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ВСТУП 
 

Проблематика дослідження. Тема «Формування особистості 

під впливом медіа» досліджує взаємозв’язок між медійними засобами 

(такими як телебачення, інтернет, соціальні мережі) та формуванням 

психологічних, соціальних та культурних аспектів людської 

особистості, а також їх вплив на уявлення, переконання, цінності та 

поведінку людей. 

Методи дослідження. Методи дослідження зумовлені 

специфікою обраного об’єкта та окресленими завданнями. Базовим є 

комплексний системний підхід до аналізу медіапродукту. У дослідженні 

послідовно використовуються аналіз медійного контенту (для 

виявлення тенденцій, стереотипів, визначення рівня позитивного чи 

негативного впливу на аудиторію), спостереження, експеримент, 

опитування, анкетування (для виявлення впливу медіа на культурні та 

соціальні зміни), контент-аналіз. 

Впровадження результатів НДР. Окреслені теоретичні 

питання мають безпосереднє практичне втілення – видається газета 

«Університетське слово», яка містить публіцистичні матеріали, 

присвячені життю студентської та викладацької громадськості, 

освітньому процесу, науковим досягненням, міжнародній співпраці, 

культурно-просвітницьким заходам, творчим досягненням 

співробітників Бердянського державного педагогічного університету. 

Також створюються відеоматеріали для публікації на ютуб-каналі 

«StudMedia BSPU», створені з дотриманням прав і свобод людини, 

поваги до людської гідності та рівноправності. 

Для реалізації поставлених цілей було проведено три 

студентські конференції «Медіакартина світу: формування особистості 

під впливом медіа» (19 травня 2019 року, 11 травня 2021 року, 11 

травня 2023 року), в яких взяли участь представники закладів вищої 

освіти України з Бердянська, Запоріжжя, Києва, Львова, Маріуполя, 

Херсона (56, 36, 60 учасників відповідно). За результатами проведення 

конференцій видано три збірники тез з матеріалами наукових пошуків 

студентів та їх наставників. 

З 1 жовтня 2021 по 31 грудня 2022 року було впроваджено 

грантовий проект «Оновлення навчальної лабораторії радіо-

тележурналістики та створення науково-навчального медіахабу», під 

час якого було посилено матеріально-технічну базу для підготовки 

студентів-журналістів, створено умови для проведення практичних та 

лабораторних занять з освітніх компонент «Журналістський фах», 

«Радіовиробництво», «Телевиробництво», «Редагування для 
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журналістів», «Нові медіа» тощо та реалізації наукових і творчих 

пошуків здобувачів та викладачів, а також підготовки випускних 

кваліфікаційних робіт бакалавра на базі закладу вищої освіти.  

Закупівля і встановлення нового обладнання сприяло 

залученню представників журналістської спільноти для навчання 

здобувачів журналістської етики, толерантності та професійних 

стандартів та створенню нових форм реалізації» творчого потенціалу 

студентської молоді: конкурс відеороликів «16 днів проти насильства», 

«Містер БДПУ», «Презентація книги «Бердянські вишневі усмішки», 

«Студентський Геловін», «Викладачі-письменники, письменники-

вчителі», вистава за мотивами «Камінного господаря» Лесі Українки, 

відеоролики до Дня Незалежності України та річниці 

повномасштабного вторгнення в Україну, студентські подкасти 

(«Строкаті дороги», «На чужині з болем у серці» про вимушених 

переселенців, «Vis-à-Vis Подкаст» про літературу та кіно). 

З метою сприяння організації та провадження наукової 

діяльності, інкубації ідей, проведення тренінгів, воркшопів навчальних 

занять з медіавиробництва, медіаосвіти та медіаграмотності, 

генерування контенту для підтримки і розповсюдження позитивного 

іміджу Бердянського державного педагогічного університету, 

наповнення контентом ютуб-каналу «StudMedia BSPU» та газети 

«Університетське слово» було створено науково-навчальний медіахаб 

Бердянського державного педагогічного університету. 

У межах виконання комплексної теми кафедри викладачі 

керували науковою роботою студентів. Так, студенти-журналісти 

брали участь у наукових конференціях, що проводилися в БДПУ та 

інших закладах вищої освіти, на основі яких були підготовлені до 

друку і видані студентські наукові тези та статті, брали участь у 

Всеукраїнському конкурсі наукових студентських робіт. Тематика 

бакалаврських робіт також була сформована відповідно до 

комплексної теми кафедри. 

Об’єктом дослідження є взаємодія медіа (преса, радіо, 

телебачення, інтернет, соціальні мережі тощо) і людської особистості, 

а також технології та засоби медіа та стратегії впливу на формування 

світогляду, ідентичності та соціальної взаємодії особистості. 

Предметом дослідження виступає сам процес впливу медіа на 

формування особистості. Це означає вивчення різних аспектів цього 

взаємодії: способів, якими медіа впливають на уявлення, переконання, 

цінності та поведінку людей; відображення різних соціокультурних 

аспектів у медійних продуктах; вивчення впливу медійного контенту 

на формування ідентичності та соціальних стереотипів; аналіз змін у 
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світогляді та поведінці людей під впливом різних медійних форматів 

тощо. Таким чином, предметом дослідження є сама взаємодія між 

медіа та формуванням особистості, їх взаємний вплив та можливі 

наслідки для індивідів та суспільства в цілому.  

Мета роботи. Виявити сучасні вимоги до формування 

особистості під впливом медіа, розуміння та аналіз того, які впливи з 

медіа впливають на формування і розвиток особистості, переконань, 

цінностей, поведінки та психологічного стану людини, підвищити 

інформаційну грамотність, виробити медіакомпетеності в контексті 

світових тенденцій. 

Завдання дослідження:  
– висвітлити теоретичні основи медіатексту як елемента 

структури та репрезентанта медіакартини світу; 

– дати уявлення про сучасні методи вивчення медіакартини 

світу; 

– проаналізувати дотримання прав людини в умовах війни; 

– простежити мовно-стилістичне наповнення медіатекстів; 

– генерувати власний медіапродукт; 

– дослідити функційні й комунікативні можливості мови 

медіатекстів із позицій змісту, мети й ситуації спілкування;  

– опрацювати медійні тексти на рівні стилістичного аналізу 

Стан дослідження 
Аналіз результатів, отриманих вітчизняними та іноземними 

вченими із цієї проблеми:  

Проблемам виховання особистості засобами медіа присвячені 

роботи В. В. Різуна, В. Ф. Іванова, О. В. Волошенюка, В. А. Триндюк, 

Г. В. Онкович, А. В. Аносової, Ю. М. Ковтун, О. В. Бурім, А. А. Сулім, 

Н. М. Духаніної, І. Д. Бех, Т. Пушкарьової, М. Слюсаревського, 

В. І. Тернопільської. Проблем впливу мас-медіа на особистість та 

суспільство торкаються у своїх працях Д. Бакінгем, Ж. Гоне, 

І. М. Дзялошинський, Дж. Лалл, Л. Селлерс.  

Використання матеріалів медіа досліджували Є. М. Міллер, 

Г. В. Онкович, Н. В. Саєнко, О. А. Сербенська, В. В. Усата, 

О. В. Федоров, І. М. Чемерис, О. К. Янишин тощо. 

Незважаючи на значну кількість досліджень, присвячених 

впливові мас-медіа на індивіда та суспільство, варто відзначити 

недостатню увагу, що приділяється аналізу реального впливу медійних 

засобів на психофізіологічний розвиток молоді та формування їхніх 

особистісних, психічних та інтелектуальних якостей. Оскільки 

медіареальність характеризується значним прогресом у засобах 

масового спілкування і становить значущу частину загального обсягу 



Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія 

8 

 

інформаційного простору, важливо враховувати цей аспект у 

дослідженнях. У сучасному інформаційному світі молодь, яка має 

доступ до медіапродукції з усього світу, взаємодіє у світі інформації 

без чітких меж та обмежень.  

Останнім часом додалися ще й виклики інформаційної війни, 

що її веде Російська Федерація проти України. Українські медіа 

сьогодні відіграють важливу роль у веденні інформаційної війни, 

спрямованої на контролювання інформаційного простору та 

репрезентації правдивого зображення подій. Для захисту національної 

безпеки саме медіа намагаються зменшити вплив російської 

пропаганди. Крім того, медіа повинні активно реагувати на загрози, 

спрямовані проти діяльності журналістів, наприклад, у випадках 

перешкоджання журналістській діяльності, незаконних спостережень 

та затримань медіапрацівників, інших атак на представників медіа. У 

фокусі журналістів також захист свободи слова, запобігання будь-яким 

спробам обмеження свободи преси. 

НДР здійснювалася у межах Цілей сталого розвитку, що 

відповідає Пріоритету 2 Стратегії розвитку БДПУ, зокрема: якісна 

освіта (зокрема, відповідно до пунктів 4.3: до 2030 року забезпечити 

для всіх жінок і чоловіків рівний доступ до недорогої та якісної 

професійно-технічної та вищої освіти, у тому числі університетської, 

4.4: д  о 2030 року істотно збільшити число молодих і дорослих людей, 

які володіють затребуваними навичками, у тому числі професійно-

технічними, для працевлаштування, отримання гідної роботи та занять 

підприємницькою діяльністю; 4.5: до 2030 року ліквідувати ґендерну 

нерівність у сфері освіти і забезпечити рівний доступ до освіти та 

професійно-технічної підготовки всіх рівнів для уразливих груп 

населення, у тому числі інвалідів, представників корінних народів і 

дітей, які перебувають у вразливому становищі); гендерна рівність 

(відповідно до пп. 5.1: Повсюдно ліквідувати всі форми дискримінації 

щодо всіх жінок і дівчаток; 5.5: Забезпечити всебічну і реальну участь 

жінок і рівні для них можливості для лідерства на всіх рівнях 

прийняття рішень у політичному, економічному та суспільному житті; 

5.b: Активніше використовувати високоефективні технології, зокрема 

інформаційно-комунікаційні, для сприяння розширенню прав та 

можливостей жінок). 

Актуальність теми дослідження зумовлюється: зростанням 

ролі медіа, соціальних мереж, стрімінгових платформ, веб-сайтів; 

потенційними наслідками впливу медіа на суспільство в цілому і 

кожну особистість зокрема; ефективністю медіавпливу на людські 

цінності та культурні вподобання. 
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РОЗДІЛ 1. МЕДІА ПОСТМОДЕРНОЇ ДОБИ 

 

Роман Костромицький 

 

1.1. Постмодерні тенденції у сучасному кінематографі 

 

У сучасній науці напрацьована велика кількість матеріалів для 

глибинного дослідження постмодернізму. Різні аспекти цього 

феномену проаналізовані у розвідках Б. Бігуна, Ф. Джеймісона, 

І. Заярної, І. Лімборського, Р. Семківа та інших. Однак, проблеми 

функціонування постмодернізму все одно залишаються в центрі уваги 

дослідників. Д. Леощенко так підкреслює значущість постмодернізму 

для сучасного мистецтва і науки: «Феномен постмодерну як 

багатовимірне й неоднозначне культурне явище набув популярності в 

другій половині ХХ ст., тобто не тільки розповсюдженості, але й до 

певної міри визнання. Це дає підстави вважати його таким, що 

заслуговує на увагу як фактор, який справляє певний плив на розвиток 

культури й, зокрема, є не другорядним у визначенні тенденцій 

можливого розвитку в тому числі й науки»1.  

У центрі уваги сучасних дослідників опиняються важливі 

дискусійні теоретичні питання: визначення витоків і хронологічних 

рамок явища, виділення домінуючих якісних характеристик, 

дослідження специфіки функціонування постмодерних явищ у різних 

видах мистецтв тощо. У цій статті висвітлено найбільш дискусійні 

проблеми дослідження постмодернізму та проаналізовано тенденції 

розвитку постмодернізму в сучасному кінематографі. Однією з 

актуальних залишається проблема тлумачення терміну 

«постмодернізм». Показовими у цьому сенсі є слова Х. Бертенса, який 

стверджує, що від початків постмодернізм характеризується 

визначенням декількох явищ одночасно.  

У широкому сенсі термін «постмодернізм» (лат. рost – 

префікс, кий використовується для позначення «наступний після 

чогось»; фр. modern – сучасний, нове мистецтво) використовується для 

позначення тенденцій, які яскраво проявилися в культурному житті 

другої половини ХХ століття. У філософському словнику подається 

таке визначення: «Постмодернізм (англ. postmodernism, франц. 

postmodernisme, нім. postmodernismus) – термін для позначення 

ідеології мистецтва, що почало формуватися в 60-70-ті рр. ХХ ст. під 

                                                 
1 Леощенко Д. Вісник Львівського університету. Серія філософсько-політологічні 

студії. 2018. Випуск 18. С. 132. 
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впливом кризових явищ, притаманних авангардизмові того періоду»2. 

Як бачимо, поняття трактується в широкому плані, акцентується увага 

на його динамічності та інтенції до об’єднання царин знання в певний 

комплекс.  

Про цю особливість постмодернізму говорить багато 

дослідників, підкреслюючи, що у складній сучасній культурній 

ситуації він має важливе значення через свою здатність охоплювати 

різні сфери мистецтва. Змістовні рамки поняття «постмодернізм» до 

певної міри залишаються не визначеними, тому вчені виділяють такі 

його характеристики: умовність та багатозначність. Остання є 

закономірною через те , що кожен дослідник пропонує свій підхід до 

визначення змісту поняття «постмодернізм».  

І. Хассан іронічно зазначає, що терміну «постмодернізм» 

притаманне  значення не тільки деякої запізнілості, а й занепаду». 

Термінологічна розмитість пов’язана із тим, що номінація 

«постмодернізм» вказує тільки на темпоральну послідовність. А 

постмодернізм – це художня система, яка функціонує на сучасному 

етапі одночасно з реалізмом та модернізмом та продовжує активно 

розвиватися. Можливість багатозначності в його трактуванні 

закладено в морфемному складі самого терміна «постмодернізм», 

утвореного поєднанням частин «пост» (після) та «модерн» (зараз). 

Спосіб утворення термінів за допомогою префікса «пост-» став 

продуктивним у ХХ столітті: постгуманізм, постструктуралізм, 

постнекласичний, постімпресіонізм, постіндустріальний тощо. 

Утворені таким шляхом терміни не передають сутності явищ, а лише 

вказують на зв’язок із змістом явища, яке уточнюється. Тому в 

тлумаченні поняття «постмодернізм» виникають термінологічні 

труднощі.  

Зарубіжні теоретики постмодернізму Ж.-Ф. Ліотар, І. Хассан, 

Ф. Джеймісон, Д. Фоккема, Т. Дʼан, Д. Лодж та ін. в своїх роботах 

вказують на синтез концептуальних положень постструктуралістських 

та деконструктивістських теорій. Базові постмодерні світоглядні тези 

«абсурдність буття», «історія як хаос» були запозичені філософією 

постмодернізму саме з робіт теоретиків екзистенціалізму (Ж.-П. 

Сартра, Т. Адорно, Ю. Габермаса та ін.). Серед специфічних рис 

постмодернізму слід назвати наступні: деконструкція будь-яких 

усталених систем та ієрархій, орієнтація на суб’єктивний досвід, 

відмова від авторської оцінки героїв, іронічність та пародійність, 

                                                 
2 Соболь О. Постмодернізм // Філософський енциклопедичний словник / НАН 

України, інститут філософії ім. Г.С. Сковороди; голов. ред. В.І.Шинкарук. Київ : 

Абрис, 2002. С. 207. 
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цитатність та залучення широкого поля інтертекстуальних та 

інтермедіальних джерел, що призводить до наявності в медіатексті 

декількох «шарів», подвійне кодування, символічність, домінування 

формальної складової над змістовною.  

Зазначені риси знайшли реалізацію у творчості багатьох 

сучасних режисерів. Слід зазначити, що «класичною» постмодерною 

стрічкою є фільм Рідлі Скота «Той, що біжить по лезу». Саме в ньому 

режисер зміг втілити базові постулати постмодерністської теорії про 

розмивання кордонів між жанрами, стилями та культурними кодами. 

Схожу стратегію представлено у фільмах Квентіна Тарантіно. Стрічка 

«Кримінальне чтиво» – яскравий зразок постмодерного поєднання 

різнопланових сюжетів, хронотопів, стилів, знаків та жанрових форм. 

Отже, постмодернізм – це певний етап розвитку людської цивілізації, 

культурна епоха, яка хронологічно припадає на другу половину ХХ – 

початок ХХІ століття. Постмодернізм визначається вченими як новий 

стиль мислення, нова теоретична система, яка прагне пояснювати 

дійсність.  

Культурні процеси межі ХХ–ХХІ століть засвідчили 

домінування аудіовізуальної складової над текстовою. Змінилася 

формат взаємодії реципієнта з інформацією: книга поступилася 

смартфонові та персональному комп‘ютеру. В нових соціокультурних 

умовах відома формула «Хто володіє інформацією, той володіє 

світом» (авторство якої належить У. Черчіллю) втрачає свою 

актуальність. Адже зараз кожен, у кого є мобільний телефон із 

доступом до глобальної мережі Інтернет, отримує доступ до безмежної 

інформації.  

Динамічне збільшення обсягів даних актуалізує перед 

сучасною людиною низку проблемних питань, повʼязаних із пошуком 

та адекватною обробкою різних джерел інформації. Зазначені 

тенденції підкреслюють життєву необхідність медіаосвіти для сучасної 

людини. У цьому контексті слушною є думка Т. Кашані, який 

акцентував увагу на соціальній значущості кіномистецтва: «Кіно 

можна використовувати для формування конформізму та причетності. 

Але його також можна використовувати для розвитку критичного 

мислення, сприяння мультикультуралізму та планетарного мислення»3. 

Дійсно, в умовах віртуалізації сучасного суспільства важливим 

інструментом формування медіакомпетенцій може бути кінематограф. 

Але важливо, щоб глядач мав належний рівень розвитку аналітичних 

                                                 
3 Кашани Т. Фильмы, которые меняют жизнь. Конструктивная трансформация в кино 

/ пер. с англ. Х. ¨Гуманитарный Центр / Ф.В. Кульчицкий, 2018. С. 184. 
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здібностей та критичного мислення для адекватного 

прочитання/дешифрування творів різних кінематографічних жанрів, 

формально-змістових характеристик, та специфіки їх створення і 

функціонування. Цим і визначається актуальність нашої роботи.  

Естетика постмодерну суттєво трансформувала жанрову 

природу сучасного кінематографу. Базовий конструктивний принцип 

фільмів К. Тарантіно, Р. Поланського, Р. Скотта – це синтетичне 

поєднання різнорідних елементів, цитат, стилів, іронії та 

пародіювання. У кінці ХХ століття постмодерністський кінематограф 

починає активно використовувати різні експериментальні та ігрові 

практики. Показовим в цьому плані є фантастичний фільм Р. Скотта 

«Той, хто біжить по лезу» (1981), знятий за мотивами роману Ф. Діка 

«Чи мріють андроїди про електричних овець?». Одразу після прем‘єри 

західна критика підкреслила унікальну «зразковість» та 

«прототипність» фільму Р.Скотта як феномену постмодерного 

кінематографу. Майже через сорок років, у 2017, Дені Вільнев знімає 

сиквел «Той, що біжить по лезу 2049», в якому продовжує 

дослідження багатьох проблем, окреслених Р. Скоттом.  

Як відомо, сиквели знімають, коли перша частина стає 

художньо і фінансово успішною, що є справедливим по відношенню 

до фільму 1982 року. Отже, перед Д. Вільневим постало складне 

завдання – створити фільм, який би не тільки художньо вкладався в 

кордони, визначені попереднім режисером, а відповідав вимогам та 

запитам вже сучасного кінематографу.  

Сам режисер в одному з інтерв’ю так схарактеризував своє 

ставлення до першої екранізації: «Сама думка про те, щоб навіть 

зачепити такий шедевр, переосмислити його, залізти у цей всесвіт і 

щось там змінити або додати спочатку здавалася мені крамольною»4. 

Цікавим є також той факт, що продюсером сиквела виступив саме 

Р. Скотт, який дав режисеру повну свободу, за умови збереження 

ідейно-естетичної спрямованості фільму, що дозволило Д. Вільневу 

вдало добудувати художній універсум фільму 1982 року: «Мені 

потрібно було знайти власний шлях у цей всесвіт. Перший фільм я 

використав у якості керівництва. Я намагався перенести всю ту поезію 

і меланхолію в свою стрічку. Але при цьому я створював власне свій 

фільм»5. Слід зазначити, що розвиток інформаційних технологій на 

початку ХХІ століття призвів до значної віртуалізації культури.  

                                                 
4 Литовченко О. Дені Вільнев: Я не хотів, щоб фільм був ностальгічним URL: 

https://rg.ru/2017/10/03/deni-vilnev-ia-ne-hotel-chtoby-film-byl-nostalgicheskim.html.  

5 Там само.  
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Кінематограф виконує важливу конструктивну функцію 

створення моделі світу, конструювання реальності за режисерськими 

законами. Дослідники вказують на ситуацію, яка демонструє активні 

процеси розмиття жанрових кордонів сучасного кінематографу. Ця 

тенденцію загалом властива культурі постмодерну. Жанр 

диференціюється на основі формальних характеристик та внутрішніх 

закономірностей.  

Кожен фільм – це неповторний художній феномен, який дуже 

складно визначити суто через комплекс формальних характеристик. 

Жанрова структура – явище не усталене. У сучасному кінематографі 

відбувається постійний процес гібридизації, міжжанрової взаємодії та 

дифузії, виникають нові жанрові утворення, тому один фільм може 

мати риси синергії цілої групи різних жанрів. Визначення жанру 

повинно бути на стільки пластичним, щоб відповідати задачі 

визначення художнього феномена, який на практиці є дуже 

пластичним. А це дуже проблематично.  

Важливою характеристикою творчого методу Д. Вільнева є 

недосказаність. Режисер вибудовує концепцію фільму, кожна сцена 

якого, залишає глядачеві простір для рефлексії: «Я не хотів 

розжовувати, давати очевидні роз‘яснення. Я хотів зайти якомога далі, 

при цьому не надто далеко, не показувати занадто багато»6. Художній 

світ фільму «Той, що біжить по лезу 2049», що моделюється за 

допомогою комп‘ютерної графіки та інформаційних технологій, є 

реалізацією ключової для постмодерної естетики тези про реальність 

або віртуальність дійсності. У центрі уваги режисера – проблема 

втрати ідентичності та пошуку героєм механізмів та орієнтирів, за 

допомогою яких можна відділити реальний світ від ілюзорного, об‘єкт 

від симулякру.  

Жанр фільму Д. Вільнева можна визначити як науково-

фантастичний трилер з елементами нуару. Звернення до режисера до 

комплексної жанрової форми може бути продиктоване складністю 

матеріалу та завдань, які він перед собою ставить. На жаль, межи 

дослідження не дозволяють детально проаналізувати всі жанрові 

складові, тому ми зупинимося на науково-фантастичному аспекті.  

Не слід забувати, що в Голівуді на режисера покладається 

величезна відповідальність за успіх фільму у аудиторії, від якого 

залежить матеріальний аспект – його касовість. Тому сучасна 

«фабрика мрій» активно залучає художній потенціал жанрів масової 

культури для вирішення складних художніх та світоглядних проблем. 

                                                 
6 Там само. 
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У цьому контексті слушною є думка О. Сайковської: «Фантастика в 

епоху постмодерну є досить складним і неоднозначним явищем, хоча 

саме вона змогла надати «випробувальний полігон» для втілення в 

життя найрізноманітніших філософських концепцій, а один із 

основних принципів постмодернізму – синтезування вигаданих 

конструкцій із включенням у них як світу реального, так і світу, 

створеного людською уявою…»7.  

Широкому загалу Д. Вільнев відомий як режисер 

фантастичних фільмів «Прибуття» (2016) та «Дюна» (2020). Також 

важливим є той факт, що продюсером «Того, що біжить по лезу 2049» 

виступив Р. Скотт – «батько» таких ікон жанру як «Чужий» (1979), 

«Прометей» (2012), «Чужий: Заповіт» (2017). Д. Вільнев неодноразово 

підкреслював свою прихильність до наукової фантастики, яка виникла 

ще в дитинстві, коли він зачитувався та віддавав перевагу саме 

графічним романам. Зрозуміло, що з часом відбулася еволюція 

поглядів канадського режисера.  

У фільмі «Той, що біжить по лезу 2049» він використовує 

художній потенціал фантастики, деконструюючи стереотипність 

сприймання цього жанру. Д. Вільнев, відповідаючи на питання 

журналіста про жанрову природу своєї стрічки, зазначив: «Проблема в 

тому, що часто наукову фантастику не сприймають всерйоз, наче це 

тільки фільми про всілякі технологічні штуки та війну. Мені 

подобається досліджувати екзистенційні питання, еволюції людства, 

розвитку соціальних відносин. Мене вабить наукова фантастика як 

радикальний засіб доторкнутися до невідомого, вирватися за межі 

відомого, звичного»8.  

Історично склалося, що у Голівуді фантастичні фільми 

містили елементи, які ускладнювали їх жанрову природу: 

романтичний сюжет, стилістика фільму жахів, філософська 

проблематика, психологічне напруження та динаміка трилеру. 

Д Вільнев продовжує цю традицію, поглиблюючи науково-

фантастичний жанр екзистенційною проблематикою. Слід зазначити, 

що на сучасному етапі наукова рефлексія фантастичного 

кінематографу не може похвалитися значними здобутками. З цього 

приводу американський дослідник Стів Ніл справедливо зазначив: 

«Науковій фантастиці в кіно, як правило, не вистачає традицій 

                                                 
7 Сайковська О. Ю. Трилогія про "ніщо» Мілана Асадурова як фантастика 

постмодернізму. Наукові записки [Ніжинського державного університету ім. 

Миколи Гоголя]. Серія : Філологічні науки. 2011. Кн. 2. С. 20.  
8 Литовченко О. Дені Вільнев: Я не хотів, щоб фільм був ностальгічним URL: 

https://rg.ru/2017/10/03/deni-vilnev-ia-ne-hotel-chtoby-film-byl-nostalgicheskim.html. 
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критичної теорії. Про окремі фільми, періоди та теми багато пишуть, 

але про наукову фантастику як жанр дуже мало»9.  

Визначення кожного окремого кіножанру полягає у створенні 

певної жанрової формули, яка повинна складатися із сукупності 

константних елементів. В основі проблематики та сюжету наукової 

фантастики найчастіше покладено творчу рецепції передових наукових 

ідей та досягнень технологічного прогресу, які гіпотетично можуть 

бути рушійною силою зміни соціальних моделей або історичного 

процесу взагалі.  

Отже, сучасні технічні можливості кінематографу надають 

потужний інструментар відтворення авторської реальності у 

найдрібніших деталях. Жанрова форма фантастики дозволяє створювати 

модель світу, в якій певне дискусійне соціальне явище подається в 

максимально напруженій фазі своєї екзистенції, і таким чином 

відбувається його своєрідна художня апробація і рефлексія. У цьому 

полягає одна з найважливіших функцій фантастики – прогностична. У 

центрі авторського уваги творців фільму «Той, що біжить по лезу 2049» – 

дослідження людської природи, пошук відповідей на питання, які 

складові формують людину як феномен, що таке людяність, як 

відбувається самоідентифікація? Фільм є художнім дослідженням 

основоположних моральних та філософських питань суспільства 

майбутнього у контексті стрімкого розвитку генної та біоінженерії.  

Примітка 1. Підрозділ 1.1. сформований на основі 

публікації: 
Костромицький Р. І. Жанрова своєрідність фільму Дені 

Вільнева «Той, що біжить по лезу 2049» // Суспільство і особистість у 

сучасному комунікаційному дискурсі : Матеріали ІІІ Всеукраїнської 

науково-практичної конференції 28 квітня 2021 р., м. Запоріжжя 

[Електронний ресурс] / В. Л. Погребна, В. М. Попович, Н. В. 

Островська, О. О. Турба та ін. Електрон.дані. Запоріжжя : НУ 

«Запорізька політехніка», 2021. С.95–98. 

 

1.2. Проблема масовості/елітарності культури постмодерну 
Незважаючи на багатолітню історію вивчення культури 

постмодерної доби, оцінки цього феномену дослідниками 

відрізняються дискусійністю. Актуальними проблемами вивчення 

постмодернізму є розмитість меж визначення цього поняття, 

окреслення напрямків його вивчення в сучасній науці, дослідження 

витоків постмодерністської теорії, розгляд  типології та періодизації, 

                                                 
9 Neale S. Genre and Hollywood. London: Routledge, 2000.  
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визначення місця та специфіки цього феномену в національних 

культурах, дослідження перспектив розвитку постмодернізму в умовах 

кризи («пізній постмодернізм») тощо.  

Бурхливий розвиток інформаційних технологій створив 

сприятливі умови для застосування в журналістиці різних засобів 

передачі інформації. Процес поєднання тексту, графіки, аудіо та відео 

отримав назву мультимедіа. Сам термін виник у 60-ті роки ХХ ст. і 

використовувався для позначення феномену мистецтва, в основу якого 

було покладено експериментальне поєднання музики, світлового шоу 

та кіно. Сучасного змістового наповнення цей термін набув лише у 90-

ті роки минулого століття. У словнику-довіднику «Журналістика» 

подане таке визначення мультимедіа: «…злиття розрізнених засобів 

комунікації, створення мультимедійного середовища за допомогою 

інтеграції усіх можливих типів комунікації: текстової, усного 

мовлення, графічних, зображальних, звукових, музичних можливостей 

комп’ютера в інтерактивному режимі»10.   

Для традиційних медіа провідну роль у процесі передачі 

інформації науковці відводять текстовому складнику в поєднанні  з 

графічними елементами. Аудіо- та відеоматеріали за рівнем 

інформаційного впливу поступаються своїми можливостями письму, 

яке зберігає статус точного та зручного джерела передачі інформації. 

Проте вони апелюють до емоційної сфери, доповнюючи текст.  Такий 

розподіл дозволяє говорити про наявність своєрідної ієрархії медіа.  

Б. Потятиник у цьому контексті говорить про «ієрархічну 

піраміду», в основі якої він розміщує саме друкований текст з графікою, 

на другому місці за значущістю – відео, на третьому – аудіо. Зрозуміло, 

що така модель не є панацеєю, і можна знайти сайти, для яких первинним 

є відео чи аудіо. Можна погодитись із дослідником у тому, що така 

модель описує «найпоширенішу, типову ієрархічну схему, яку, з нашого 

погляду, диктує природа мультимедійного співіснування»11.   

Виникнення мультимедійних ресурсів пов’язане з феноменом 

конвергенції медіа, яка безпосередньо закорінена в цифрову природу 

сучасних джерел інформації. Рівень технології дозволяє об’єднати в 

межах однієї платформи максимальну кількість медіа джерел. Це 

максимально відповідає потребам і вимогам сучасного суспільства та 

запитам користувача, адже власник мобільного телефону, 

                                                 
10 Журналістика : словник-довідник / уклад. І. Л. Михайлин.  К. : Академвидав, 2013. 

С. 166. 

11 Потятиник Б. Інтернет-журналістика : навч. посіб / Б. Потятиник.  Львів : ПАІС, 

2010. С. 67. 
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підключеного до мережі Інтернет, отримує можливість доступу до 

будь-якого ресурсу із мультимедійним контентом.    

Цікавим зразком реалізації мультимедійності в літературі є 

творчість письменників-постмодерністів. Для привернення уваги 

аудиторії вони звертається до таких прийомів стимулювання 

зацікавленості публіки, як літературні містифікації, рекламні 

технології, створення ореолу загадковості навколо власної постаті. 

Використання постмодерністами можливостей мультимедійності 

полягає у залученні музики до процесу сприймання інформації. У 

комплекті з текстом роману  письменники можуть запропонувати 

читачеві музичний диск. Прослуховування треків, спеціально 

відібраних для супроводу окремих уривків тексту, сприяє розкриттю 

авторського задуму, створює особливу атмосферу, надає романові 

своєрідної мультимедійної багатомірності. Музичний супровід 

свідчить не про те, що автор «іде» за інтересами масового пересічного 

споживача, а може бути розцінений  як авангардний пошук нових 

шляхів синтезу яскравих видів мистецтва – літератури й музики. 

Наступною специфічною особливістю сучасної медіа 

культури, яка властива людській цивілізації є гіпертекстуальність 

(зв'язок між різними текстами чи фрагментами тексту). Крім того, вона 

може бути потрактована як специфічна особливість людської психіки, 

адже будь-який прочитаний текст викликає у свідомості мережу 

асоціацій з іншими текстами.  Б. Потятиник слушно зауважує, що 

«Мисленнєвий зв’язок (або зафіксований у звичайних покликаннях) 

між різними текстами чи різними частинами тексту є неодмінною 

особливістю писемної культури»12. Проте тільки технічний прогрес 

дозволив оформити цей зв'язок у вигляді гіперпокликання та 

пов’язаного з ним фрагменту тексту.   

За визначенням І. Михайлина, гіпертекст – «спосіб 

організування інформації, який полягає  в розташуванні посилань в 

електронній публікації на близькі за змістом чи роз’яснювальні 

розділи або інші документи»13. Необхідно зазначити, що інтернет-

видання можуть містити покликання на текстові або графічні блоки, 

відеоматеріали та аудіальну інформацію. Гіпертекстуальність створює 

можливості для більш глибинного осягнення матеріалу шляхом 

залучення різнопланової інформації про об’єкт повідомлення. 

У літературному тексті наявність відсилок до інших текстів 

визначається терміном інтертекстуальність. Саме в аспекті вивчення 

                                                 
12 Там само. С. 89. 
13 Журналістика : словник-довідник / уклад. І. Л. Михайлин.  К. : Академвидав, 2013. 

С. 31. 
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цього феномену на особливу увагу заслуговує проза письменника У. 

Еко. Про її елітарність свідчить той факт, що вона вимагає від читача 

інтелектуального напруження. Використовуючи ідеї різних 

філософських, релігійних і магічних систем, письменник створює 

багаторівневі тексти, адекватне сприйняття яких вимагає від 

реципієнта неабиякої культурної ерудиції. Творам письменника 

властива онтологічна глибина. Практично в кожному романі герой 

стикається з проблемою екзистенціальної, світоглядної та соціальної 

кризи. Водночас твори письменника залишаються доступними для 

сприйняття філологічно непідготовленим читачам. 

Експериментування з різними засобами створення віртуальної 

реальності (знаки «телебачення», «реклама») є невід’ємною частиною 

майже кожного твору письменника. У прозі У.Еко зазначені знаки 

підпорядковано вирішенню проблеми маніпулювання свідомістю. 

Світові неістинних рекламних цінностей письменник протиставляє 

духовність класики. Постмодерністський художній код у творах 

письменника модифікується у зв’язку з вирішенням важливих завдань 

особистісної самоідентифікації та пошуку виходу із соціальної й 

духовної кризи. Головний прийом, використаний письменником у 

творах, – це подвійне кодування, сутність якого полягає в синтезі 

експериментальності постмодернізму як елітарної літератури та 

шаблонності масової літератури. Такий підхід дозволяє письменнику 

створювати тексти, що є вишуканими зразками інтелектуальної прози, 

наповненої широким інтертекстуальним полем, авторською іронією, 

грою з аудиторією, а також зрозумілі пересічному читачеві. 

Звернення У.Еко  до стратегій, поширених у масовій культурі, 

сприяє тому, що проза письменника викликає зацікавлення в широкої 

читацької аудиторії. Використання сюжетних формул таких жанрів, як 

детектив і бойовик, дозволяє йому активізувати читацьке сприйняття й 

привернути увагу до серйозних філософських і моральних проблем 

сучасності. 

Підсумовуючи, зазначимо, що тенденції розвитку сучасних 

інформаційних технологій (оперативний доступ до інформації, можливість 

застосування різних кодів комунікації для донесення інформації,  

розширення якості та кількості інформації, залучення користувача до 

процесу формування контенту) здійснюють відчутний вплив на розвиток 

сучасної як популярної так і елітарної  культури  та літератури. 

Примітка 2. Підрозділ 1.2. сформований на основі 

публікації:  
Костромицький Р. І. Постмодерні тенденції в сучасному 

кінематографі // Наука ІІІ тисячоліття : пошуки, проблеми, 
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перспективи розвитку : матеріали V Міжнародної науково-практичної 

інтернет-конференції (21-22 квітня 2021 року) : збірник тез. Бердянськ 

: БДПУ, 2021. С. 161–164. 

 

1.3. Критичне мислення журналіста 
Важливою тенденцією сучасного світу є стрімкий розвиток 

інформаційних технологій, які значно поліпшили швидкість та якість 

доступу до даних у глобальній мережі. Вражаючими є і обсяги цієї 

інформації. Сучасна людина опинилася в ситуації, коли їй необхідно 

щоденно обробляти величезні обсяги новин з різних джерел. Тому 

нагальною та гострою є потреба вироблення у нашого сучасника-

журналіста ґрунтовних навичок критичного мислення, яке є 

результатом систематичної роботи над поглибленням медійної освіти.  

Саме інфогігієна та критичне мислення є найціннішими 

компетентностями, за допомогою яких людина ХХІ сторіччя може 

захистити себе від негативного впливу медій, адекватно сприймати 

інформацію, аналізувати її та ухвалювати правильні рішення. У 

процесі медійної самоосвіти дуже корисними є інтернет-ресурси та 

проєкти, які допомагають зорієнтуватися в інформаційному просторі 

та захиститися від маніпуляційних технологій: Медіадрайвер, Медіа 

Сапієнс, Stopfake, тематичні курси на платформі Prometheus тощо.  

Класична книга у ХХІ столітті залишається потужним 

джерелом знань, до яких можна звернутися в процесі медіаосвіти. 

Ґрунтовними і одночасно цікавими є дослідження Д. Кулеби та Г. 

Почепцова. Дослідники зосереджують свою увагу на цілій низці 

питань: тенденції розвитку сучасних інформаційних технологій, їх 

вплив на психіку людини, журналістські стандарти, яких повинні 

дотримуватися представники медіа, маніпуляційні інструменти. Дуже 

корисними є алгоритми перевірки медіаповідомлень та їх аналізу.  

Технічний прогрес подарував світові різні гаджети. Сучасний 

смартфон – це не просто телефон, а потужний персональний 

комп’ютер із функцією фото та відеозйомки. Користувач витрачає десь 

дві години щодобово на активність у соціальних мережах: публікації, 

оприлюднення фото-відео, взаємодія з контентом інших користувачів. 

Соціальні медіа та пошукові системи формують навколо кожного 

користувача окремий персоналізований світ, який отримав назву 

«бульбашки фільтрів». Це феномен цифрового суспільства, суть якого 

полягає у тому, що кожен користувач має власну пошукову історію та 

активність у соціальних мережах, тому системи видають саме ту 

інформацію, яку вони вважать потрібною для користувача, 

спираючись на його цифровий портрет.  
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Дуже схожа ситуація із соціальними мережами. Стрічка новин 

найбільш популярних сучасних соцмедій формується не у 

хронологічному порядку, а відповідно до наших вподобань, що є 

результатом стеження за активністю користувача як у середині сервісу, 

так і за межами (репости, лайки, перегляди, пошукові запити). У чому 

недолік такої стратегії підбору системою інформації? Людина отримує 

обмежений перелік інформаційних меседжів, що призводить до 

формування редукованої картини світу, відсутності критичної 

складової та різних викривлень у сприйманні дійсності. Мозок людини 

опиняється у зоні комфорту, «теплій ванні», де немає необхідності 

критичного сприймання інформації.  

Отже, «бульбашка фільтрів» – це своєрідна матриця, яка через 

технічні алгоритми обмежує можливості користувача отримувати 

об’єктивну та всебічну інформацію про світ. Пошук максимально 

об’єктивної інформації потребує значних зусиль щоб вийти за межі 

інформаційної кульки-бульбашки. Для цього необхідно 

«деперсоніфікувати» ваше перебування у соціальних мережах, вийти із 

акаунтів та встановити програми-плагіни, які запобігають 

відслідковуванню активності користувача.  

Також необхідно «обманути» алгоритми соціальних мереж – 

підписатися на різних «некомфортних» користувачів, з точкою зору 

яких ви не погоджуєтесь, та періодично їх лайкати. Тоді в стрічці буде 

з’являтися альтернативна точка зору, що спровокує критичний підхід 

до сприймання інформації. Важлива стратегія в умовах динамічного 

розвитку та поширення візуальної культури – підвищення новинної та 

медійної грамотності. В цьому процесі ключовим інструментом є 

критичне мислення. Дуже точно сутність поняття «критичне 

мислення» визначено у підручнику «Медіаосвіта та медіаграмотність» 

як «комплекс усвідомлених дій і навичок, які ми застосовуємо, коли 

оцінюємо інформацію, достовірна вона чи маніпулятивна»14.  

Формування критичного мислення майбутнього журналіста 

полягає у напрацюванні компетенцій наукової оцінки фактів, 

перевірки їх достовірності та аналітичної обробки матеріалу. Г. 

Онкович, влучно зауважує, що «якість медіаграмотної особистості, 

результат медіаосвіти, яка допомагає людині активно використовувати 

можливості інформаційноосвітнього поля – телебачення, радіо, відео, 

преси, інтернету, формує культуру спілкування, розвиває творчі, 

                                                 
14 Медіаосвіта та медіаграмотність : підручник / ред.-упор. В. Іванов, О.Волошенюк ; 

за наук. ред. В. Різуна. Київ : Центр вільної преси, 2012. С. 123. 
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комунікативні здібності, критичне мислення, вміння сприймати, 

інтерпретувати, аналізувати й оцінювати медіатексти…»15.  

Важливою є культура мислення та здатність вирішувати 

нестандартні завдання. Для цього судження журналіста повинні бути 

максимально об’єктивними та незаангажованими. Вироблення у 

майбутнього журналіста навичок аналізу медіаповідомлень – процес 

системний і комплексний. Це робота на практичних заняттях та, в 

більшості, самостійна робота, під час якої необхідно критично 

опрацьовувати телевізійні програми, матеріали друкованих та інтернет 

видань. Важливі задачі такої роботи – визначення об’єкта та предмета 

матеріалу, своєрідності авторського стилю, фактажу, аргументації, 

додержання професійних стандартів, засобів художньої виразності. 

Мета такого підходу – продемонструвати майбутнім журналістам 

механізми критичного аналізу медіатекстів, навчити їх самостійно 

виконувати аналіз конкретного медіатексту та зробити власні 

висновки. Важливо також навчити майбутніх журналістів створювати 

авторські матеріали з урахуванням критичної складової: рецензії, 

огляди, аналітична кореспонденція, авторський портрет.  

Отже, підготовка журналіста – складний, довготривалий та 

системний процес. Щоб стати професіоналом у галузі журналістики, 

необхідно засвоїти комплекс професійних здібностей. Медіаосвіта дає 

кожному охочому інструментарій для інформаційного самозахисту, а 

цього потребує сучасний журналіст з активною життєвою позицією.  

Примітка 3. Підрозділ 1.3. сформований на основі 

публікацій: 
Костромицький Р.І. Критичне мислення журналіста // 

Матеріали ІV Всеукраїнської науково-практичної конференції 

«Суспільство і особистість у сучасному комунікаційному дискурсі» 

(м. Запоріжжя, 2 лисопада 2022 р.) / редкол.: В.Л. Погребна, В.В. 

Кузьмін та ін. [Електронний ресурс] Запоріжжя : НУ «Запорізька 

політехніка», 2022. С.233-235. 
 

                                                 
15 Онкович Г. Професійно-орієнтована медіаосвіта у вищій школі. Вища освіта 

України. 2014. № 2. С. 83.  
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РОЗДІЛ 2. ПРАВА ЛЮДИНИ ЯК ПРІОРИТЕТНА МЕДІАТЕМА 
 

Юлія Мельнікова 

 

2.1. Права людини і громада: формування актуальної та 

пріоритетної медіатеми  
Активне поширення поняття «відкриті дані» пов’язане з 

потужним розвитком Інтернету та технологій, до яких належать 

процеси, де істотне значення має «інформація» – інформаційних 

технологій. Ці процеси виникають у результаті технологізації того чи 

іншого соціального процесу – цілеспрямованого активного впливу 

людини на ту чи іншу область виробництва і перетворення її на базі 

машинної техніки.  

Розвиток технологій значно полегшує життя пересічного 

громадянина, оскільки відкриває доступ до документів і даних, які 

раніше треба було «здобувати» різними способами або надсилати 

запит та очікувати упродовж п’яти, а іноді й більше, робочих днів. 

Сьогодні ж достатньо мати комп’ютер, телефон або планшет з 

виходом в інтернет – і за кілька хвилин потрібну інформацію можна 

знайти на порталах відкритих даних.  

Для з’ясування основних термінів «відкриті дані», «публічна 

інформація», «публічна інформація у формі відкритих даних» 

вважаємо за потрібне звернутися до законів і постанов, які визначають 

порядок здійснення та забезпечення права кожного на доступ до 

інформації. Так, у статті 1 закону України «Про доступ до публічної 

інформації» закріплено, що публічною інформацією є «відображена та 

задокументована будь-якими засобами та на будь-яких носіях 

інформація, що була отримана або створена в процесі виконання 

суб’єктами владних повноважень своїх обов’язків, передбачених 

чинним законодавством, або яка знаходиться у володінні суб’єктів 

владних повноважень, інших розпорядників публічної інформації, 

визначених цим Законом»16. Закон України «Про доступ до публічної 

інформації» також визначає перелік тих, хто виступає розпорядниками 

інформації. Це – органи державної влади (президент, парламент, уряд) 

і місцевого самоврядування. До інших законодавчих документів, які 

регламентують функціонування відкритих даних, можна віднести такі: 

постанову Кабінету Міністрів України № 835 «Про затвердження 

Положення про набори даних, які підлягають оприлюдненню» і 

                                                 
16 Про доступ до публічної інформації : Закон України від 2011, № 32: веб-сайт. URL: 

http://zakon3.rada. gov.ua/laws/show/319-19. 
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Дорожні карти розвитку відкритих даних в Україні на 2016, 2017, 

2018–2020 роки.  

Поняття «відкриті дані» відрізняється від поняття «публічна 

інформація», оскільки відкриті дані є формою, в якій оприлюднюється 

публічна інформація. Важливими характеристиками відкритих даних є 

вільне та безоплатне поширення – будь-хто може їх вільно копіювати, 

публікувати, поширювати, використовувати, у тому числі в 

комерційних цілях. Також вони мають бути адаптованими для 

автоматизованого оброблення електронними засобами. Однак закон не 

має конкретних вимог щодо форматів, у яких представлені відкриті 

дані. Тому чимало даних, які нині розміщені на офіційних державних 

порталах, опубліковані в текстовому (txt, rtf, pdf та ін.), графічному 

(gif, tiff , jpg та ін.), архівному (zip, 7z та ін.) чи в інших форматах. Але 

з такими форматами, по-перше, незручно працювати, а, по-друге, 

текстові та графічні формати не читаються машинами, ці дані можуть 

просто загубитися у великому потоці інформації. Тому оприлюднення 

даних має відбуватися в структурованих машиночитаних форматах 

(csv, xml, json тощо). Публічною інформацією у формі відкритих даних 

вважається публічна інформація у форматі, що дозволяє її автоматичну 

обробку електронними засобами, вільний та безоплатний доступ до 

неї, а також її подальше використання.  

Олександр Риженко, голова Державного агентства з питань 

електронного урядування України, вважаючи інформацію однією з 

найвищих цінностей, зазначає, що відкриті дані можуть сприяти 

боротьбі з корупцією та прозорій роботі державних органів.  

Розпорядники інформації зобов’язані надавати публічну 

інформацію у формі відкритих даних за запитом, оприлюднювати і 

регулярно оновлювати її на єдиному державному веб-порталі 

відкритих даних та на своїх веб-сайтах. Перелік наборів даних, що 

підлягають оприлюдненню у відкритій формі, вимоги до формату і 

структури таких наборів, періодичність їхнього оновлення 

визначаються Кабінетом Міністрів України.  

Одними з найбільших порталів на сьогодні є Єдиний 

державний веб-портал відкритих даних та Інформаційно-аналітична 

система «Прозорий бюджет», який функціонує відповідно до закону 

України «Про відкритість використання публічних коштів» та 

Концепції Кабінету Міністрів «Прозорий бюджет». Чи не найбільший 

перелік даних повинні оприлюднювати органи місцевого 

самоврядування: у вільному доступі мають бути генеральні плани 

територій, перелік комунального майна та незадіяних земельних 

ділянок, дані про тарифи на комунальні послуги, фінансова звітність 
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комунальних підприємств, перелік розпорядників бюджетних коштів, 

дані про депутатів місцевих рад тощо.  

Фонд TechSoup у співпраці з Всеукраїнською громадською 

організацією «Громадянська мережа «ОПОРА» в рамках ініціативи 

«Дані міст» проводив опитування щодо даних, які варто відкрити в 

містах. Відповідно до результатів, мешканці українських міст 

найбільше потребують такої інформації: про екологічний стан (якість 

повітря, води); фінансово-господарські дані (бюджет, витрати, тендери 

тощо); генеральний план міст, картографічна інформація про місто; 

комунальне майно (вільне, оренда тощо); комунальні підприємства і 

послуги, які ті надають (тарифи, інвестиційні програми та звіти щодо 

них); освіта; охорона здоров’я; вивіз сміття, утилізація; криміногенна 

ситуація в місті; громадський транспорт.  

Розмірковуючи над питанням, чи є ринок відкритих даних в 

Україні, дослідник Олександр Щелоков зазначає, що сьогодні в 

Україні у сфері відкритих даних відбувається активний процес 

створення стандартів, зокрема того, які формати даних треба 

використовувати, як з ними працювати, як захищати тощо. Ресурси 

державних порталів gov.ua стали зачинателями у цій галузі. 

Здійснюючи перші кроки на довгому шляху до відкритого суспільства, 

вони визначають основний напрям розвитку українського ринку 

відкритих даних.  

За останні роки відкриті дані продукують економічні 

інновації, соціальні зміни, нові форми політичної і державної звітності.  

Автор дослідження виокремлює п’ять рушійних сил:  

1. Офіційні державні портали, реєстри та системи. 

Актуальним для цих ресурсів є питання якості даних. На деяких 

порталах дані можуть розміщувати у вигляді сканкопій, у форматах 

pdf, gif, jpg. Часто замість реальних наборів даних викладають сміттєві 

файли. 

2. Електронні сервіси на базі відкритих даних. Ідеться про 

ресурси, які використовують різні джерела інформації, міксують дані і 

видають якісно нову інформацію. Цей сегмент також тільки 

розвивається. 

3. Ресурси відкритих даних, які формуються приватним 

бізнесом, політичними силами, громадськими ініціативами чи 

приватними особами. 

4. Інформаційно-аналітичні ресурси, ЗМІ, які намагаються 

створити контент, візуалізувати чи надати форму відкритим або 

умовно доступним даним. 
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5. Кіберзлодії як обов’язкова частина будь-якої системи, де є 

чиїсь інтереси, важлива інформація чи гроші. Водночас акцентує увагу 

на проблемах ринку відкритих даних, серед яких найпоширенішими 

називає такі: відсутність культури використання відкритих даних; 

пасивність населення та уряду; відсутність незалежної й 

альтернативної думки уряду, фондам та інкубаторам щодо якості 

даних, державних ресурсів, Е-сервісів; відсутність чіткого розуміння, 

навіщо потрібні відкриті дані та в який спосіб їх використовувати; 

відсутність єдиного глосарію; закритий «темний» бік відкритих даних; 

програми навчання роботі з відкритими даними потребують актуальної 

експертизи17. 

Авторка розвідки «Відкриті дані – це робота»18 Надія 

Бабинська-Вірна розмірковує над питанням, які необхідні ресурси слід 

залучити для покращення у цій сфері.  

Дані мають бути якісними, оновлення – регулярним (у режимі 

реального часу, щодня, щотижня: тобто, залежно від потреби). Для 

цього потрібні сучасні інформаційно-комунікаційні технології (ІКТ), 

відповідні бази, з яких легко можна вивантажувати дані, 

деперсоніфіковувати їх у разі необхідності (видаляти дані, які дають 

змогу ідентифікувати особу, якщо її персональні дані підпадають під 

захист закону). Якщо ж дані збирають від зовнішніх агентів, тоді має 

діяти автоматизована система збору та обробки інформації. До 

прикладу, у багатьох міських радах є відділ, який займається 

питаннями реклами. Він збирає різну інформацію від власників 

рекламних площ, тих, хто бажає орендувати останні тощо. Тому 

потрібно збирати всю інформацію не в паперовому вигляді в довільній 

формі (як це часто буває), а завдяки щонайменше google-формі або ж 

програмі, яка зберігає інформацію в базі даних. Тоді самим 

працівникам легко отримувати дані у потрібному форматі та 

працювати з ними. Це ж стосується ситуації, коли міністерство збирає 

інформацію від підпорядкованих чи підзвітних підприємств, установ 

та організацій. Таким чином мінімізуються затрати часу працівників 

органів влади на обробку та пошук даних.  

Однак сучасні інформаційно-комунікаційні технології 

потребують коштів на закупівлю (техніка, кабелі, сервери), розробку 

(програмне забезпечення) та підтримку (серверні потужності, 

оновлення тощо). Якщо впровадження ІКТ відбувається в 

                                                 
17 Щелоков О. Чи є ринок відкритих даних в Украї ні? Mind lab. 2018. № 1. Грудень. : 

веб-сайт. URL: https:// mindlab.media/article/1  
18 Бабинська-Вірна Н. Відкриті дані – це робота . Mind lab. 2019. № 2. Лютий. : веб-

сайт. URL: https:// mindlab.media/article/13 
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правильному руслі, то переваги та економія не забаряться. Зокрема, 

якщо орган влади впроваджує автоматизовану систему, наприклад, 

щодо медичної сфери, тоді цей програмний продукт не має бути 

закритий на розробнику чи зовнішньому адміністраторі, коли 

неможливо без консультацій чи дозволу розробника витягнути дані чи 

ідентифікатори для розкодування.  

Які б не були заяви політиків, керівництва держави, 

реалізовувати всі задуми і плани щодо відкритих даних будуть 

працівники відділів, управлінь, департаментів. На жаль, фахівців у 

сфері управління даних на держслужбі обмаль. Серед працівників 

міністерств, установ, організацій, підприємств, місцевих органів влади 

знайти людей, які знаються на інформаційних технологіях, досить 

складно. А реалізація політики відкритих даних потребує розуміння 

процесів всіма розпорядниками, які відповідають за той чи інший 

набір даних. Тому людський ресурс для відкритих даних – це один з 

найважливіших компонентів. Тут потрібно навчати людей, 

пояснювати їм, як управляти даними так, щоб максимально ефективно 

їх використовувати та мінімально витрачати час на пошук і обробку. 

Окрім того, людей потрібно мотивувати (зарплатнею, преміями тощо), 

а також забезпечити їм технічні можливості для роботи з даними. І 

потрібно їм чесно сказати: це робота, якої дедалі більшатиме, якщо 

решти перелічених ресурсів немає або ж їх обмаль.  

Організаційні ресурси. Для того щоб процес оприлюднення 

відкритих даних був сталим та ефективним, а керівництво 

міністерства, місцевої ради могло дізнатися про хід реалізації політики 

відкритих даних, має бути хтось (відповідальна особа) чи щось 

(відповідальний орган), які координують цю роботу (або ж самі 

оприлюднюють дані). Вони повинні мати відповідні повноваження, 

права. Окрім того, на розпорядників потрібно покласти обов’язки 

щодо оприлюднення даних, забезпечити контроль за їхнім 

виконанням. Тому, якщо говорити про якісну роботу з оприлюднення 

даних, потрібно її організаційно забезпечити.  

Технічні ресурси. Вище вже йшлося про те, що для того, щоб 

оприлюднити дані, треба їх мати. Адже вводити вручну інформацію з 

паперових носіїв у таблиці для оприлюднення, звісно, можна. Але де 

тоді інформація на папері та відкриті дані? Тому надання техніки, 

програмного забезпечення, баз даних передусім потрібно для того, 

щоб оприлюднення даних відбувалося з незначними затратами часу. 

І,на завершення, згадаймо про те, у що впирається багато дискусій про 

відкриті дані: гроші. Адже всі попередні ресурси можна частково 

задовольнити, якщо є фінансування. Потрібні люди? Будь ласка, 
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вносимо зміни у штатний розклад, організаційну структуру, додаємо 

штатну одиницю чи відділ, даємо фінансування – і вуаля. Потрібне 

комп’ютерне чи програмне забезпечення? Закуповуємо, розробляємо 

все, що потрібно. Треба навчити? Організовуємо, проводимо навчання. 

Хочемо, щоб дані використовували? Робимо хакатон на основі 

відкритих даних. Тому слід включати питання відкритих даних у 

цільові програми, розробляти окремі програми, передбачити 

фінансування на розвиток ІКТ, створення та підтримку баз даних, 

розробку АРІ, якщо це потрібно. І це теж робота.  

Важливість відкритих даних для громадян полягає не тільки у 

збільшенні ефективності управління ресурсами громади, прозорості 

дій органів місцевого самоврядування, що дає можливість 

контролювати їх, а й у суттєвому полегшенні у зборі інформації, 

потрібної у повсякденному житті: розклади руху міського транспорту, 

електронні послуги тощо; економії часу, витраченого на пошук та 

опрацювання інформації; у можливості візуалізації даних, створення 

та аналізу інформації у машиночитаному форматі.  

Автори посібника «Відкриті дані для міст. Практичний 

аспект»19 зазначають, «якщо публікувати дані у правильному 

машиночитному форматі, то на основі цих даних можна створити 

різноманітні сервіси, починаючи з інформації про школи, лікарні та 

завершуючи найбільш безпечними маршрутами від роботи до домівки, 

включаючи інформацію про якість повітря. Дані можуть містити 

інформацію та продемонструвати, яка сфера зайнятості найбільш 

оплачувана у вашому місті, а яка найбільш запитувана, яка послуга для 

жителів на сьогодні є найбільш затребуваною та необхідною тощо. Як 

висновок – дані можуть допомогти знайти відповідь на багато 

існуючих гострих запитань. Але для подібного ефекту органи 

місцевого самоврядування повинні публікувати дані так, щоб їх можна 

було легко використовувати та мати змогу для автоматизованої 

обробки» Наталя Кравченко, авторка статті «Е-сервіси та їхні 

можливості»20, надає перелік електронних сервісів із наборами 

відкритих даних:  

• «Пошуково-аналітична система.007». Сервіс пошуку 

та візуалізації даних про використання державою бюджетних коштів.  

                                                 
19 Савчук А., Величко Р. Відкриті дані для міст. Практичний аспект : посібник. Київ, 

2019. 66 с. : веб-сайт. URL: 

https://kremen.gov.ua/assets/uploads/files/0195d7aa0ddbeced30058363c7d4643334b970

6bvidkr yti_dani_praktychnyj_aspekt.pdf  
20 Кравченко Н. Е-сервіси та їхні можливості. Mind lab. 2018. № 1. Грудень. : веб-сайт. 

URL: https:// mindlab.media/article/ 
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• Громадська антикорупційна експертиза результатів 

державних тендерів в Україні «Антикорупційний монітор». Платформа 

дає змогу здійснити аудит усіх переможців державних тендерів 

методами кредитного скорингу.  

• Візуалізація даних «Агенція журналістики даних». Аналіз 

великих баз даних та їхня візуалізація. Теми: бюджетна політика, 

використання публічних коштів, власність і доходи політиків та 

чиновників, освіта, урбаністика та ін.  

• Проект «Ціна держави». Надає користувачам можливість 

розібратися, скільки вони сплачують податків на рік і на що ці гроші 

витрачає держава.  

• Проект «Розумне місто». Надає сервіси для створення 

ефективних практик управління громадами міст України. Приклади 

сервісів: «Заявки ЖКГ», «Петиції», «Бюджет», «Благоустрій» та ін.  

• Відкритий реєстр національних публічних діячів України. 

Надає офіційну інформацію щодо публічних діячів та пов’язаних із 

ними осіб, а також додаткові дані про їхню ділову репутацію. 

Призначений передусім для працівників фінансових інституцій 

(банків), що надають фінансові (банківські) послуги в Україні та за 

кордоном.  

• BI ProZorro. Модуль аналітики, створений для зручного 

відображення інформації з бази даних порталу оприлюднення 

інформації про публічні закупівлі України.  

• Система впливу та контролю закупівель, інструмент 

моніторингу DoZorro. Онлайн-платформа, яка забезпечує можливість 

надання зворотного зв’язку державному замовнику чи постачальнику, 

суспільству чи правоохоронним органам щодо проведеної процедури 

закупівлі.  

• Найбільша база даних декларацій українських чиновників. 

Проект створений з метою оцифрувати декларації чиновників і 

зробити їх доступними для аналізу. На сьогодні це найбільша база 

декларацій українських чиновників з адаптованим повнотекстовим 

пошуком та аналітичною системою.  

• Відкрита база даних помічників народних депутатів 

України. Надає алфавітний перелік, сортування інформації про 

депутатів по скликаннях та можливість пошуку.  

• Аналітична система для ділової розвідки та перевірки 

контрагентів YouСontrol. Дає змогу отримати інформацію про 

компанію або ФОП із понад 40 державних реєстрів.  



Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія 

29 

 

• Система перевірки контрагента CONTR AGENT. Надає 

повну інформацію про бізнес-партнера та зручне відображення 

графічних зв’язків між підприємствами, відстежує події контрагента.  

• Інформаційно-правові системи ЛІГА:ЗАКОН. Призначені 

для пошуку та аналізу правової інформації.  

У посібнику «Відкриті дані для міст. Практичний аспект»21 

окреслено основні принципи публікації відкритих даних. Під час 

публікації наборів даних, на думку авторів Андрія Савчука і Руслани 

Величко, важливо дотримуватися певних принципів та стандартів, 

якими користуються у всьому світі. Більшість із них містяться у двох 

документах: «Міжнародній хартії відкритих даних», до якої 

приєдналася 21 держава, у тому числі Україна, та «Восьми принципах 

відкритості урядових даних», які були запропоновані ще у 2007 році на 

зустрічі 30 активістів відкритих даних, що відбулася поблизу м. Сан-

Франциско. 

Проаналізувавши ці документи, можна виділити шість 

основних постулатів публікації відкритих даних:  

• Відкритість за замовчуванням. Усі публічні набори даних, 

що можуть бути оприлюднені, оприлюднюються. Будь-яка заборона на 

публікацію даних з приводу їхньої конфіденційності чи таємності має 

бути належно обґрунтована. 

• Первинність. Дані, що публікуються, мають бути 

максимально можливо деталізованими, а не узагальненими чи 

агрегованими.  

• Актуальність. Інформацію публікують максимально швидко, 

щоб зберегти її цінність. Крім того, наявні набори даних мають 

регулярно оновлюватися.  

• Машиночитність. Набори даних мають бути у відкритих 

структурованих форматах даних, щоб забезпечити їхню машинну 

обробку.  

• Уніфікованість. Інформація має бути максимально можливо 

стандартизованою. Набори даних мають використовувати однакові 

десяткові розділювачі, формати дати, кодування (UTF-8).  

• Доступність. Дані розповсюджуватися безкоштовно, без 

жодних обмежень та контролю, на основі відкритої ліцензії та можуть 

використовуватись з комерційною метою.  

2. Цифрова трансформація на рівні громади 

                                                 
21 Відкриті дані українських міст рекомендації щодо впровадження політики : 

посібник : веб-сайт. URL: 

https://storage.decentralization.gov.ua/uploads/library/file/377/2019.02.11.pdf 
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«Open Data Challenge – це більше ніж хакатон – це створення 

нових самодостатніх проектів, повноцінних стратегій вирішення 

суспільних проблем, які не просто здатні до сталого розвитку, але й 

матимуть довгостроковий вплив» (Том Хантер, керівник інноваційних 

проектів Open Data Institute).  

Планом заходів щодо реалізації Концепції розвитку 

електронної демократії в Україні, затвердженої розпорядженням 

Кабінету Міністрів України від 08 листопада 2017 року № 797-р, 

визначено ряд завдань для органів місцевого самоврядування та 

визначено поняття електронної демократії як форми суспільних 

відносин, відповідно до якої громадяни та організації залучаються до 

державотворення та державного управління, а також до місцевого 

самоврядування шляхом широкого застосування інформаційно-

комунікаційних технологій у демократичних процесах, що дає змогу 

посилити участь, ініціативність та залучення громадян на 

загальнодержавному, регіональному та місцевому рівні до публічного 

життя; поліпшити прозорість процесу прийняття рішень, а також 

підзвітність демократичних інститутів; поліпшити зворотну реакцію 

суб’єктів владних повноважень на звернення громадян; сприяти 

публічним дискусіям та привертати увагу громадян до процесу 

прийняття рішень22.  

На думку О. Карпенка, О. Левченка, С. Сакалош, «розвиток 

електронної демократії в Україні на місцевому рівні активно 

здійснюється упродовж останнього десятиріччя й має чимало 

позитивних здобутків, які стосуються як окремих локальних рішень, 

так і тих, які взаємодіють із національними продуктами та 

інструментами, наприклад, електронні петиції. Подальша 

трансформація електронної демократії в цифрову потребує ухвалення 

системних правових документів, які б визначали ключові пріоритети, а 

також запровадження сталих інституцій та процесів, які б займались 

впровадженням новітніх цифрових інструментів. Цифрова демократія, 

на відміну від електронної, на місцевому рівні повинна мати більш 

широкий практичний вимір з метою підвищення рівня довіри громадян 

до влади, особливо у міжвиборчий період, як на рівні міського голови, 

міської ради, окремих депутатів, а також і на рівні інших інституцій 

об’єднаних територіальних громад»23.  

                                                 
22 Бабинська-Вірна Н. Відкриті дані – це робота . Mind lab. 2019. № 2. Лютий. : веб-

сайт. URL: https:// mindlab.media/article/13 
23 Карпенко О. Левченко О, Сакалош С. Партисипативні трансформації на місцевому 

рівні: електронна та цифрова демократія. Актуальні проблеми державного 
управління : Збірник наукових праць ОРІДУ. – 2019. Вип. 1(77). С. 111–115. 
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Регіональні чи муніципальні (місцеві) Концепції цифрової 

демократії (далі – Концепції) повинні стати такими правовими актами, 

які б визначали зрозумілі механізми цифрової партисипації для 

громадян, представників бізнесу, зокрема компаній-виробників 

стартапів. Феномен виникнення цифрової партисипації пов’язаний з 

актуалізацією участі громадян за їх ініціативою у формуванні та 

реалізації державної політики, розвитку державного управління та 

місцевого самоврядування, що передбачає інтерактивну взаємодію 

суб’єктів прийняття управлінських рішень із застосуванням цифрових 

технологій у кіберпросторі за встановленими правилами та нормами 

цифрової гігієни».  

Інформаційна безпека – стан захищеності потреб особи, 

суспільства та держави в інформації незалежно від внутрішніх і 

зовнішніх загроз. Метою інформаційної безпеки є режимно-секретне 

інформаційне забезпечення діяльності держави, галузі, підприємства, 

особистості. Проблема інформаційної безпеки розглядається у трьох 

основних аспектах: захист інформації, контроль за національним 

інформаційним простором, достатнє інформаційне забезпечення 

державних і недержавних органів, громадських, приватних 

організацій. Захист інформації передбачає систему заходів, 

спрямованих на недопущення несанкціонованого доступу до 

інформації, несанкціонованої її модифікації, втрати, знищення, 

порушення цілісності тощо, а контроль за національним 

інформаційним простором – заходи щодо мінімізації збитків від 

здійснення як іноземними державами, так і внутрішніми організаціями 

підривних психологічних операцій.  

Наслідки інформаційної безпеки: трактування проблем, 

пов’язаних з інформаційною безпекою, для різних категорій суб’єктів 

можуть істотно відрізнятися, інформаційна безпека не зводиться лише 

до захисту інформації. Суб’єкт інформаційних відносин може 

постраждати (зазнати збитків) не тільки від несанкціонованого 

доступу, а й від пошкодження системи, що спричинило, наприклад, 

перерву в обслуговуванні клієнтів.  

Для відкритих організацій (наприклад, навчальних закладів) 

захист інформації не стоїть за своїм значенням на першому місці. 

Елементи інформаційної безпеки: доступність (можливість за 

визначений час отримати необхідну інформаційну послугу), цілісність 

(актуальність і несуперечливість інформації, її захищеність від 

руйнування і несанкціонованої зміни), конфіденційність (захист від 

несанкціонованого доступу).  
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Одним із видів національної безпеки є інформаційна безпека 

України (серед інших видів такої безпеки – політична, економічна, 

військова, екологічна, міжнародна, соціальна, регіональна).  

Інформаційна безпека України – передбачений Конституцією 

України захист політичних, державних, громадських інтересів країни, 

загальнолюдських і національних цінностей. Вона охоплює, по-перше, 

дотримання вимог чинного законодавства щодо неприпустимості 

зловживань свободою ЗМІ, недопущення закликів до насильницької 

зміни конституційного ладу і захоплення влади, порушення 

територіальної цілісності держави, пропаганди війни, насилля, 

жорстокості, розпалювання расової, національної, релігійної 

ворожнечі, посягань на права і свободи людини, суспільства; по-друге, 

запобігання розміщенню відомостей, що становлять державну 

таємницю, чи відомостей з обмеженим доступом, а також текстових 

матеріалів, які переміщають через державний кордон України 

інформаційні ресурси – інформація з усіх напрямів життєдіяльності 

суспільства, організована у формі документів (бібліотек, архівів, 

фондів, баз даних), а також інші форми організації інформації. 

Інформаційні загрози – сукупність факторів, що створюють 

небезпеку порушення конституційних прав і свобод особистості, 

державної таємниці, збереження важливої для суспільства інформації 

через несанкціоноване поширення (витоку, викрадення, копіювання), 

втрати, спотворення, підробки, знищення, модифікації, копіювання, 

блокування інформації та інші форми незаконного втручання в такі 

ресурси.  

Зовнішні загрози запровадження іноземними державами 

обмежень щодо України на поширення інформації та нових 

інформаційних технологій, розвідпрагнення іноземних державних 

органів і спеціальних служб, протиправна діяльність різних іноземних 

формувань та груп у сфері інтересів України, інформаційна експансія з 

боку інших держав, стихійні катаклізми і катастрофи.  

Внутрішні загрози – відсутність науково обґрунтованої 

політики інформаційної безпеки України; недосконалість законодавчої 

бази у сфері інформаційних відносин та інформаційної безпеки; 

невиваженість державної політики та відсутність необхідної 

інфраструктури в інформаційній сфері; повільність входження України 

у світовий інформаційний простір; брак у міжнародного 

співтовариства об’єктивного уявлення про Україну; витік інформації, 

яка становить державну та іншу передбачену законом таємницю, а 

також конфіденційної інформації, що є власністю держави; 

запровадження цензури, недосконалість державної структури 
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забезпечення інформаційної безпеки України; протиправні дії 

державних органів, політичних та економічних структур, окремих 

громадян в інформаційній сфері; виникнення нештатних, 

непередбачених ситуацій у системах, процесах, що ґрунтуються на 

використанні інформаційних технологій, внаслідок чого зростає 

ступінь ризику заподіяння збитків, а також їх розмірів; недосконалість 

чи відсутність технічних засобів забезпечення інформаційної безпеки.  

Функціонування журналістики громади як виду громадської та 

професійної журналістики в цільовому значенні інформаційного 

супроводу життя територіальної громади24 (Скібан О., Шендеровський К.) 

ще потребує теоретичного осмислення, що відкриває нові перспективи 

досліджень актуальних медіатем. Головним обов’язком держави є 

утвердження та забезпечення прав і свобод людини. Цей принцип лежить 

в основі демократичного ладу та закріплений у статті 3 Конституції 

України. Ця ж стаття передбачає, що саме права і свободи людини та їх 

гарантії повинні визначити зміст і спрямованість діяльності держави.  

Державні органи не тільки повинні утримуватися від 

перешкоджання реалізації прав громадян на доступ до інтернету, 

обмеження свободи вираження поглядів онлайн, використання мови 

ворожнечі, але й впроваджувати, удосконалювати та посилювати 

гарантії захисту громадян в онлайн-середовищі. 

Примітка 4. Підрозділ 2.1. сформований на основі 

публікації: 
Мельнікова Ю. Права людини і громада: формування 

актуальної та пріоритетної медіатеми. Права людини та мас-медіа в 

Україні. Частина 2: Збірник конспектів лекцій [Тексти] / Авт. кол. За 

ред. Виртосу І., Шендеровського К. Київ: Інститут журналістики КНУ 

імені Тараса Шевченка, 2020. С. 236–249. 

 

2.2. Громадянське медіа Бердянська: розробка концепції 
Характерною ознакою сучасних українських медіа є їх 

залежність від впливу тих чи інших політичних сил або олігархів. 

Відповідно, такі медіа не можуть уповні задовольнити потреби 

громадян в незаангажованій, неупередженій, виваженій, збалансованій 

інформації. На думку В. Мостового та В. Різуна, «чимало медіа дають 

політично або економічно ангажовану інформацію, у якій, за старими 

традиціями радянської пропаганди, світ поділений на «правих» і 

«неправих», «гарних» і «поганих». Ця упередженість призвела до того, 

                                                 
24 Права людини та мас-медіа в Украї ні : збірник конспектів лекцій [Тексти] / Авт. 

Кол. – За ред. Виртосу І., Шендеровського К. Київ : Інститут журналістики КНУ ім. 

Тараса Шевченка. 2018.  
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що більшість читачів, глядачів, слухачів, вмикаючи телевізор чи 

радіоприймач, розгортаючи газету,  знають, за кого агітуватиме те чи 

інше медіа, а кого буде ганити. Звісно, це не має нічого спільного з 

традиціями якісної журналістики»25.  

Доцільним вбачаємо створити незалежний медіазасіб, який би 

формував порядок денний на регіональному рівні. Невеликі районні 

містечка, які мають власні регіональні канали телебачення, 

радіомовлення або друковані засоби масової комунікації, ще більше, 

порівняно з обласними або національними медіа, потерпають від 

свавілля власників, особливо в умовах безальтернативної монополії 

олігархату. За визначенням А. Зубарець, «особливо маніпулятивною, 

неправдивою та оманливою, є медіареальність на локальному рівні, що 

складається, здебільшого з важливої для конкретного краю інформації 

(проблем, подій, ситуацій), яка висвітлюються місцевими медіа, 

більшість з яких належить владі, приватним особам, місцевим 

магнатам і відображає їх інтереси»26. 

Концепція громадянського медіа полягає у побудові такої 

мовної сітки, яка була б спрямована на заповнення лакун у 

державному та суспільному мовниках, а саме повинна містити 

інформаційний блок, який би охоплював і висвітлював важливі події 

безпосередньо того регіону, де буде вестися трансляція; освітній, 

просвітницький, рекреаційний блоки, новини без політичної цензури, 

цікаві репортажі, майданчик для обміну думками, відкритого 

обговорення актуальних проблем, туристичні влоги, подкасти.  

Намагання створити незалежні медіа – громадські або 

суспільні – в Україні спостерігалися декілька разів. У цьому контексті 

можна згадати спроби М. Княжицького, А. Шевченка, З. Аласанії, 

однак цей процес поки що не досяг свого логічного завершення. 

«Частина журналістів та медіаекспертів схиляюється до того, що, 

можливо, не варто робити численних спроб на базі колишнього 

українсько-радянського державного мовлення створити громадське, 

адже цю рабську за суттю структуру неможливо зробити осередком 

вільної журналістської думки, яка служитиме громаді»27. Ми ж 

пропонуємо дещо іншу модель. 

                                                 
25 Журналістська етика : посіб. для підготовки до державного іспиту / за ред. В. П. 

Мостового та В. В. Різуна. Київ : ТзОВ «ЗН УА», 2014. С. 9. 
26 Зубарець А. В. Сучасна регіональна медіареальність: досвід локальних ЗМІ // 

Науковi записки Iнституту журналiстики. Том 63. 2016. Квiтень–Червень. С. 9. 

27 Ципердюк І. М. Українська редакція радіо Бі-Бі-Сі: досвід впровадження 
професійних стандартів у вітчизняному медіапросторі // Науковi записки Iнституту 

журналiстики. Том 1 (66). 2017. Сiчень–Березень. С. 27. 
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Громадянське медіа, на нашу думку, це незалежний від 

бізнесу і політики засіб масової інформації, створений громадянами 

для громадян на принципах журналістських стандартів і професійної 

етики з метою інформування аудиторії щодо актуальних подій, 

обговорення болючих проблем сьогодення, підготовки цікавого 

унікального контенту. Перед розробкою плану заходів зі створення 

вітчизняного громадянського медіа слід дати відповіді на ряд запитань 

і вивчити проблеми, з якими можемо стикнутися на цьому шляху.  

Найперше, це – фінансування створення і підтримки 

медіазасобу. Хто, скільки, яким чином, на яких засадах може виділяти 

кошти і наскільки стабільно це буде відбуватися. По-друге, це 

аудиторія. Наскільки наша аудиторія готова прийняти якісне медіа, яке 

не дозволило б політичним або бізнесовим структурам трактувати 

події на свою користь. Обстоюємо думку, що таке медіа треба 

створити, щоб воно формувало смаки публіки, піднімало її на новий 

рівень, забезпечувало якісною інформацією. Третім важливим 

фактором є суто технічна сторона: кадри, приміщення, технічні засоби, 

обладнання, ліцензоване програмне забезпечення.  

Цікавим також є аналіз німецької системи громадянських 

медіа щодо імплементації і впровадження її складників у реалії 

України. І найголовніше – вважаємо, що насамперед потрібна 

політична воля для того, щоб на законодавчому рівні прописати 

можливість створення і успішного функціонування громадянських 

медіа для підвищення рівня суспільної свідомості, розширення 

культурного й політичного світогляду.  

За основу для створення такого медіа пропонуємо 

лабораторію телерадіожурналістики Бердянського державного 

педагогічного університету «StudMedia BSPU», яка веде свою 

діяльність з 2018 року. Також у БДПУ з 2011 року видається газета 

«Університетське слово». Таким чином, редакція громадянського 

медіа може бути конвергентною і включати мультимедійний 185 

контент – текстові повідомлення, інфографіку, інтерактивні карти, 

фото-, аудіо й відеоматеріали власного виробництва. Перспективним, 

на нашу думку, є також використання подкастів – невеликих за 

обсягом аудіозаписів.  

Основним контентом «StudMedia BSPU» є відеосюжети, 

присвячені подіям університету – відкриття спеціалізованих кабінетів, 

висвітлення традиційних заходів («Дебют першокурсника», «Містер 

університет», «Міс університет», «КВК»), записи концертів різної 

тематики, урочистих подій, ювілеїв, конкурсних робіт, буктрейлерів, 
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відеороликів, а також різноманітні просвітницькі, мистецькі, 

розважальні та літературні медіапроєкти.  

Жанрово-тематичний спектр громадянського ЗМІ може мати 

загальне спрямування і бути розподілений за такими блоками: 

інформаційний, просвітницький, розважальний, культурний, спортивний. 

Жанровий спектр, який задовольнив би мультимедійному формату 

громадянського медіа, є досить широким – замітки, репортажі, інтерв’ю, 

журналістські розслідування, статті, рецензії, огляди тощо.  

З метою розширення тематичного спектру, проведення спільних 

культурних заходів, соціальних проєктів, лекцій, тренінгів, презентацій, 

формування активної громадянської позиції вбачаємо можливим 

співпрацю з навчальною психолого-консультативною лабораторією 

БДПУ, освітніми та громадськими організаціями міста Бердянська 

(«Центр громадянської освіти «АЛЬМЕНДА»», «Пролісок-Бердянськ»), 

Ресурсним центром ГУРТ: Портал суспільно активних громадян, Першим 

антикафе Бердянська «Час є», Бердянською міською бібліотекою імені 

Трохима Зіньківського, Бердянським міським краєзнавчим музеєм, 

Бердянським художнім музеєм ім. І. І. Бродського. Важливими 

партнерами у підготовці унікального контенту можуть виступити місцеві 

національно-культурні товариства: Бердянська спілка вірмен,  Бердянська 

єврейська громада «Тхія», Бердянський осередок Всеукраїнсько186 го 

культурно-просвітницького товариства «Російське зібрання», Бердянське 

міське грецьке товариство «Еллада», Бердянське громадське товариство з 

вивчення національно-культурної спадщини болгар Приазов’я ім. Мішо 

Хаджийського, Бердянський центр німецької культури «Фройндшафт» та 

Італійський культурний Центр «Емілі».  

 

 Порівняльна таблиця німецьких громадянських медіа  

і потенційної редакції громадянського медіа м. Бердянська 
Німецькі громадянські ЗМІ Умовне медіа Бердянська (за 

основу взято діяльність навчальної 

телерадіолабораторії ««StudMedia 

BSPU» і редакції газети БДПУ 

«Університетське слово» 

Місія – «Ми всі відповідальні за демократію» (Д-р В.Рессман) 

- просувати свободу думки, свободу 

медіа; 
- навчити людей співпрацювати з 

медіа 

- просувати свободу думки, 

свободу медіа; 
- навчити людей співпрацювати 

з медіа; 
- просувати демократичні 

цінності; 
- створення якісного контенту 
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Фінансування 
- приблизно 1% від абонентської 

плати йде на підтримку громадянських 

ЗМІ 
- відсутність реклами, спонсорської 

підтримки 

- подання на грант  
 

Кадри 
- громадяни, які подали заявку на 

створення програм, фільмів та іншої 

продукції,  повинні пройти певне 

навчання; 
- автори беруть відповідальність за 

контент на себе; 
- автори несуть матеріальну 

відповідальність у разі пошкодження 

техніки та обладнання 

- студенти Бердянського 

державного педагогічного 

університету; 
- громадяни, які прагнуть 

створити відповідний контент; 
- моральна і матеріальна 

відповідальність покладається на 

авторів 

Контент 

Повинен задовольняти таким вимогам: 

- дотримання авторського права; 
-  свобода думки; 
- дотримання журналістської етики; 
- баланс думок; 
- відсутність образ, мови ворожнечі; 
- відсутність попередньої цензури 

Повинен задовольняти таким 

вимогам: 

- дотримання авторського права; 
- свобода думки; 
- дотримання журналістської 

етики; 
- баланс думок; 
- відсутність образ, мови 

ворожнечі 
Обладнання, персонал 

- безкоштовне користування 

студіями, обладнанням; 
- безкоштовні послуги відповідного 

персоналу 

- за умови користування 

приміщеннями, обладнанням і 

послугами персоналу Бердянського 

державного педагогічного 

університету  оплата буде 

розрахована відповідними 

відділами 
Програмна сітка 

- з 8.00 – освітні програми, інтерв’ю, 

бесіди 
- з 12.00 – текстові вставки, новини, 

фільми про подорожі, зняті самими 

громадянами, молодіжні програми 
- з 18.00 – найактуальніші фільми, 

нові випуски тележурналу, музика 
- двічі на тиждень – художні або 

короткометражні фільми  

- з 8.00 – освітні програми, 

інтерв’ю, бесіди, просвітницькі 

програми 
- з 12.00 – новини, огляди, 

молодіжні програми, авторські 

програми, туристичні влоги, 

подкасти 
- з 18.00 – соціальні, культурні 

проєкти, актуальні інтерв’ю, 

авторські програми  
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Частота показів 

Існує декілька варіантів: 
- одноразова трансляція; 
- дво- або триразовий повтор; 
- можливий «третій», якщо фільм 

хороший; 
- після 3-го показу можна подавати 

заявку на зйомку нової програми 

- одноразова трансляція з 

можливістю відновлення програми, 

подкасту, проєкту з архіву 

медіаредакції 

Трансляція 

- інтернет (відсутність потреби у 

частотах) 
- відеохостинг YouTube 

(відсутність потреби у частотах) 
Співпраця 

- школи (розвиток медіапедагогіки); 
- осередки культури (просвітницька 

функція) 

- школи (розвиток 

медіапедагогіки); 
- центр дитячої та юнацької 

творчості (спільні освітні проєкти); 
- осередки культури: бібліотеки, 

музеї (просвітницька функція); 
- громадські організації м. 

Бердянська (спільна проєктна 

діяльність); 
- навчальна психолого-

консультативна лабораторія 

Отже, порівняльний аналіз німецьких і українських 

громадянський медіа, дає підстави резюмувати, що громадянські 

медіа, характерні для Німеччини, імплементувати в українські реалії 

можливо не в повній мірі, а лише окремі її положення.  

Основною проблемою є фінансування як на етапі створення 

потенційного громадянського медіа, так і упродовж його діяльності. 

Ще однією вагомою проблемою є недостатня готовність аудиторії до 

сприйняття якісного медіа. Третім важливим фактором є суто технічна 

сторона: кадри, приміщення, технічні засоби, обладнання, ліцензоване 

програмне забезпечення.  

Примітка 5. Підрозділ 2.2. сформований на основі 

публікації: Мельнікова Ю. Громадянське медіа Бердянська: розробка 

концепції. Актуальні проблеми медіапростору : матеріали ІІ 

Всеукраїнської науково-практичної конференції (Київ, 09 квітня 2020 

р.). К. : Інститут журналістики, 2020. С.181–189. 
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2.3. Стратегії подолання освітніх, соціальних, 

інформаційних бар’єрів 
Після повномасштабного вторгнення в Україну мільйони 

українців змушені були покинути свої домівки як у тимчасово 

окупованих, так і на підконтрольних Україні територіях, і вирушити у 

пошуках безпеки. Однак разом з цим вони стикнулися з численними 

труднощами. Пристосування до нового законодавства, незнайома мова 

на вулицях, на вивісках, у банкоматах, нерозуміння багатьох 

соціальних процесів, труднощі у зверненні до органів влади, медичних 

установ та закладів освіти, інша культура і менталітет – лише частина 

бар’єрів, з якими стикаються вимушені мігранти. Бердянські педагоги, 

частина з яких теж опинилась у категорії вимушених мігрантів 

(Бердянськ тимчасово окупований з перших днів війни – з 27 лютого 

2022 року), зацікавилися темою подолання бар’єрів. У результаті 

проведеного опитування респонденти – люди віком від 18 до 60 років 

– зазначили, що стикнулися з мовними, економічними, медичними, 

психологічними, соціальними, освітніми та інформаційними 

бар’єрами28. 67% респондентів вказали, що потребують конкретних 

рекомендацій щодо подолання бар’єрів.  

Грузія – одна з перших країн, яка надала притулок вимушеним 

мігрантам з України. Станом на початок жовтня 2022 року на території 

Грузії знаходяться 25 990 громадян України, в тому числі 6 980 

неповнолітніх»29, загалом межі цієї країни перетнули близько 140 тис. 

українців. Українці з тимчасово окупованих територій – Донецької, 

Луганської, Запорізької, Херсонської областей мали змогу виїхати в 

бік Грузії, оскільки шлях на підконтрольну територію України 

пролягав через місця, де гуманітарні колони постійно обстрілювалися 

російськими військовими. Частина мігрантів залишилася в Грузії, 

частина їхала далі, в країни Європи, Канаду, Америку. 

Від самого початку війни грузини сприйняли український біль 

як власний. На сайті Посольства України в Грузії у березні створено 

вкладку «Корисна інформація для осіб, які прибули в Грузію після 

24.02.2022», де розміщено матеріали про основні послуги, які 

надаються громадянам України: «Рішення країни щодо прийняття 

тимчасово переміщених осіб з України», «Інформація про центри 

допомоги тимчасово переміщеним особам», «Соціальне забезпечення 

тимчасово переміщених осіб», «Посилання на офіційні інформаційні 

джерела для тимчасово переміщених осіб з України», інформація про 

                                                 
28 Безбар’єрний освітній простір. URL : https://us.bdpu.org.ua/bezbar-iernyy-osvitniy-

prostir.html 

29 Помощь украинцам в Грузии. URL : https://t.me/georgia_helps_ukraine 
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працевлаштування, медичну допомогу, особливості отримання 

міжнародного захисту тощо30. 

Мерією Тбілісі була запущена гаряча лінія, у масштабах всієї 

країни відкрились пункти гуманітарної допомоги, куди українські 

громадяни за наявності посвідчення особи могли звернутися за 

вирішенням будь-яких побутових проблем. 

Одним з перших, хто підтримав вимушених мігрантів із 

України, став фонд «Моцхалеба». Свою місію команда небайдужих 

професіоналів вбачала у допомозі тим українцям, хто вже перебував на 

території Грузії, і тим, хто не зміг самотужки дістатися безпечного 

місця або потребував особливої допомоги – діти, літні люди, особи з 

інвалідністю, сироти або люди, які постраждали від насильства. У 

першій публікації телеграм каналу «Допомога українцям в Грузії / 

Motshaleba foundation» зазначено: «Ми вміємо вирішувати складні 

задачі. Ми допомагаємо тим, хто постраждав від війни, отримати 

притулок в Грузії. Ми допомагаємо найбільш незахищеним. Нам 

відчиняють двері в державних установах і допомагають допомагати 

найбільш незахищеним. Ми бачимо тих, кого не видно. Грузія відкриє 

своє любляче серце. А ми застосуємо всі свої компетенції» (переклад 

наш. – Ю. М.)31.  

Для заповнення інформаційних лакун волонтери фонду 

Моцхалеба створили канали і боти у телеграм та вайбер, фейсбук-

сторінку, вели спеціальний ефір в YouTube про те, що вже зроблено в 

Грузії для біженців, що планується і очікується найближчим часом. 

Спеціально для вимушених мігрантів Фонд Відкрите 

суспільство Грузії підготував і видав «Путівник для громадян України, 

які приїхали до Грузії», в якому вміщено інформацію про всі послуги, 

які Грузія пропонує громадянам України: житло, медичні, фінансові, 

поштові та юридичні послуги, освіту, муніципальні сервіси, проїзд, 

харчування, місця розваг та відпочинку, пункти гуманітарної допомоги 

у масштабі Грузії, іншу необхідна інформація32. 

Крім фонду Моцхалеба, українці від початку війни і до 

сьогодні звертаються до інших організацій, які допомагали і 

продовжують це робити: Emigration for action, пункти гуманітарної 

допомоги, фонд Volunteers Tbilisi, Choose to help, Твоя Україна, The 

Power of Unity, Фонд Нино Катамадзе. Усі ці фонди, крім надання 

                                                 
30 Посольство України в Грузії. URL : https://georgia.mfa.gov.ua/konsulski-

pitannya/korisna-informaciya-shchodo-osib-yaki-pribuli-v-gruziyu-pislya-24022022 

31 Допомога українцям в Грузії / Motshleba foundation. URL : https://t.me/dopomogaGE 
32 Путівник для громадян України, які приїхали до Грузії. Open Society Georgia 

Foudation, 2022. 33 с. 
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інформаційної та юридичної підтримки, безкоштовно наддають ліки 

тим, хто потребує, проводять акції на підтримку українців, зустрічі з 

журналістами, діячами культури, митцями, організовують благодійні 

акції та кінопокази, запрошують українців віддячити Грузії, проводячи 

екологічні та соціальні івенти, створюють шелтери і допомагають 

долати повсякденні проблеми. 

Проєкт підтримки громадян України в Грузії покликаний 

об’єднати людей, «які опинилися у важкій життєвій ситуації, з 

людьми, готовими допомогти»33. На сайті пропонується інформація 

про житло, медицину, працевлаштування та гуманітарну допомогу. 

Національна туристичні організація Грузії запустила гарячу 

лінію, що «працює цілодобово, і українські туристи, які застрягли в 

Грузії, можуть отримати будь-яку інформацію та допомогу»34. 

Разом з тим освітній сектор теж долучився до подолання 

бар’єрів. Дві школи в Тбілісі (Публічна школа № 41 імені Михайла 

Грушевського і Публічна школа № 220), і одна школа в Батумі 

(державна школа № 20) відкрили Українські сектори, організували 

навчання дітей з 1 по 11 класи за чинними українськими програмами з 

вивченням грузинської мови та літератури і предмету «Наша Грузія».  

У грузинських медіа не тільки висвітлюють інформацію щодо 

перебігу війни в Україні, але в різні способи підтримують українців. У 

радіо і телеефірах на каналах 1TV, Palitra media, ImediTV, MaestroTV 

регулярно транслюються українські народні і сучасні пісні у виконанні 

українських та грузинських виконавців, гімн України, в онлайн-

виданнях Eurasianet, Jam News зустрічаються публікації про українців, 

інтерв’ю з українськими мігрантами. 

Отримувати необхідну інформаційні громадяни України, що 

тимчасово перебувають у Грузії, також можуть у численних телеграм-

каналах, де розміщують відомості про актуальні послуги, курси 

іноземних мов, розваги, навчання, організацію різноманітних заходів, 

акцій підтримки та мітингів, групи психологічної підтримки, 

можливості отримання фінансової та іншої допомоги. 

Освітніми бар’єрами називають перешкоди, які ускладнюють 

або заважають доступ до освіти для певних груп людей. Освітні 

бар’єри можуть бути пов'язані з іншими аспектами освіти, такими як 

фінансування, доступність, якість навчання, доступність інформації, 

мова навчання, культурні різниці та інше. Наводимо декілька 

прикладів освітніх бар'єрів: фінансові бар’єри – висока вартість 

                                                 
33 Проєкт підтримки громадян України в Грузії URL : https://relocation.ge/help/ua 
34 Національна туристична організація Грузії. URL : 

https://www.facebook.com/georgiannationaltourismadministration 
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навчання та відсутність можливості отримати стипендію або 

підтримка з боку держави можуть ускладнити доступ до освіти для 

студентів з низькими доходами або для тих, хто живе в 

малозабезпечених регіонах; культурні бар’єри – різниця в культурних 

цінностях та традиціях може призвести до того, що певні групи людей 

можуть відчувати себе відчуженими в навчальному середовищі, 

відчувати труднощі через неналежну підтримку; мовні бар’єри 

ускладнюють доступ до освіти для іноземних студентів або для 

студентів, які мають обмежені знання мови; фізичні бар’єри 

виникають тоді, коли заклади освіти не пристосовані для людей з 

фізичними обмеженнями, що ускладнює їхній доступ до освіти; 

технологічні бар’єри перешкоджають здобувачам доступ до 

необхідних технологій для навчання в Інтернеті, що ускладнює їхнє 

включення в цифрову освіту. 

Ці бар’єри можуть мати серйозний вплив на життя людей, які 

зіткнулися з ними, і можуть призвести до обмеження їхнього стану та 

досягнення, також можуть посилювати соціальну нерівність і 

підвищувати дискримінацію в освітній системі. 

Для подолання освітніх бар’єрів необхідно забезпечити 

доступність та рівність в освіті для всіх людей, незалежно від їхнього 

стану, культурних відмінностей, мови та інших факторів.  

Так, університет Нью Віжен (НВУ) з перших днів 

повномасштабного вторгнення розробив програму підтримки як для 

студентів, так і для викладачів з українських ВНЗ. Треба зазначити, що 

НВУ невипадково долучився до цієї ініціативи одним з перших, адже 

співробітники його різних департаментів неодноразово брали учать у 

дослідницьких проектах і конференціях в Україні.  

Ректор НВУ, у минулому голова Національного центру з 

акредитації, був членом команди експертів з реформування стандартів 

акредитації навчальних програм в Україні. Також треба зазначити, що 

студентами університету Нью Віжен є вихідці з більше ніж 80 країн, 

тож закономірно, що цільовою аудиторією програм допомоги стали не 

тільки громадяни України, але й іноземні громадяни. Саме ця група 

студентів опинилися у складній ситуації, коли безпрецедентні заходи 

щодо допомоги громадянам України у країнах ЄС та інших країнах не 

поширювалися на тих осіб, які також були вимушені втікати від війни, 

але не мали відповідних документів через візові обмеження. Особливо 

це стосується Сходу України, таких університетів як Каразінський 

університет і національний медичний університет міста Харкова, з 

якими активно співпрацює НВУ.  



Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія 

43 

 

Стосовно громадян України, університет сприяє їхньому 

залученню в освітній простір Грузії, надаючи стипендію у розмірі 50% 

від вартості навчання та фінансову підтримку задля покриття 

щоденних витрат. Українські та іноземні громадяни з українських 

закладів вищої освіти мають змогу долучитися до програм мобільності 

у партнерстві з університетами ЄС.   

Маючи 10-річний досвід у запровадженні програм з фізичної 

реабілітації для параолімпійської збірної з Грузії, НВУ особливу увагу 

надає забезпеченню доступності навчання для людей з фізичними 

обмеженнями. Попри те, що Грузія потребує докорінного 

реформування сфери освіти задля повноцінної інтеграції її різних груп 

населення, удосконалення навчальних програм та підходів до навчання 

з урахуванням культурних особливостей, підтримка толерантності та 

мовного розмаїття є тими напрямками, за якими вже можна виділити 

конкретні і вагомі досягнення. 

Отже, зниження освітніх бар’єрів може покращити якість 

освіти, збільшити кількість людей, які мають доступ до освіти, та 

сприяти розвитку національної економіки та соціальному розвитку 

суспільства в цілому, міжнародному співробітництву. 

Правозахисну діяльність практикували в українському 

суспільстві доволі давно, хоча активніше вона стала розвиватися після 

Революції гідності. Предметом діяльності правозахисників є цінності 

прав людини – рівність, справедливість, свобода, повага до 

особистості, а також інформаційна підтримка вразливих категорій. 

Від моменту повномасштабного вторгнення українське 

суспільство загалом стало більш вразливим, а до традиційних груп 

(людей з інвалідністю, безхатьків, ЛГБТ+Q-персон, маломобільних 

груп, людей похилого віку тощо) додались і нові – чутливі, 

незахищені, непочуті. Зросла кількість людей, які стали внутрішньо 

переміщеними особами, вимушеними мігрантами, біженцями; 

потребують уваги громадяни, які залишилися на окупованій території.  

Війна зашкодила усім соціально вразливим категоріям. Життя 

на окупованих територіях – це постійна загроза тиску, обмеження в 

доступі до медицини, освіти, інших життєвих потреб, відсутність 

правового захисту, тиск та переслідування за громадянську позицію, 

ризик насильства або фізичного знищення.  

Мігранти та біженці, які вже перебувають у кризовій ситуації, 

додатково потерпають від втрати родичів або неможливості з ними 

побачитися, майна та правового статусу.  
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Громадяни, які перебувають у зоні бойових дій, потерпають не 

тільки від постійної небезпеки через обстріли та загрози життю, вони 

також обмежені у доступі до важливо життєвих послуг.  

Найбільш вразливою категорією під час війни вважають дітей, 

оскільки вони сильніше, ніж дорослі, переживають руйнування 

звичного їм укладу життя – втрату рідних, друзів і однокласників, 

звичного кола спілкування. Діти, як і доросле населення, мають 

обмежений доступ до основних послуг, зокрема медицини та освіти. 

Вони самі можуть бути об’єктами або свідками насильства, руйнувань, 

поранень та вбивств, що призводить до їх травматизації. 

Жінки часто стають жертвами сексуального насильства і 

знущань під час війни, зазнають дискримінації та позбавлення прав. 

На жінок покладається додаткове навантаження, оскільки вони несуть 

відповідальність не тільки за своє життя, а й за життя і безпеку дітей. 

Усі ці вразливі групи потребують спеціального захисту під час 

війни. Підтримку людей та надання їм допомоги забезпечують 

міжнародні гуманітарні та громадські організації.  

Солідаризуємося з думкою А. Рудченко та К. Шендеровського, 

що «міграція є складною людською драмою та трагедією, що 

розміщується між суворими суперечностями сучасної політики, 

економіки, культури, права та соціальної відчуженості більше, аніж 

соціальної солідарності. Мігранти – «не головний біль» суспільства, а 

вразлива соціальна група будь-якої країни»35 . 

Згідно з даними Агентства ООН в Грузії станом на листопад 

2022 року на територію країни в’їхало 182 тис. українців. На жовтень 

2023 року тут перебуває від 26 до 28 тис. українських громадян. Ця 

цифра не є сталою, оскільки відбувається постійна ротація. Частина 

громадян України після декількох місяців перебування у Сакартвело 

вирішує змінити місце проживання і переміщується у країни Західної 

Європи, США і Канаду або повертається додому, в Україну. За 

словами тимчасово повіреного у справах України в Грузії А. 

Касьянова, «несприятливим для більш тривалого перебування 

українців у Грузії фактором є різке зростання цін, як на оренду житла, 

                                                 
35 Рудченко А., Шендеровський К. Права людини та передумови висвітлення 

українськими журналістами медіатем мігрантів, шукачів притулку, біженців, 

внутрішніх переселенців / Права людини та мас-медіа в Україні : Збірник 
конспектів лекцій. Київ : Інститут журналістики КНУ ім. Тараса Шевченка. 2018. С. 

157. 
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так і на продукти харчування та товари повсякденного вжитку, 

зокрема через аномальну кількість росіян»36. 

Правозахисні ініціативи, які впроваджують у Сакартвело як 

державні, так і неурядові та волонтерські організації, мають 

різноманітні напрямки, які охоплюють основні життєво важливі сфери.  

Надається юридична підтримка, притулок, забезпечення продуктами 

харчування та предметами першої необхідності, соціальна, 

гуманітарна, психологічна допомога, медичні та освітні послуги для 

дітей і дорослих, працевлаштування, соціалізація, культурні розваги та 

відпочинок. 

Так, безкоштовні юридичні консультації пропонують 

Chargeishvili Law Inn, JG Counselors, «Права Грузії, Центр прав 

людини, юридична консультація для жінок «Сафарі», Гаряча лінія 

служби правової допомоги, онлайн консультація українською мовою. 

Основним органом, який відповідає за процедуру надання притулку, є 

Департамент міграції Міністерства внутрішніх справ Грузії, а 

отримання гуманітарного статусу або статусу біженця координує 

Управління Верховного комісара ООН у справах біженців та 

організація «Права Грузії». 

Державна підтримка з березня 2022 року полягала у 

запровадженні фінансової допомоги українським громадянам, 

безкоштовного пересування громадським транспортом, надання 

тимчасового притулку в готелях найбільших міст Сакартвело, 

безкоштовного відвідування зоопарку та муніципальних музеїв і 

басейнів, відкриття в публічних школах Тбілісі і Батумі чотирьох 

українських секторів, де навчають понад півтори тисячі дітей з 

України за чинними українськими програмами, безкоштовного 

навчання дітей у державних дитячих садках. 

Відповідно до класифікації прав людини, яку надала Т. 

Коваль, зосередимося на соціальних, які полягають у забезпеченні 

мінімальної можливості «нормального фізичного існування людини у 

суспільстві»37.  

Як ми зазначали вище, підтримці жінок приділяють особливу 

увагу, оскільки серед вимушених мігрантів із України кількість 

чоловіків складає 7–8%, решта – жінки і діти.  

                                                 
36 Касьянов А. Як Грузія допомагає Україні і де залишаються проблеми. URL : 

https://www.eurointegration.com.ua/experts/2023/01/9/7153757/ 

37 Коваль Т. Сучасна концепція прав людини як підґрунтя медіадіяльності в Україні / 
Права людини та мас-медіа в Україні : Збірник конспектів лекцій. Київ : Інститут 

журналістики КНУ ім. Тараса Шевченка. 2018. С. 14. 
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Серед організацій, зосереджених на впровадженні спочатку 

адаптаційних, а потім й інтеграційних заходів, можемо виділити 

Громадську організацію «Міжнародна агенція сучасного розвитку 

«Відродження»", Українсько-грузинську платформу, освітньо-

розвивальний центр «Happy Space» під патронатом міжнародної 

організації «World Vision».  

Основні ініціативи спрямовані на психологічну підтримку 

жінок-мігранток та дітей. Вивчення грузинської та англійської мов, 

професійні курси (манікюр, педикюр, масаж), арт-терапевтичні заняття 

(в’язання, бісероплетіння, виготовлення ляльок-мотанок), тренінг-

курси, курси самореалізації, подолання стресу та підвищення 

життєстійкості, психологічної самодопомоги, організація дозвілля і 

навчання дітей різного віку, курси з медіаграмотності для жінок і 

дітей, зустрічі «Під лампою», спілкування з однодумцями і лідерами 

думок, українськими письменниками, музикантами – далеко не повний 

перелік активностей. Загалом діяльність цих організацій потребує 

глибшого аналізу і стане предметом вивчення у наступних 

публікаціях. 

У межах Школи адвокації для громадських лідерів в Україні 

та Сакартвело, яка діє за співпраці між громадською організацією 

«Світ Толерантності» (Сакартвело) і громадською організацією 

«Вектор Прав Людини» (Україна), проведені тренінги з правозахисної 

діяльності та додаткові активності з цього напряму. 

Просування правозахисних наративів потребує правильного 

вибору майданчику, на якому цільова аудиторія може бути залученою 

найповніше. Для мігрантів, які перебувають за межами країни 

походження, традиційні медіа не завжди релевантні, оскільки 

більшість з них не володіє мовою країни перебування. У Грузії для 

українських мігрантів такими майданчиками є спеціалізовані телеграм-

канали та сторінки організацій у соціальних мережах. Повідомлення 

здебільшого публікують саме тут для найширшого охоплення цільової 

аудиторії. 

Отже, правозахисні ініціативи підтримують жінок, які стали 

вимушеними мігрантками, у соціалізації та інтеграції в нове культурне 

середовище, сприяють подоланню бар’єрів та обмежень до освіти, 

робочих можливостей, допомагають подолати дискримінацію та 

підтримують їхні права і свободи. 
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Примітка 6. Підрозділ 2.3. сформований на основі 

публікацій: 
Мельнікова Ю. О. Шляхи подолання інформаційних бар’єрів для 

вимушених мігрантів з України у Грузії / Матеріали Другого науково-

методологічного семінару «Права людини: відображення у 

медіапросторі» 27 лютого 2023 року. Київ, 2023. С. 116–118.    

Мельнікова Ю., Мачітідзе І. Освітні бар’єри: шляхи подолання (на 

досвіді університету Нью Віжен, м. Тбілісі) / Наука ІІІ тисячоліття : 

пошуки, проблеми, перспективи розвитку : матеріали VІ Міжнародної 

науково-практичної інтернет-конференції (20-21 квітня 2023 року) : 

збірник тез. Бердянськ : БДПУ, 2023. С.321-322. 

 

2.4. Шляхи подолання викликів війни викладачами 

Бердянського державного педагогічного університету 
2022 року Бердянський державний педагогічний університет 

мав гучно відзначати своє 90-річчя. Готувалися різнопланові заходи – 

від концертів і розважальних івентів до солідних наукових 

конференцій, проте у лютому 22 року життя перейшло у інший 

формат. Від початку повномасштабної військової агресії викладачі, 

співробітники і здобувачі освіти разом з усією країною прокинулися в 

іншій реальності. Місто було окуповано на третій день війни. 27 

лютого російська військова техніка увійшла до Бердянська. 

Університет як стратегічний об’єкт був одним з перших закладів, до 

якого увійшли окупанти. 

Для убезпечення співробітників та студентів керівництво 

університету ухвалило рішення – від першого дня вхід до 

університетських приміщень був заборонений, адже місто заполонили 

озброєні російські військові. З 1 березня студенти перебували на 

канікулах, а викладачі – у відпустках. Відсутність рішень і 

рекомендацій від Міністерства освіти і науки України, від інших 

органів влади не дозволило провести евакуацію техніки, устаткування 

та бібліотечних фондів. Усе це залишилося на кафедрах, куди 

отримали доступ загарбники. На початку квітня після відповідного 

розпорядження Департаменту науки і освіти України ректор і 

проректори перемістилися на підконтрольну Україні територію, що 

дало змогу продовжити освітню, наукову, виховну діяльність 

університету під українською юрисдикцією. Після документального 

оформлення тимчасового переміщення університету до міста 

Запоріжжя, відновлення у базі ЄДЕБО, ми продовжили діяльність. 

БДПУ має декілька аудиторій у Запорізькому національному 
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університеті, де працює ректорат, навчальний відділ і приймальна 

комісія. 

Університет наразі функціонує у віртуальному форматі і 

буквально реалізував концепцію «університету без стін»38. Як зазначив 

у своєму інтерв’ю ректор, професор Ігор Богданов «понад 70 відсотків 

викладачів університету виїхали з окупованої території і сьогодні ми 

повністю маємо змогу забезпечити якість освітнього процесу нашим 

викладацьким складом, який знаходиться на підконтрольній території 

або закордоном, що теж дозволяється в умовах дистанційної освіти»39. 

Початок повномасштабного вторгнення поставив на паузу 

життя і університетську діяльність, оскільки ми залишилися без рідних 

стін з усім обладнанням, технічними засобами навчання, бібліотекою 

та власне методичними напрацюваннями викладачів. Разом з тим для 

освітянської спільноти відкрилися нові можливості – багато наукових 

журналів, які індексуються в наукометричних базах, запрошують 

науковців з України публікуватися безкоштовно, світові організації 

пропонують різноманітні ґрантові освітні і наукові програми40.  

Тож попри війну, попри надмірне психологічне навантаження 

викладачі прагнуть постійного самовдосконалення і саморозвитку, 

підвищення цифрових та мовних компетентностей. Так, за цей рік 

викладачі університету пройшли навчання на курсі «Цифрові 

інструменти Google для освіти», взяли участь у серії тренінгів зі 

створення недискримінаційного простору у закладах освіти; подали 

заявки на персональні гранти, з початку поточного навчального року 

викладачі, здобувачі освіти та співробітники мали можливість 

відвідувати коучинг сесії та отримувати індивідуальні консультування 

з першої психологічної допомоги, які були здійснені в рамках 

реалізації проєкту Tdh «Підтримка інтеграції переміщених навчальних 

закладів зі Сходу України в нове середовище та впровадження 

підходів психосоціальної підтримки в освітній процес», що 

фінансується німецькою федеральною компанією «Deutsche 

Gesellschaft für Internationale Zusammenarbeit» (GIZ) GmbH за 

дорученням уряду Німеччини. Разом зі здобувачами освіти викладачі 

                                                 
38 Lopatina H., Tsybuliak N., Popova A., Bohdanov I., Suchikova Y. University without 

Walls: Experience of Berdyansk State Pedagogical University during the war. Problems 
and Perspectives in Management, 2023. 21(2-si), 4-14. URL: doi:10.21511/ppm.21(2-

si).2023.02 

39 Ігор Богданов: «Я гордий за колектив нашого університету». URL : http://surl.li/gzblt  
40 Arbuzova S. Ukrainian science has survived against the odds-now let's rebuild together. 

Nature. 2023. 615, 9. URL: https://doi.org/10.1038/d41586-023-00518-y 
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долучалися до фахових дискусій, які проводили Комісія з 

журналістської етики, Фундація «Суспільність».  

Наприкінці 2022 року університет увійшов до програми 

експертного консультування «Комунікаційна та кадрова політика 

університету в системі стратегічного менеджменту», в рамках якого 

розроблені кадрова та комунікаційна стратегії діяльності нашого 

закладу освіти.  

Також потроху відновлюється матеріально-технічна база 

завдяки участі у грантових програмах та залученню спонсорів. Перші 

ноутбуки ми отримали в рамках ще минулого року проєкту «Academic 

IQ» від американських рад; 25 ноутбуків, 5 багатофункціональних 

пристроїв і поліграфічний дублікатор (GIZ); у квітні 2023 року – 153 

ноутбуки за сприяння Фундації Олени Зеленської у межах ініціативи 

Глобальної бізнес-коаліції для освіти (GBC-Education) та проєкту 

«Цифровий актив для України». Станом на початок травня 2023 року 

комп’ютерний парк налічує більше ніж 270 одиниць (79 ноутбуків 

знаходяться у тимчасовому користуванні у викладачів університету), 

принтери, мережеве обладнання, закінчується процес закупівлі 

хмарного середовища.  

Крім основної діяльності, яку проводимо у звичному режимі, 

намагаємося урізноманітнити і освітній, і науковий, і організаційно-

виховний напрями. Так, у 2022-2023 навчальному році запроваджено 

практику публічних загальноуніверситетських лекцій на актуальні 

теми: «Українська література між світовими війнами: як знищували 

національну еліту» (проф. Ольга Харлан), «Чорнобиль: минуле, 

сьогодення, виклики майбутнього» (доц. Віталій Гнатюк), 

«Мовленнєвий імідж педагога» (проф. Володимир Нищета), «Техніки 

відновлення ресурсів під час кризи» (доц. Тетяна Сущинська), 

«Українці у світовій культурі. Квітка Цісик» (доц. Олена Бузова), 

«Молода людина: здоров’я, кохання, гармонія!» (проф. Микола 

Єфименко), «Міжнародний жіночий день без присмаку комунізму» (ас. 

Дмитро Кіосов), «Українська мова – бронежилет нації» (доц. Ганна 

Вусик) та інші. Кількість гостей на таких заходах майже завжди сягає 

максимально допустимої у зум-конференціях.  

Були проведені зустрічі у форматі Open Doors («Scopus VS 

Web of Science») та семінари («Pro наукові послуги та комерціалізацію 

наукової діяльності: від ідеї до реалізації», « Pro ChatGPT і не тільки. 

Використання штучного інтелекту в науці та освіті», «Pro COST. 

Можливості для українських науковців», «Навіщо молоді потрібна 

наука, а науці – молодь?»), організовані онлайн-табори «Summer Camp 

FDSSO» і «Wintercamp FDSSO», освітньо-культурна толока «Ідеї 
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Різдва в мистецтві», культурно-мистецька толока «Великдень єднає», 

віртуальні книжкові виставки і багато іншого. 

Кафедра соціальних комунікацій функціонує в БДПУ з 2008 

року. За цей період кафедра успішно реалізувала три ґрантові проєкти 

за підтримки Посольства Сполучених Штатів Америки в Україні: 

«Розвиток та сучасне технічне оснащення лабораторії 

радіожурналістики БДПУ для підвищення якості навчання студентів-

журналістів» (2010–2011 н.р.), «Навчальна телестудія медіацентру 

Бердянського державного педагогічного університету» (2017–2018 

н.р.), «Оновлення навчальної лабораторії радіо-тележурналістики та 

створення науково-навчального медіахабу» (2020–2021 н.р.).  

З 2011 року видавалася газета «Університетське слово», 

спочатку у друкованому вигляді, потім онлайн, функціонувала 

навчальна лабораторія теле-радіожурналістики та університетський 

ютуб-канал «StudMedia BSPU», проте з питань безпеки, пов’язаних з 

перебуванням частини студентського і педагогічного колективу на 

окупованій території, випуск газети і розміщення матеріалів на ютуб-

каналі тимчасово припинили. Наразі відновлено публікацію новин на 

сайті і постійне оновлення відеопублікацій. Наприкінці 2022 року було 

відкрито науково-навчальний медіахаб. Кафедра раз на два роки 

проводила конференцію «Медіакартина світу: формування особистості 

під впливом медіа». У травні 2023 року цей науковий захід відбувся 

вже вп’яте.  

Викладання журналістських дисциплін, особливо предметів 

професійного спрямування, потребувало нових підходів, хоча в 

університеті було підготовлено підґрунтя для проведення 

дистанційного навчання41. Під час пандемії Ковід-19 викладацька 

спільнота працювала на платформі Зум, заняття в асинхронному 

режимі проводилися завдяки освітній платформі Мудл, але з моменту 

повномасштабного вторгнення додалися ще і безпекові виклики42. 

Пізніше ми зіткнулися з відсутністю електрики та інтернету43,44. Тож 

треба було переформатовувати і завдання, які мали виконувати 

                                                 
41 Diachenko A., Vusyk H., Bielova Y., Shurdenko M., Titenko, O. Educational role in 

COVID-19 terms of ethnodesign graphic function in higher education practical activities. 
International journal of health sciences, 2021. 5(3), 584–593. URL: 

https://doi.org/10.53730/ijhs.v5n3.2540 

42 McNutt M., Hildebrand J. Scientists in the line of fire. Science, 2022. 375(6585). URL: 
https://doi.org/10.1126/science.abp8817  

43 Suchikova Y. A year of war. Science, 2023. 379(6634). URL: 

https://doi.org/10.1126/science.caredit.adh2925  
44 Suchikova Y., Tsybuliak N. Universities without walls: global trend v. Ukraine’s reality. 

Nature, 2023. 614. URL: https://doi.org/10.1038/d41586-023-00380-y 
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студенти, і методи викладання дисциплін. Як приклад, на 4 курсі у 

межах освітньої компоненти «Журналістський фах» вивчається модуль 

«Радіовиробництво». Оскільки викладання цього модулю потребує 

роботи з обладнанням, яке залишилося в Бердянську, ми змістили 

основні акценти на підготовку концепції і створення студентських 

подкастів.  
Створення подкастів не вимагає якогось особливого 

обладнання, достатньо мати диктофон у телефоні та програму для 

обробки аудіофайлів. Обрати тему для власних подкастів студенти 

могли самостійно. Показово, що частина здобувачів обрали саме тему 

вимушених мігрантів.  
Так, в описі до подкасту «Строкаті дороги» студентка Дарина 

Тестова зазначила, що ідея створення авторського подкасту саме з цієї 

тематики зародилася ще у момент вимушеної міграції закордон. 

Бажання розповісти про те, що відчувають десятки тисяч українців, які 

змушені були покинули свої домівки та вирушити у пошуках безпеки 

лягло в основу цього проєкту. Авторка підкреслює важливість 

розповісти про переживання і труднощі, з якими стикаються вимушені 

мігранти. 
Уляна Закірова обрала для свого подкасту «Життя з 

викликами» тему інтеграції людей з інвалідністю, де герої/героїні 

програм розповідають про подвійні виклики та навантаження 

вимушених мігрантів: як інтегруватися у нове середовище, маючи 

інвалідність. І це не тільки про фізичні обмеження, адже інвалідність 

може бути прихованою, а людина потребуватиме особливих умов. 

Студентка пропонує соціальні проєкти, які б допомогли краще 

адаптуватися людям з інвалідністю на чужині: розробка мобільного 

додатку для вивчення мов або підвищення рівня своєї мовної 

компетенції. Такий стартап, який може містити аудіо чи відеоуроки, 

різноманітні вправи, тести для перевірки знань, допоможе швидше 

вивчити місцеву мову; створення навчально-адаптаційного центру – 

осередку, де надають підтримку та консультації людям з інвалідністю, 

які переїжджають за кордон, такий центр може забезпечити різні 

послуги – курси місцевої мови, навчання основам культури та історії 

країни, а також інші ресурси для допомоги інтеграції в нове оточення, 

створення груп підтримки у соціальних мережах, метою яких є 

спілкування, підтримка та консультації людей з інвалідністю, які 

змушені були переїхати за кордон. 
Подкаст Микити Амелічева «На чужині з болем у серці» 

починається зі слів «Війна – це страшно». Герої і героїні цього проєкту 

акцентують на своїх відчуттях втраченої безпеки, розповідають про 
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важкий шлях у невідоме, тугу за батьківщиною, рідними місцями, 

знайомими краєвидами, болісні переживання, труднощі адаптації та 

інтеграції в нове середовище, іншу культуру.  
Жахлива війна принесла горе, руйнування, поставила на паузу 

нормальне функціонування всіх галузей життя. Проте українські люди 

як ніколи згуртовані, мотивовані, налаштовані на перемогу. 

Ця публікація присвячена колективу нескореного 

Бердянського державного університету, який продовжує свій науковий 

і освітній фронт, наближаючи перемогу всього українського народу.  

Примітка 7. Підрозділ 2.4. сформований на основі 

публікації: 
Мельнікова Ю. "Лютий" рік, який нас загартував: шляхи 

подолання викликів війни викладачами Бердянського державного 

педагогічного університету / Соціальні комунікації в умовах 

глобалізаційних процесів: стан, тенденції, перспективи. Збірник тез за 

матеріалами міжнародної наукової конференції (м. Тернопіль, 16-17 

червня 2023 року). Тернопіль: Тернопільський національний 

педагогічний університет імені Володимира Гнатюка, 2023. С. 12-14. 
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РОЗДІЛ 3. ПАТОГЕННИЙ ТЕКСТ ЯК ЯВИЩЕ СУЧАСНОГО 

МАСМЕДІЙНОГО СЕРЕДОВИЩА 

 

Наталія Рула 

 

3.1. Поняття патогенності медіатекстів 
Ключовим поняттям нашого дослідження є «патогенний текст», 

тому в основі роботи лежать праці тих, хто його вивчав. У своїх 

роботах кожен пропонував розуміння «патогенного тексту», 

ознайомившись з якими, ми змогли комплексно уявити описуване 

явище.  

Патогенними дослідники називають такі тексти, які чинять 

негативний вплив на адресата, зокрема на його свідомість та 

поведінку. Вони є шкідливими. Проте поняття «патогенний» і 

«шкідливий» варто розмежовувати. Як зауважує В. Кубко, «шкідливий 

текст не завжди патогенний. Наприклад, шкідливий для злочинця 

вирок не є патогенним для суспільства»45. 

Дослідниками, які вперше приділили увагу вивченню 

патогенних текстів, вважають Б. Потятиника та М. Лозинського, які у 

спільній праці «Патогенний текст» спробували комплексно його 

описати, а також вагомою є робота Б. Потятиника «Медіа: ключі до 

розуміння»46. 

У своєму інтерв’ю «Детектор медіа» Б. Потятиник зазначив, що 

«патогенний текст – це семіотична (знакова) структура, яка має 

вбудовані механізми розмноження, самоекспансії. … У такий спосіб 

патогенний текст розмножується, експлуатуючи наш психологічний 

ресурс. Маса цього тексту зростає протягом усієї історії людства, й 

чим більше він нас оточує, тим більше стимулює до лихоманкового, з 

невпинним прискоренням, створення нових текстів. … Я дотримуюсь 

ширшого, більш філософського трактування, за яким усякий текст у 

кінцевому підсумку є патогенним. У тому розумінні, що є розплата за 

те, що ми живемо в тексті й живемо текстом»47. 

Загалом явище патогенності поширене в різних сферах 

діяльності суспільства: політиці (різноманітні промови, чорний піар 

тощо), рекламі (інформація про неякісні або шкідливі продукти, 

                                                 
45  Кубко В. Документна лінгвістика. Конспект лекцій. Одеса: Наука і техніка, 2007. 

С. 23–25. 

46 Потятиник Б. Медіа: ключі до розуміння. Львів: ПАІС, 2004. 312 с. 

47 Довженко О. Борис Потятиник: «Немає іншого виходу, крім медіаосвіти». URL : 
https://www.mediakrytyka.info/ohlyady-analityka/borys-potyatynyk-nemaye-inshoho-

vykhodu-krim-mediaosvity.html (дата звернення: 10.12.2021). 
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послуги), побуті (приниження, словесні образи), інтернет-просторі 

(спам, флуд, тролінг тощо), науці (тексти, які містять плагіат). Проте 

найвищий прояв патогенності тексту – те, що він став зброєю ведення 

інформаційних війн. Зокрема, це пропагандистські тексти, міфи та 

стереотипи, які формуються в людській свідомості й сприймаються як 

істина. 

Б. Потятиник та М. Лозинський виділяють два типи патогенних 

текстів. «Вони ґрунтуються на: 1) емоції задоволення (порнографія, 

гіперболізована реклама); 2) емоції незадоволення (теле-, 

відеонасильство, пропаганда расової, релігійної, національної, 

класової ворожнечі, пропаганда війни». Симптомами патогенного 

тексту Б. Потятиник вважає: «1) погіршене сприйняття нової, особливо 

суперечливої інформації, зациклення на певній інформації, як єдино 

правильній, параноїдальна одержимість певним текстом; 2) зниження 

морально-психологічного рівня функціонування особистості»48. 

Дослідниця К. Серажим поділяє думку Б. Потятиника та подає у 

підручнику «Текстознавство» таке визначення: «Патогенні тексти – це 

тексти, що містять пропаганду класової, расової ворожнечі, 

порнографію, гіперболізовану рекламу, тоталітарного спілкування»49. 

Ще одна українська дослідниця С. Проскуріна пропонує 

вважати патогенними тексти, які «направлені на знищення віри в Бога; 

націлені на підрив національних та державних інтересів; ті, що 

погрожують безпеці людства; тексти, що становлять загрозу 

суспільній моралі; тексти, що мають шкідливий психологічний вплив 

на людину; тексти, що пропагують зло у будь-якій формі: це і 

черствість, і жорстокість, і ненависть, і хамство, і вседозволеність, й 

інше…»50. 

М. Кіца у статті «Критерії та ознаки патогенної реклами в 

українських ЗМІ»51 розглянула трактування «патогенності», 

звертаючись до Великого тлумачного словника, за яким «патогенний – 

це той, що викликає хворобу, хвороботворчий»52. Також авторка, 

                                                 
48  Потятиник Б., Лозинський М. Патогенний текст: монографія. Львів: Місіонер, 

1996. С.209. 

49 Серажим К. Текстознавство: підручник. Київ: ВПЦ «Київський університет», 2008. 
С.156. 

50 Проскуріна С. Семантичний простір сучасного публіцистичного тексту. URL: http: 

//bibl .kma .mk. ua/pdf/naukpraci/movoznavtvo/2010/138-125-12.pdf (дата звернення: 
22.11.2021). 

51  Кіца М. Критерії та ознаки патогенної реклами в українських ЗМІ. Теле- та 

радіожурналістика. 2014. Вип. 13. С. 241–246. 
52  Великий тлумачний словник сучасної української мови. Київ; Ірпінь: ВТФ Перун, 

2001. С.356. 
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спираючись на роботу польських дослідників, зазначає, що 

«прикметник «патогенний» використовують для позначення тих явищ, 

які сприяють маргіналізації суспільства, тобто введенню тих норм, що 

порушують соціальну регуляцію поведінки у суспільстві. Іншими 

словами, це усі ті прийоми, котрі змушують нас вважати девіантну 

поведінку нормою. До таких чинників польські дослідники відносять і 

неналежну державну соціальну політику, і ЗМІ, і рекламу. В 

українській же лексиці прикметник «патогенний» має здебільшого 

медичний семантичний відтінок на позначення хвороботворних 

процесів в організмі»53. Проте М. Кіца вважає доцільним 

використовувати термін «патогенний» і на позначення інформації, 

слова, тексту, реклами. 

М. Кіца, аналізуючи основні критерії патогенності тексту, 

зосередила свою увагу саме на ознаках патогенної реклами в 

українських ЗМІ. Вона дійшла висновку, що недобросовісну рекламу 

доцільно називати патогенною та виділила два критерії для 

класифікації патогенної реклами – порушення законодавчих та 

морально-етичних норм.  

Ознак такої реклами доволі багато, і стосуються вони як 

порушення законодавчої бази, так і недотримання загальних норм і 

вимог до оформлення, написання чи зображення рекламного 

повідомлення (одна з головних ознак патогенності – марнування часу, 

маніпулювання увагою реципієнта, некоректне застосування технічних 

засобів, гендерний аспект, використання зображень дітей у рекламі «не 

дитячих» товарів чи відображення небезпечних ситуацій за участю 

дітей, прихована, недобросовісна реклама, і уся реклама, яка порушує 

бодай одну норму Закону України «Про рекламу»)54.  

Л. Масімова у статті «Критерії патогенності текстів» висловлює 

міркування, що «у широкому розумінні, патогенним є будь-який 

неякісний текст»55, а у вузькому визначає його, як «текст, у який 

вмонтовано механізм, що змушує читача саме змарнувати свій час. І це 

не обов’язково тексти, в яких зображується еротика заради еротики, 

або насильство заради насильства. Це тексти, на перший погляд, 

безневинні, адже вони дотримуються усталених норм моралі. Але, 

пропонуючи споживачеві задовольнятися вже відомими йому 

                                                 
53  Кіца М. Критерії та ознаки патогенної реклами в українських ЗМІ. Теле- та 

радіожурналістика. 2014. Вип. 13. С. 241–246. 

54 Кіца М. Критерії та ознаки патогенної реклами в українських ЗМІ. Теле- та 

радіожурналістика. 2014. Вип. 13. С. 241–246. 
55 Масімова Л. Критерії патогенності текстів. Наукові записки Інституту 

журналістики. 2010. Том 41. С. 150–152. 
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істинами, вони не додають нічого нового для досвіду людини. 

Шкідливість таких текстів полягає в тому, що вони привчають 

споживати інформацію, не докладаючи жодних зусиль, таким чином 

виробляють звичку некритичного сприйняття текстів»56. 

На думку О. Косюк, «патогенними слід називати не явища і 

тексти, а їх контексти-сприймання – наповнені інтенціями, 

особистісними смислами дискурси, у царині яких текстовий вірус 

знаходить або втрачає середовище для «розмноження» 57.  

Схожої думки дотримується й Р. Ткаченко, який вважає, що 

термін «патогенний текст» варто вживати винятково у вузькому 

розумінні й тільки в клінічних випадках, звісно, якщо такі є. Усі інші 

тексти можуть характеризуватися як якісні або неякісні, коректні або 

некоректні, такі, які відповідають чинному законодавству, або такі, які 

його порушують. «З мого погляду, патогенним може бути не текст, а 

«мова, занурена в життя», тобто дискурс. Якщо розуміти дискурс 

лінгвістично за формулою «текст плюс ситуація». … Текст є 

формально завершеним, дискурс характеризується незавершеністю. 

Текст належить певному автору, натомість авторство дискурсу як 

незавершеного колективного висловлювання – імперсональне. 

Принаймні участь адресата в цьому випадку не менш важлива, ніж 

адресанта, і авторів щоразу виявляється більше, ніж один. Тексти 

легше класифікувати і контролювати. Натомість тягар контролю над 

дискурсом покладається на самих його учасників»58. 

Н. Ліщинська у статті «Патогенний текст як засіб масової 

маніпуляції» пише: «ознаки патогенності слід шукати на рівні самого 

тексту і в контексті, де був створений та функціонує текст (тобто, у 

його інформаційному оточенні)» На текстовому рівні вона виділяє 

домінанти змісту і форми. До перших дослідниця зараховує пряме 

словесне вираження негативного змісту тексту та підтекст, коли 

негативний зміст прочитується «між рядків». До домінант форми, на її 

думку, належать: мовне оформлення тексту, як словесна агресія або 

«мова ворожнечі». Наприклад, використанні метафор війни, ненависті, 

                                                 
56 Масімова Л. Критерії патогенності текстів. Наукові записки Інституту 
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57 Косюк О. Медіадискурс у контекстах: проблема якості. URL: 
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катастрофи у мові преси, художньої літератури, радіо, телебачення, 

комп’ютерних ігор, інтернет-сайтів»59. 

Також Н. Ліщинська звернула увагу на позатекстовий рівень 

патогенності. «Інтенційність тексту (авторський задум), контекст, у 

якому він був створений, сфера функціонування тексту (для якої 

аудиторії був створений текст, як він був сприйнятий, який вплив мав 

на аудиторію), поширюваність, маніпулятивність». Так, на її думку, 

інтенційність (авторський задум) часто може бути породжена 

суспільною ситуацією, на тлі якої постав текст. Якщо він створений із 

метою навіювання, маніпуляції, поширення неправдивої або 

спотвореної інформації, такий текст ще до своєї появи є патогенним.  

В окремих випадках контекст може «диктувати» певне 

прочитання тексту, надаючи останньому рис патогенності. З іншого 

боку, контекст може створюватися саме патотекстами. Сфера 

функціонування тексту також має значення. Від неї залежить, 

наскільки сильний ефект матиме той чи інший патогенний текст. Якщо 

певна деструктивна ідея поширюється у сформовану масу, вона 

матиме більший негативний вплив, ніж коли поширювалася б серед 

освічених немасифікованих людей. Дії текстів, здатних впливати на 

нашу свідомість та підсвідоме, піддаються не лише окремі люди. За 

допомогою таких текстів відбувається маніпуляція масовою 

свідомістю60. 

Патогенні тексти зазвичай написані в публіцистичному стилі. 

Останній дає можливість оцінювати, узагальнювати й трактувати ті чи 

інші важливі суспільно-політичні теми на власний погляд задля впливу 

на громадську думку, застосовуючи при цьому різноманітні засоби 

емоційного впливу. Особливість публіцистичного жанру – широкий 

вибір тематики, напрямів для створення матеріалу. Тому патогенні 

тексти почасти розміщують у газетах чи журналах, телепрограмах, 

радіопрограмах, рекламі, адже в такий спосіб текст представлений 

масовій аудиторії. 

Учені, які займаються проблемами екологічності українського 

медіапростору, з-поміж основних характеристик патогенних текстів 

виділяють такі: 

– марнування часу споживача інформації; 

                                                 
59 Ліщинська Н. Патогенний текст як засіб масової маніпуляції. Документ у 

збереженні індивідуальної / соціальної пам’яті: зб. наук. пр. за мат. Всеукр. наук.-
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– маніпулювання увагою аудиторії (зміщення фокусу уваги на 

об’єктивно неінформативні повідомлення, деталі для відволікання від 

головного); 

– некоректне використання технічних засобів, що приводить до 

викривленого сприйняття чи розуміння, що, негативно впливає на 

реципієнта; 

– порушення балансу в гендерному аспекті (наприклад, 

стереотипні образи жінок або чоловіків чи навмисна сексуалізація 

тощо); 

– порушення законодавчих вимог, зазначених у відповідних 

нормативно-правових актах61. 

А. Равлюк у своїй дисертації звертає увагу на такі основні 

характеристики патогенного тексту як зв’язність, актуальність, 

маніпуляційний вплив, корисливість, залякування. Зокрема зв’язність 

патогенного тексту виявляється в логічній побудові, чітко визначеній 

темі, фактах, які часто можуть бути неправдивими, вигаданими. 

Патогенний текст повинен піднімати актуальну тему про недавні події 

або ті, які відбуватимуться. В основі маніпуляційного впливу 

закладено скерування свідомості аудиторії у вигідному для певних 

осіб напрямку. Патогенний текст зазвичай створюється та 

розповсюджується задля матеріальної користі, особистого інтересу, 

прагнення до збагачення будь-яким шляхом тощо. Елементи 

залякування містять майже всі патогенні тексти, які налаштовують 

споживача інформації до певних реакцій, емоцій, дій62. 

У контексті дослідження патогенного тексту та результатів його 

впливу на аудиторію досить важливо проаналізувати поняття 

маніпулятивністі і впливовості тексту, адже не всі впливові тексти 

маніпулятивні. Дослідниця мовного й комунікативного впливу Н. 

Кутуза зазначає, що відмінність між впливом і маніпулятивністю 

полягає в тому, що перше поняття, будучи гіперонімом, уже містить у 

собі маніпуляцію, а також сугестію й переконування. Останнє – це 

«вплив на свідомість шляхом вибудовування раціональної 

аргументації»; сугестія – вплив на свідомість або підсвідомість «через 

емоційну сферу» за допомогою вербальних, невербальних технік, 

проте без чіткої мети адресанта досягти певних цілей за рахунок 

реалізації такого впливу; маніпуляція – це також, як і сугестія, вплив 
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журналістика. Львів, 2012. Вип. 36. С. 359–364. 
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на свідомість чи підсвідомість «через емоційну сферу» за допомогою  

відповідних вербальних чи невербальних технік, але із чітко 

вираженою метою адресанта досягти певних матеріальних чи 

нематеріальних цілей завдяки реалізації цього впливу63. 

П. Дворянин зазначає: «Соціогуманістична цінність новини є 

головним критерієм відбору для оприлюднення через ЗМІ. Щоправда, 

не кожен дискурс має благодатну силу. У ньому є і зворотний, 

демонічний бік, що здатний не лише переконувати, а й підбурювати, 

не лише просвіщати, а й вводити в оману»64. Комерціалізація ЗМІ, на 

думку вченої, приводить до спрощеного способу подання новин, 

різноманітних уявлень, домислів, вимислів. Унаслідок цього 

відбувається деформація інтелектуально-емоційних потреб аудиторії, 

знижуються здорові пізнавальні можливості й інтереси, що мають 

спрямовувати особистість на усвідомлену діяльність щодо глибокого 

пізнання дійсності. 

І. Битюк зазначає у своїх наукових розвідках на понятті 

«моральної паніки» як наслідку патогенного тексту. «Моральну 

паніку» у комунікаційному сенсі дослідниця потрактовує як 

перебільшену реакцію засобів масової комунікації на девіантну 

поведінку особи або групи осіб чи нестандартні явища, що порушують 

установлені суспільні норми, становлять загрозу загальнолюдським 

цінностям. «Коли маси відчувають небезпеку соціально значущим 

явищам суспільного життя (цінностям), то в масовій свідомості 

починає формуватися «моральна паніка»65. 

Одна з можливих причин патогенного впливу новин на 

аудиторію – це те, що психологи вже віддавна назвали схильністю до 

негативу: ми приділяємо значно більше уваги всьому поганому, що 

трапляється навколо. Вважають, що ця схильність розвинулася, щоб 

захистити суспільство від небезпек. Вона пояснює, чому невдачі 

людини більш помітні, ніж її позитивні сторони, чому втрати 

впливають нас сильніше, ніж здобуття, і чому страх нас мотивує 

сильніше, ніж нові перспективи. 

Схильність людства до негативу, можливо, пояснює і те, що 

новини рідко бувають приємним читанням. Коли відбуваються 
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катастрофи та кризи, людина відчуває страх, паніку, невизначеність, 

хоче набути якоїсь стабільності. Перегляд новин – одна із нормальних 

реакцій на стрес у такій ситуації. Однак якщо криза тривала, події 

постійно змінюють одна одну і інформація змінюється щогодини, то 

споживач контенту «підсідає» на читання новин і без кінця переглядає 

негативні й песимістичні повідомлення.  

У цьому й полягає явище думскроллінгу. Загалом це поняття 

почали застосовувати щодо читання стрічки новин, тобто воно більше 

стосується різноманітних інтернет-видань, соціальних мереж, 

меседжерів. Проте вважаємо, що його варто застосовувати й щодо 

перегляду випусків новин на телебаченні, оскільки ефекти такі самі. 

Думскроллінг виникає, тому що в ситуації страху та 

невизначеності у людей з'являється нав'язлива потреба отримати 

відповіді, розібратися в тому, що відбувається. Перегляд новин про 

крах економіки, репортажів із місць бойових дій чи стеження за 

оновленнями переговорів політиків створюють відчуття 

поінформованості, коли виникає переконання, що, якщо знати останні 

новини, то можна бути готовими до всього, захистити себе та своїх 

близьких. Однак це ілюзія. Коли повідомлень дуже багато, не всі вони 

значущі та достовірні. Людині потрібна певна інформація, тому що 

спочатку про цей факт у неї або немає взагалі відомостей, або їх 

досить мало. Саме тому глядач затягнутий у безкінечний цикл новин. 

Поведінка людини при думскроллінгу нагадує поведінку в 

азартних іграх. Сподіваючись виокремити для себе корисну 

інформацію або побачити хорошу новину, яка допоможе заспокоїтись, 

глядач сподівається на позитивне підкріплення так само, як гравець, 

який вкотре натискає на важіль ігрової машини, сподіваючись, що 

цього разу йому пощастить. Але при цьому людина має негативну 

упередженість: вона з більшою ймовірністю звертає увагу на погані 

новини, ніж на позитивні. Через це виникає когнітивне спотворення, 

коли здається, що довкола все дуже погано. І такий патогенний вплив 

має наслідки для здоров'я. Постійний стрес може привести до того, що 

певні ділянки мозку працюють понаднормово, у той самий час 

перешкоджаючи діяльності інших, що відповідають за критичне 

мислення. Тобто думскроллінг не допомагає, а навпаки заважає 

приймати рішення та об'єктивно оцінювати те, що відбувається. 

Ознайомлення з новинами в такий спосіб є шкідливим, оскільки 

патогенні тексти «привчають споживати інформацію, не докладаючи 
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жодних зусиль, таким чином виробляють звичку некритичного 

сприйняття текстів»66. 

На жаль, журналістика певною мірою відображає цю тенденцію, 

тобто подає через екрани телевізорів негативну інформацію. 

Провокаційні заголовки та історії приваблюють глядачів, оскільки 

вони викликають страх і негайність. Проблемою є не кількість 

споживаних новин, а характер їх споживання. 

Так, бажання відчути певні емоції від перегляду новин чи 

коментарів, як-от гнів чи відчай, може бути способом практикувати 

вдосконалені механізми подолання, які ми розробили для управління 

негативними життєвими подіями. Переляк, наприклад, дає нам 

підвищену готовність, що корисно в небезпечних ситуаціях. У цьому 

сенсі, на думку Д. Маккея, професора психології Фордхемського 

університету, «думскроллінг майже схожий на підхід до збору 

інформації та стратегії»67. 

Виділяють п’ять типів респондентів, яких можна вважати 

думскроллерами, відповідно до п’яти проблематичних параметрів 

споживання новин, перерахованих дослідниками: 

1. Поглинання новинами 
2. Зайнятий думками про новини 
3. Спроба зменшити занепокоєння, споживаючи більше новин 
4. Важко уникнути новин 
5. Споживання новин заважає їхньому повсякденному житті68. 
Отже, патогенним текстом будемо вважати текст, в основі якого 

закладено механізм негативного впливу на свідомість аудиторії на 

текстовому та позатекстовому рівнях, і який ґрунтується на емоціях 

задоволення або незадоволення. 

Примітка 8. У підрозділі 3.1. використано матеріали 

публікації: Рула Н. В. Думскроллінг як результат впливу патогенних 

медіатекстів. Медіакартина світу: формування особистості під 

впливом медіа: зб. тез наук. доп. учасн. V міжвуз. наук. конф. (11 

травня 2023 року). Бердянськ–Запоріжжя: БДПУ, 2023. С. 19–23. 

 

 

                                                 
66  Масімова Л. Критерії патогенності текстів. Наукові записки Інституту 

журналістики. 2010. Том 41. С. 150–152. 

67  Klein J. The darkly soothing compulsion of doomscrolling. URL: 
https://www.bbc.com/worklife/article/20210226-the-darkly-soothing-compulsion-of-

doomscrolling (дата звернення: 28.09.2022). 

68  Thomson F. What is doomscrolling and why is it bad for us? URL: 
https://www.openaccessgovernment.org/what-is-doomscrolling-and-why-is-it-bad-for-

us/143139/ (дата звернення: 20.09.2022). 
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3.2. Вплив патогенних текстів на аудиторію медіа 
У своїх роботах науковці звертають увагу на те, що патогенні 

тексти неодмінно впливають на аудиторію і цей вплив несе у собі 

руйнівну силу. Так, Б. Потятиник зазначає: «Патогенний текст 

включає в себе маніпулятивне управління людською свідомістю з 

негативним підґрунтям»69. 

К. Серажим у роботі «Журналістський текст патогенного 

характеру» пише, що патогенність тексту проявляється в неминучому 

негативному впливові на адресата, який своєю чергою може бути як 

керованим (замовленим), так і випадковим. Для того, щоб створювати 

патогенні тексти, людина має володіти неабиякими знаннями з 

психології, адже їх сенс полягає в тиску на психіку з метою досягнення 

бажаних результатів, спрямованих на користь того, хто ці тексти 

створює. Як зазначає К. Серажим, «існують загальноприйняті схеми 

між розповідачем і слухачем. Отже, текст повинен пройти безліч 

шляхів і зупинятися на багатьох пунктах, аж поки не фінішує. Тому не 

важко зрозуміти, що люди, які створюють патогенні тексти, мають 

продумувати кожне своє слово до найменших деталей. Це дає 

можливість лише досвідченим особам добре оперувати патогенними 

текстами, які дійсно поведуть людей неправильним шляхом»70. 

Також дослідники дають пояснення механізмам впливу 

патогенних текстів. Наприклад, Л. Масімова подає ілюстрацію 

маніпуляції патогенним текстом, спираючись на роботи з семіотики 

італійського науковця У. Еко 71. Вона наводить приклади, того, як саме 

текстуальна стратегія маніпулює читачем: «Якщо це інформаційний 

жанр, то текст не містить нової інформації, якщо сюжетний – 

використовує статичні характери персонажів. Сам сюжет не 

розвивається, чи пропонує фальшивий рух. Надмірне розтягування 

сцен виключає простір з аналітичного сприйняття тексту, коли стає не 

важливо, де і коли відбуваються події»72. Дослідниця підсумовує, що 

«будь-який текст, що примушує гаяти час, служить панівній ідеології, 

адже постійний користувач такого тексту не здатен не тільки якимось 

чином впливати на соціальне життя, а навіть не хоче змінити 

власне»73. 

                                                 
69  Потятиник Б. Медіа: ключі до розуміння. Львів: ПАІС, 2004. С.157. 

70  Серажим К. Журналістський текст патогенного характеру. Держава та регіони. 

Серія: Соціальні комунікації. 2010. № 2. С. 161–171. 
71  Еко У. Роль читача. Дослідження з семіотики текстів. Львів: Літопис, 2004. 384 с. 

72  Масімова Л. Критерії патогенності текстів. Наукові записки Інституту 

журналістики. 2010. Том 41. С. 150–152. 
73  Масімова Л. Критерії патогенності текстів. Наукові записки Інституту 

журналістики. 2010. Том 41. С. 150–152. 
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Н. Ліщинська пропонує зобразити схему механізму маніпуляцій 

свідомістю людей у вигляді концентричних кілець, у центрі яких 

стоїть патотекст (найчастіше міф), що поступово руйнує здатність 

критично мислити. «З’явившись у свідомості маніпулятора, міф 

розповсюджується через засоби масової комунікації і, паралельно, як 

звичайна чутка, але завдяки постійному повторенню і штучно 

дібраним «фактам» на підтвердження сказаного, сприймається як 

правда. Такий патогенний текст стає причиною появи стереотипів. 

Людина автоматично починає вірити в те, що їй нав’язується як 

абсолютна істина, і втрачає критичність мислення, а отже, творить свої 

міфи, таврує справжні цінності й факти нав’язаними їй ярликами, 

почувається загубленою і розгубленою. Бажаючи позбутися відчуття 

дискомфорту, вона шукає однодумців, а згодом її індивідуальність 

повністю розчиняється у масі»74. 

Відбувається своєрідна «втеча від свободи критично мислити», 

що веде до залежності від чиєїсь думки та колективного підсвідомого 

(К. Г. Юнг) і виникнення масифікованої людини-гвинтика, якою легко 

керувати. Далі у дію вступають інші форми маніпуляції, метою яких є 

постійне підживлення масової свідомості та управління масою, – 

накопичення негативної інформації, частковий підбір фактів, вигідних 

маніпуляторові (особливо у випусках новин), відволікання уваги»75. 

Д. Скорікова виділила два важелі впливу на людину за 

допомогою патогенного тексту: аргументаційний та маніпулятивний. 

«Перший спосіб цілком прийнятний для демократичного суспільства. 

Щодо другого, то він стосується психології і вважається неетичним, 

несе в собі негатив. Маніпулювати можна лише добре знаючи, на що 

можна «надавити» у психіці людини»76. 

Дослідники обговорюють у своїх статтях і роль медіа у 

поширенні патогенних текстів. Зокрема, так пише професор 

Б. Потятиник: «Не останню роль у передачі патогенних текстів 

                                                 
74  Ліщинська Н. Патогенний текст як засіб масової маніпуляції. Документ у 

збереженні індивідуальної / соціальної пам’яті: зб. наук. пр. за мат. Всеукр. наук.-

практ. конф. (Тернопіль, 3 груд. 2015 р.). Тернопіль: ТНЕУ, 2016. С. 61–67. 

75  Ліщинська Н. Патогенний текст як засіб масової маніпуляції. Документ у 
збереженні індивідуальної / соціальної пам’яті: зб. наук. пр. за мат. Всеукр. наук.-

практ. конф. (Тернопіль, 3 груд. 2015 р.). Тернопіль: ТНЕУ, 2016. С. 61–67. 

76  Скорікова Д. Психологічний аспект тексту. URL : 
http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1992 (дата звернення: 

12.12.2021). 
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відіграють медіа. Вони найбільше впливають на глядачів, не дарма 

ЗМІ ще називають четвертою владою»77. 

Особливості впливу патогенного тексту на особистість, 

маніпулятивно-комунікативну інтенцію впливу медіатексту на психіку 

людини, що може призвести до деструкції, вивчала О. Рак. Вона 

зазначає: «Війна в інформаційно-комунікативному середовищі 

відображає різножанрову палітру знакових повідомлень, що мають в 

своїй основі як негативну, так і позитивну властивість (характер) 

впливу на людину в цілому (інтелект, мислення, мову, культуру, 

традиції, поведінку, психіку тощо)»78. 

О. Рак вважає, що «сьогодні патогенна інформація корелює з 

такими поняттями, як: напруга, стрес, психологічний тиск, 

комунікативно-маніпулятивна інтенція, деградація мови, дестабілізації 

поведінки, культурний дефіцит тощо»79. 

Дослідниця констатує: «Психологічна та інформаційна війни – 

сьогоднішні реалії, проте журналістська етика повинна пам’ятати і про 

психологічну безпеку людини, не зловжити людською психікою та 

«смакувати» надзвичайними новинами на всіх медіаканалах. 

Негативна інформація (наприклад, фільми жахів, надзвичайні новини, 

реклама, телерадіопередачі про людські проблеми, жорстокі випадки з 

життя, заголовки в пресі тощо) є масово актуальною у ЗМІ, проте не 

завжди сприйнятливою для споживача (читача, слухача, глядача), 

оскільки веде до деструктивного буття людини»80. 

Отже, зміст патогенного тексту цілеспрямовано або випадково 

негативно впливає на адресата. Автор патогенного тексту має володіти 

неабиякими знаннями з психології для досягнення конкретної мети. У 

розповсюдженні патогенної інформації значну роль сьогодні 

відіграють ЗМІ. 

Примітка 9. Підрозділ 3.2. на основі публікації: Рула Н. В., 

Панченко С. А. Вплив патогенних медіатекстів на аудиторію 

                                                 
77  Скорікова Д. Психологічний аспект тексту. URL : 

http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1992 (дата звернення: 

12.12.2021). 

78  Рак О. Патогенна та маніпулятивно-комунікативна інтенція впливу медіатексту на 
деструкцію свідомості людини. Парадигма пізнання: гуманітарні питання. 2015. №5 

(8). С. 1–18. 

79  Рак О. Патогенна та маніпулятивно-комунікативна інтенція впливу медіатексту на 
деструкцію свідомості людини. Парадигма пізнання: гуманітарні питання. 2015. №5 

(8). С. 1–18. 

80  Рак О. Патогенна та маніпулятивно-комунікативна інтенція впливу медіатексту на 
деструкцію свідомості людини. Парадигма пізнання: гуманітарні питання. 2015. №5 

(8). С. 1–18. 
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ЗМІ. Матеріали ІV Всеукраїнської науково-практичної конференції 

«Суспільство і особистість у сучасному комунікаційному дискурсі» 

(м. Запоріжжя, 2 листопада 2022 р.) / редкол.: В. Л. Погребна, 

В. В. Кузьмін, Н. В. Островська, Т. О. Бородулькіна та ін. Запоріжжя: 

НУ «Запорізька політехніка», 2022. С. 176–179. 

 

3.3. Техніки патогенного впливу на аудиторію 
Н. Ліщинська виділяє такі форми маніпуляції, що ми можемо 

називати інструментарієм патогенного впливу: створення міфів; 

нав’язування стереотипного сприйняття світу: світ чужий, отже 

ворожий; повторення; «навішування ярликів»; залякування, 

катастрофізація; метод психологічного шоку (накопичення негативної 

інформації); вибірковий підбір фактів (часткове висвітлення подій, 

часто таких, які вигідні маніпуляторові); метод відволікання уваги (т. 

зв. кліпмейкерство)81. 

Стисло розглянемо їх сутність. Створення міфів. К. Хюбнер у 

праці «Істина міфу» вибудував різні інтерпретації міфу і позначив в 

них прагнення бачити у міфі не тільки вимисел, а й певний спосіб 

досвіду реальності (алегорія та евгемеризм міфу, міф як «хвороба 

мови», міф як поезія та «чарівна видимість», міф як ритуал, 

психоаналіз міфу, міф як трансцендентальна спроба, міф як 

структуралістська спроба, міф як символ і романтизм, міф як 

нумінозна спроба)82.  

Міф – це оповідь, побудована на ототожненнях, асоціаціях, має 

емоційно забарвлену форму, може включати конструкції несвідомого, 

архетипи, передбачає афективну логіку, виконує смислозадаючу 

функцію та значною мірою здатна витісняти реальність. З огляду на це 

можна сказати, що міф та міфічне є придатною основою для 

маніпулювання83. 

Використання стереотипів. «Творцем теорії стереотипів є 

видатний американський публіцист У. Ліппманн. Він вважав, що 

«людина не в змозі цілком самостійно охопити всю картину 

навколишньої дійсності (реальний світ «занадто великий, занадто 

                                                 
81  Ліщинська Н. Патогенний текст як засіб масової маніпуляції. Документ у 

збереженні індивідуальної / соціальної пам’яті: зб. наук. пр. за мат. Всеукр. наук.-

практ. конф. (Тернопіль, 3 груд. 2015 р.). Тернопіль: ТНЕУ, 2016. С. 61–67. 

82  Хюбнер К. Истина мифа. URL: 
https://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Culture/Hubn/index.php (дата звернення: 

21.05.2022). 

83  Боденчук Н. Міф та маніпуляційні стратегії влади. Вісник Харківського 
національного університету імені В. Н. Каразіна. 2013. №1029-ІІ. Вип. 48. URL: 

https://periodicals.karazin.ua/thcphs/article/view/2402 (дата звернення: 17.12.2021). 
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складний, а також занадто мінливий», щоб «бути доступним 

безпосередньому розумінню»). Тому вона (людина) користується 

замінниками блоків дійсності – стереотипами. До особливостей 

стереотипів належать: спонтанність виникнення, вплив на формування 

нового емпіричного досвіду, традицій і звичок, спрощення і 

неадекватність сприйняття дійсності. При цьому стереотипи складно 

змінити (тобто вони мають консервативний характер), і часто вони 

виникають випадково (внаслідок «випадкового факту, творчої уяви, 

бажання вірити»). Поведінкою людей керують усталені традиційні 

моральні кодекси. В журналістиці це означає, що події можуть бути 

представлені медіа лише через систему вже існуючих стереотипів. 

Інакше аудиторія чи не зрозуміє суті того, що відбувається, чи 

витратить на розуміння невиправдано багато зусиль (що врешті-решт 

також відштовхне аудиторію). Стереотипи звужують сприйняття. 

Відбувається взаємопроникнення реального світу і спрощених уявлень 

про нього. Причому стереотипи сприймаються дуже емоційно, їх зміни 

завжди дуже болісні»84. 

Головним методом закріплення потрібних стереотипів у 

свідомості є повторення. Переконання ґрунтується на ствердженні й 

повторенні: «Повторення є одним із тих психологічних засобів, які 

впливають на несвідомі механізми. Якщо зловживати цим прийомом – 

стереотипи підсилюються до стійких забобонів. Повторення є 

основною умовою пропаганди. Воно надає ствердженням ваги 

додаткового переконання й перетворює їх на нав’язливі ідеї. У той же 

час повторення будує бар’єр проти будь-якого іншого ствердження та 

не дозволяє роздумувати. Цей прийом надає словам зрозумілості та 

очевидності, змушує прийняти інформацію в цілому. Як нав’язлива 

ідея, повторення стає бар’єром проти інших думок і всього того, що 

відрізняється. Таким чином воно зводить до мінімуму міркування та 

швидко перетворює думку на дію, формує умовний рефлекс – 

перетворює нас на собак Павлова»85. 

Навішування ярликів. «Ярлик – це елемент антиобразу 

особи/групи людей, негативна характеристика, яка зазвичай не є 

правдою, однак активно «навішується» суперникові за допомогою 

                                                 
84  Іванов В. Основні теорії масової комунікації і журналістики: навч. посіб. Київ: 

Центр Вільної Преси, 2010. 258 с. 

85  Стельмашов А. ЗМІ: засоби маніпулювання інформацією. URL: 
https://ms.detector.media/manipulyats ii/post/10579/2011-01-15-zmi-zasoby-

manipulyuvannya-informatsiieyu/ (дата звернення: 12.01.2021). 
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інформаційних технологій і з часом вкорінюється в масовій 

свідомості»86. 

Технологія залякування. Залякування є одним із дієвих способів 

впливу на психіку людини, за допомогою залякування, погроз людину 

спонукають діяти за певною моделлю поведінки. Не останню роль, на 

нашу думку, у технології залякування відіграють чутки. «Поширення 

чуток – це діяльність щодо поширення різної інформації (переважно 

неправдивої) серед широких верств населення здебільшого 

неофіційними каналами з метою дезорганізації суспільства та держави 

або їхніх установ чи організацій. При поширенні чуток-залякування в 

особистості ініціюється стан тривоги, непевності. Це можуть бути 

чутки про смертельну суперзброю, якою володіє противник (сторона, 

що поширює чутки), про нестачу продовольства, зараження місцевості, 

питної води тощо»87. 

Психологічний шок. «Війни, катастрофи, природні катаклізми, 

техногенні аварії – смерть в усіх можливих проявах переповнює 

телеефір. Природний психологічний шок, який відчувають, 

стикаючись з такими новинами, нормальні люди, руйнує всі рівні 

психологічного захисту і дозволяє безперешкодно впроваджувати у 

свідомість інспіровані схеми»88. 

Вибірковий підбір фактів: «Упереджена вибірковість персон 

(згадуваних взагалі, одних часто згадуваних і зовсім не згадуваних 

інших), подача окремих персон тільки в позитивному (негативному) 

контексті; упереджена вибірковість тем, звужена тематична база 

телеканалів, яка, зокрема, залежить і від звуженої експертної бази 

(наприклад, існування так званих «темників», коли теми повідомлень 

про певних осіб чи політичні сили плануються спеціально у 

визначеному напрямку запрошеними політтехнологами); використання 

всієї експертної бази телеканалу, мотивований вибір (з викладом 

                                                 
86  Ральська В. Телебачення як засіб маніпуляції масовою свідомістю (на прикладі 

українських теленовин). Науковий блог. URL: 
https://naub.oa.edu.ua/2010/telebachennya-yak-zasib-manipulyatsiji-masovoyu-

svidomistyu-na-prykladi-ukrajinskyh-telenovyn/ (дата звернення: 12.01.2022). 

87  Сугестивні технології маніпулятивного впливу: навч. посіб. / В. Петрик, М. 
Присяжнюк, Л. Компанцева, та ін; за заг. ред. Є. Скулиша. Київ: ЗАТ «ВІПОЛ», 

2011. 248 с. 

88  Лігачова Н., Черненко С., Іванов І., Дацюк С. Маніпуляції на ТБ. URL: 
https://detector.media/php_uploads/files/books/kniga_tb_teror.pdf (дата звернення: 

20.11.2021). 
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мотивування) саме цього (цих) експертів для коментарю (оцінки), 

постійне оновлення експертної бази (внесення нових експертів)»89. 

Відволікання уваги. В. Сороченко звертає увагу, що 

«повідомлення, спрямовані проти якої-небудь думки чи настанови, 

виявляються більш ефективними, якщо в момент їхньої передачі 

відвернути увагу одержувача від змісту повідомлення (наприклад, 

програючи популярну музичну мелодію). У цьому випадку 

утрудняється осмислення інформації одержувачем і вироблення ним 

контрдоводів, які є основою опору інформаційному впливові.  

Дослідження 60-х років підвищили ефективність маніпуляції в 

пресі і на телебаченні. Телебачення стало по новому компонувати 

відеоряд, точно підбираючи відволікаючі увагу образи. Сьогодні 

практично всі новинні телепередачі являють собою калейдоскопічний 

набір привабливих візуальних образів та інформаційних повідомлень 

про ніяк не зв’язані між собою події»90. 

Дослідник телевізійного контенту Соломін Є., характеризуючи 

луганські регіональні телеканали,  виділяє такі технології 

маніпулювання: формування і поширення образів, частота та характер 

подання інформації, потенціювання  або акцентування, «приклеювання 

ярликів», обман, замовчування невигідної інформації, 

розповсюдження неправдивої інформації, висвітлення псевдоподій чи 

гучних фіктивних кампаній, засудження, напівправда, інтерпретація, 

подання матеріалу під іншим кутом зору, «сяюче узагальнення» 

(«блискуча невизначеність»), «загальний вагон» / «спільна платформа» 

/ «фургон з оркестром» (добір суджень, які створюють враження, 

нібито так роблять усі), гра в простонародність на камеру, 

телерадіомонтаж91. 

Отже, інструментарієм патогенного тексту є створення міфів, 

нав’язування стереотипного сприйняття світу, «навішування ярликів», 

залякування, катастрофізація, метод психологічного шоку, вибірковий 

підбір фактів, метод відволікання уваги. 

 

 

                                                 
89  Лігачова Н., Черненко С., Іванов І., Дацюк С. Маніпуляції на ТБ. URL: 

https://detector.media/php_uploads/files/books/kniga_tb_teror.pdf (дата звернення: 

20.11.2021). 
90  Сороченко В. Енциклопедія методів пропаганди (Як нас обробляють ЗМІ, політики 

й реклама). URL: https://svitoch.in.ua/705-entsyklopediya-metodiv-propahandy-

chastyna-6.html (дата звернення: 23.11.2021). 
91  Соломін Є. Луганське інформаційне телемовлення: регіональна парадигма: дис. … 

канд. наук із соц. комунікацій: 27.00.04. Луганськ, 2014. 222 с. 
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3.4. Відображення соціальних страхів у медіа як метод 

маніпуляції 
У сучасних медіатекстах пріоритетними темами для новин є 

аварії, катастрофи, стихійні лиха, теракти, убивства, політичні, 

громадянські конфлікти й інші надзвичайні події. Інтерес до такої 

медіапродукції диктує ситуація, пов’язана з маніпулятивними 

інформаційними спецопераціями, нагнітанням масової істерії, 

провокуванням нездорового ажіотажу тощо. Технології відображення 

соціальних страхів і тривог у журналістиці невпинно розвиваються, 

репрезентують та інтерпретують насамперед такі загрози, відчуття 

яких є найбільш гострим у суспільстві. 

В Україні періодично проводять соціологічні дослідження 

соціальних страхів мешканців. Зазвичай у різні роки незалежної країни 

соціологи фіксували високій рівень побоювань перед безробіттям, 

зростанням цін, соціальною незахищеністю, а з 2014 року – перед 

воєнними діями на Сході України. До цих патогенних тем 

приєднуються так звані «тригерні», наприклад: смерть, хвороби, 

катастрофи, стихійні лиха, діти, насильство тощо. Той чи інший 

патогенний текст співвідноситься з певним тлом, галуззю, які 

розглянемо далі. 

Політичне тло найбільш сприятливе для використання мотивів 

загрози у засобах масової інформації та їх інтерпретації. На думку 

В. Васютинського, одним із найважливіших страхів для 

пострадянської людини є страх перед владою92. Цей політичний страх 

був одним із найстійкіших в українському суспільстві 1990-х – 

початку 2000-х років. І зараз спостерігаємо чимало маніпуляцій у 

питаннях щодо різних політичних сил, підтримки більшості / опозиції, 

що пояснюється важливим критерієм – хто власник ЗМІ. Завдяки цій 

інформації стає зрозумілою зацікавленість медіа в тому, як саме буде 

розкрита, інтерпретована та чи інша політична подія, той чи інший 

представник влади. 

У поєднанні зі страхом перед владою в інформаційному 

просторі України протягом усього періоду незалежності ЗМІ активно 

експлуатували страхи населення перед політичними кризами, 

громадянським протистоянням та загрозою суспільному ладу. До цих 

тем додаються також проблеми безпеки та роззброєння, військова 

підготовка та організація, миротворча діяльність України, її міграційна 

політика, корупційні схеми тощо. 

                                                 
92  Васютинський В. Сім страхів сучасної України. Незалежний культурологічний 

часопис «Ї». 2005. № 37. С. 154–167. 
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Ще однією політичною темою, яка непокоїть аудиторію ЗМІ, є 

взаємовідносини України із провідними центрами сили, зокрема 

Європейським Союзом, Організацією Північноатлантичного договору. 

І якщо європейська інтеграція залишається ключовим пріоритетом 

зовнішньої політики, то необхідність у підтримці та відносинах із 

НАТО, яка на сьогодні є провідною воєнно-політичною організацією 

колективної безпеки та оборони, отримала неоднозначні відгуки та 

побоювання. 

Найбільші побоювання аудиторії на сьогодні пов’язані з 

воєнним конфліктом із Російською Федерацією на Сході України. 

Українсько-російські відносини переживають наймасштабнішу за всю 

новітню історію кризу. Про можливе збройне протистояння з 

Російською Федерацією  ЗМІ активно заговорили ще у 2002 році, в 

період російсько-українського конфлікту навколо острова Тузла. 

Велику кількість репортажів і оглядів було присвячено тому, чи здатна 

Україна до такого протистояння. Анексія Російською Федерацією 

Криму та початок гібридної війни на Донбасі у 2014 році спричинили 

кардинальний перелом у відображенні соціальних страхів в 

українських медіа, значно радикалізувавши комунікаційні стратегії 

висвітлення загроз. Постійні медіаповідомлення про обстріли, жертви і 

скупчення військових та техніки країни-агресора на кордоні України 

сіють паніку з-поміж значної частини аудиторії, а інформація про 

готовність Російської Федерації до нападу та критика української 

влади має часто маніпулятивний характер. 

Техногенні та природні катастрофи, а також будь-який 

пов’язаний із ними контекст є не менш патогенними темами, що 

постійно змагаються з політичними за першість в інформаційних 

потоках. Цим темам можна упевнено віддати першість і в контексті 

інтерпретацій загроз. За аналогією кінематографічних прийомів у 

гостросюжетних художніх фільмах (фільмів жаху, трилерів, фільмів-

катастроф), щоби ефектно налякати, шокувати, приголомшити 

глядача, журналісти активно використовують метод «розкриття 

безпомічності жертви перед загрозою». У документальному жанрі під 

«жертвою» розуміємо не лише, наприклад, мешканців потерпілого 

району, а й усіх жителів країни, які щомиті можуть стати жертвами 

трагедії. Одвічний людський страх перед сліпою силою природи також 

активно використовують автори повідомлень та репортажів про 

чергове стихійне лихо. Деколи абсолютно безпідставно.  

До цієї категорії зараховуємо й страхи перед техногенними 

катастрофами, що можуть призвести до хімічного або радіаційного 

забруднення. Відображення цих страхів у медіа часто демонструє брак 
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об’єктивної, виваженої інформації про ту чи іншу катастрофу, 

спричиняючи високий стан суспільної тривожності. Прикладом цього 

можуть слугувати  повідомлення, більше схожі на чутки, які 

з’являлися в українських медіа, про аварії на Хмельницькій та 

Рівненській АЕС. Жодне з них так і не підтвердилося, проте спалах 

суспільної тривоги був відчутним, особливо серед людей старшого 

віку, які добре пам’ятають як заспокоювала населення радянська влада 

під час Чорнобильської катастрофи. Хвилю тривожних повідомлень 

постійно демонструють українські ЗМІ і про інші країни: землетруси, 

виверження вулканів, масштабні повені чи пожежі, забруднення 

океану тощо. 

Особливо актуальними як в інформаційному просторі України, 

так і всього світу, є страхи перед небезпечними епідеміями. До того ж, 

цією темою можуть легко маніпулювати з політичною метою. Так, 

українське суспільство охоплював інформаційний хаос довкола 

епідемії грипу A/H1N1, туберкульозу, а з 2019 року –  пандемія 

коронавірусної хвороби. Патогенність таких новин посилюється 

щоденними повідомленнями на кшталт «кількість померлих 

становить…», «із них дітей…», «новий рекорд хворих…». Тема Covid-

19, яка сьогодні є першочерговою, особливо обтяжена 

повідомленнями, що містять маніпулятивну й відверто неправдиву 

інформацію. «У час, коли пандемія продовжує викликати непевність і 

страх, існує гостра необхідність у більш рішучих діях і 

скоординованому підході до спростування брехливих новин і 

дезінформації»93. 

Часто патогенні повідомлення в українському інформативному 

просторі мають економічне тло. Соціальним підґрунтям для 

використання в медіатекстах мотивів загрози перед економічними 

негараздами можна вважати страх перед інфляцією, ростом цін і 

комунальних послуг, скороченням робочих місць, зневіру у соціальних 

гарантіях. І хоча українське суспільство поступово забуває страхи 

першої половини 90-х, коли країною ходив привид голоду, мотиви 

економічних страхів у журналістських матеріалах і сьогодні здатні 

впливати на поведінку людей. Наслідки таких подій дають суттєвий 

відбиток на психологічний стан українців.  

Втім, економічна тематика в українських медіа хоча й може 

спонукати глядачів / слухачів / читачів до певних дій, проте не здатна 

                                                 
93  «Інфодемія» дезінформації про COVID-19 шкодить здоров’ю українців – з’ясовано 

в дослідженні на замовлення ООН. URL: https://www.unicef.org/ukraine/press-
releases/infodemic-covid-19-disinformation-bad-ukrainians-health-study-un-finds (дата 

звернення: 27.11.2021). 
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викликати такий сплеск суспільної тривожності, як інформація про 

загрозу громадянського конфлікту чи техногенної катастрофи, тобто 

спровокувати громадськість на гарячкові збурення чи авантюри. 

Кримінальні сюжети  – це контент, за який найбільше перепадає 

журналістам від громадськості. Матеріали про серійних вбивць, 

ґвалтівників, педофілів, канібалів, сюжети, що містять відеозаписи, 

призначені для криміналістів, психоаналітиків та психіатрів, стають 

надбанням широкої громадськості. Чого тільки вартий сюжет про 

злочини серійного вбивці Онопрієнка, коли журналісти показували 

крупним планом понівечені тіла жертв, детально розповідали чим і як 

саме вбивав серійний вбивця своїх жертв. 

Страх стати жертвою кримінальних елементів існував завжди. 

Однак в період 2000–2018 рр. спостерігаємо безпрецедентно велику 

кількість передач на кримінальну тематику, які моделюють загрози за 

допомогою технологій художніх кіножанрів: трилерів і кримінальних 

драм. Проте, на відміну від художніх фільмів, де проти патогенного 

впливу існує психологічний захист «екрану» (себто усвідомлення 

глядача, що «усе це є лише вигадкою»), документальну кримінологію 

можна вважати одним із найсильніших методів, здатних викликати 

раптовий страх, шок, заціпеніння і тримати психологічно вразливих 

людей у перманентній тривозі. На українському телебаченні достатня 

кількість ток-шоу з відповідною тематикою. Частотними є такі сюжети  

й у новинах національних та регіональних каналів. Причому такі 

сюжети зазвичай  побудовані за методологією художнього фільму: 

тривожний музичний супровід, напружені паузи, кров у кадрі, 

знаряддя вбивства, інтрига та шокові подробиці. Загалом передачі на 

кримінальну тематику в українських медіа створені за принципами 

налякати, шокувати, приголомшити. У них не розповідають, як 

захистити себе від кримінальної сваволі, куди і як скаржитися, як 

реагувати. 

Розглядаючи тему патогенності медіатекстів та відображення 

соціальних страхів у журналістській діяльності, ми не можемо 

оминути питання етики та права. Наразі в Україні не існує жодного 

нормативного документу, який би передбачав відповідальність ЗМІ за 

нагнітання страхів у суспільстві. Існують лише загальні положення, які 

можуть трактуватися довільно, а також Кодекс етики (ухвалений 24 

квітня 2004 року на з’їзді журналістів-підписантів документу, а в 

останній редакції зі змінами – 4 жовтня 2013 року на з’їзді підписантів 

Кодексу; затверджений 12 грудня 2013 року на пленумі Національної 

спілки журналістів України та раніше – рішенням Комітету 

Незалежної медіа-профспілки України). Хоча статті останнього й 
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написані на основі прав і свобод людини, викладених у Загальній 

декларації прав людини, Всесвітній Хартії свободи преси ООН, 

Декларації принципів поведінки журналіста Міжнародної Федерації 

журналістів, Конституції України та чинного законодавства, проте цей 

документ є лише засобом саморегуляції роботи журналістів94. 

Залишається проблемою відсутність системи критеріїв, які би 

визначали неадекватність інтерпретування загрози (перебільшення) у 

конкретному журналістському матеріалі. Нині, коли особливо 

відчуваються темпи зростання суспільної байдужості й недовіри, 

мотиви загрози в журналістських матеріалах можуть служити 

ефективним методом привернення уваги до проблеми, політичної та 

соціальної активності, мобілізації громадськості перед лицем реальної 

загрози, застереженням, служити дієвим засобом підтримки в людині 

людського – здатності відчувати. Проте інша річ, коли нагнітання 

страху та тривоги у ЗМІ досягає критичної межі, що загрожує високим 

рівнем катастрофізації свідомості у певних соціальних групах. 

Особливо, коли за цими технологіями стоїть прагматичний інтерес.  

Отже, раціоналізацію проблем і явищ, які можуть викликати 

страх і тривогу, можна вважати найоптимальнішим засобом 

стримування суспільного напруження, що може мати місце після 

тривожних повідомлень про політичну чи фінансову кризу, стихійне 

лихо або техногенну катастрофу. Адекватно оцінити загрозу, яка часто 

виявляється перебільшеною або взагалі надуманою, розкрити справжні 

причини того, що відбувається – саме це є ознакою професійної 

журналістики, незалежно від її поділу на якісну і масову. 

 

3.5. Риси патогенності телевізійного новинного дискурсу на 

рівні змісту 
Телебачення є найпотужнішим осередком виробництва і 

розповсюдження різноманітної інформації. З метою нашої 

зацікавленості в перегляді улюблених телеканалів працює велика 

кількість спеціалістів. Проводять різноманітні дослідження, 

створюють рейтинги популярності, аналізують результати щодо 

зацікавленості в тому чи іншому матеріалі.  

Варто наголосити, що на сучасному телебаченні до 24 лютого 

2022 року більшу частину ефірної сітки займали різноманітні 

розважальні та аналітичні телепередачі, ток-шоу, які збирали багато 

прихильників серед телеглядачів, збільшуючи популярність із кожним 

                                                 
94  Кодекс етики українського журналіста. URL: https://cje.org.ua/ethics-codex/ (дата 

звернення: 17.01.2022). 
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випуском чи сезоном. «Телебачення виступає у ролі потужних 

інтерпретаційних машин. Факти для них не найголовніше. Оскільки 

метою є інтерпретація, посилення потрібної моделі світу, то обʼєктом 

впливу стають не лише теленовини (жорсткі новини), а й програми так 

званого актуального гумору (м'які новини)»95. 

Масштаб застосування маніпулятивних технологій на 

телебаченні як одному з найвпливовіших ЗМІ спонукає серйозно 

замислитися над забезпеченням не тільки демократичних засад 

реформування українського суспільства, а й інформаційно-

психологічного захисту українських громадян. Особливо це стосується 

великої кількості патогенної інформації в новинному українському 

дискурсі. «Ганяючись за поганими новинами, телебачення нагнітає в 

суспільстві депресію, атмосферу бездуховності, відчуття 

безперспективності життя в країні, шкодить моральному здоров’ю 

суспільства. Для збереження морального здоров’я в кожному випуску 

новин мають обов’язково бути позитивні історії, які демонструють, 

що, незважаючи на драматичні випадки життя, людство не деградує, а 

розвивається й гуманізується»96. 

Однією з характерних рис сучасного телебачення є так звана 

«шоуізація» новин, які продукують комерційні канали. «Шоуізація» 

новинних повідомлень реалізується за допомогою принципів 

пріоритетності, неординарності фактів, їх новизни. Відповідно до 

принципу пріоритетності матеріал стосується переважно тем загрози 

миру, здоров’ю, стабільності й безпеці населення, тероризму, 

екологічних або інших катастроф тощо. Згідно з принципом 

неординарності новин інформація про сенсаційні, екстремальні події 

(війна, голод, жорстокі злочини, насилля, пандемія), які у більшості 

випадків, мають негативний характер, переважає порівняно з 

висвітленням подій звичайного, буденного, життя. «Шоуізацію» новин 

підсилює також статус джерела інформації. Чим він вищий, тим 

визначнішим вважають інтерв’ю чи програму, адже популярність 

джерела прямо пропорційна суспільному становищу цієї особи, відтак 

найлегший доступ до засобів масової інформації мають ті, які 

посідають вищі місця в тих чи інших ієрархіях. Усі ці принципи, з 

одного боку, активізують потреби людей щодо соціально-значущої 

інформації, роблять їх учасниками інформаційно-комунікативних 

                                                 
95  Почепцов Г. Шоковые события, формирующие социосистемы, как операции 

влияния. Mediasapiens. 23.09.2011. URL: 

http://www.mediaosvita.com.ua/material/3692 (дата звернення: 13.10.2022). 
96  Інститут масової інформації : сайт. URL: https://imi.org.ua/monitorings (дата 

звернення: 17.01.2022). 
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процесів, а з іншого – пригнічують аудиторію, маніпулюють 

свідомістю та мають негативні наслідки. 

Наталія Лігачова, Сергій Черненко, Валерій Іванов, Сергій 

Дацюк, автори книги «Маніпуляції на ТБ», провели опитування 

авторитетних  експертів, щодо проблеми застосування маніпулятивних 

технологій на українському телебаченні. Серед найпоширеніших 

прийомів маніпуляцій в телевізійних новинах експерти відзначали 

такі: 1) ідентичність інтерпретацій подій в новинах різних каналів; 2) 

«ангажована й однобічна експертиза, з відповідним підбором 

експертів, варіації експертних точок зору на користь одного з 

опонентів, використання «експертних дуетів» – перший експерт твердо 

підтримує визначену думку, інший – толерантно критикує. І 

найефективніша, хоча і найбільш очевидна маніпуляція – так званий 

«інтерактив» з наступним політичним «узагальненням» телеведучих»; 

3) інформаційна блокада опозиційних політичних сил та їх лідерів; 4) 

формування  визначеного владою «порядку денного» в  теленовинах 

(історія з «темниками»); 5) викривлення змісту політичних подій 

шляхом «псевдооб’єктивного» тенденційного коментування97. 

Однією з проблем є мультиплікативність, тобто дроблення 

поданої інформації, яка поєднана з хаотизацією новинних 

повідомлень. Причому остання є показовою, оскільки насправді до 

відбору новин підходять цілеспрямовано та свідомо. Іноді дроблення 

використовують для відволікання уваги від більш важливих 

політичних і суспільних проблем, іноді з метою насадження в масову 

свідомість певної інформації. Зокрема на телебаченні, коли справу 

мають із аудіовізуальним впливом, розраховують на нефіксованість 

телевізійних повідомлень, їх наскрізне сприйняття. Швидкий темп 

подачі інформації не дозволяє аудиторії зосередитись на важливих 

моментах, джерелі інформації; це приводить до того, що глядач 

змушений почасти домислювати та узгоджувати неузгоджувані 

частини медіаконтенту.  

Важлива умова дієвої фрагментації проблем – так звана 

терміновість інформації та її невідкладність. Саме постійне нагнітання 

відчуття терміновості приводить до того, що руйнується хоч якась 

стабільна структура запропонованої аудиторії інформації. Попереднє 

повідомлення витісняється наступним. Пріоритет надають самому 

факту передавання повідомлення, а не аналізові його змісту й 

суспільних наслідків. «Оманливе почуття терміновості, що виникає в 

                                                 
97  Лігачова Н., Черненко С., Іванов І., Дацюк С. Маніпуляції на ТБ. URL: 

https://detector.media/php_uploads/files/books/kniga_tb_teror.pdf (дата звернення: 

20.11.2021). 
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силу акценту на невідкладність, створює відчуття надзвичайної 

важливості предмета інформації, що так само швидко розсіюється. 

Відповідно слабшає здатність розмежовувати інформацію за ступенем 

важливості. Швидкозмінні повідомлення про авіаційні катастрофи і 

наступ національно-визвольних сил, розтрати та страйки, сильну спеку 

і т.п. заважають складанню оцінок і суджень. За такого стану речей 

розумовий процес сортування, що у звичайних умовах сприяє 

осмисленню інформації, не в змозі виконувати цю функцію. Мозок 

перетворюється в решето, у яке щогодини вивалюється купа іноді 

важливих, але в основному порожніх інформаційних повідомлень»98. 

Ілюстративним матеріалом «шоуізації», мультиплікативності та 

хаотизації українського телебачення слугує чи не кожний випуск 

новин. Навіть якщо у новині не йдеться про знакові чи резонансні 

події, автори випуску знаходять технології маніпуляції, які посилюють 

ефект надважливості й сенсаційності, а разом із ними – ефекти 

катастрофізації, негативу. Проаналізуємо новинні програми різних 

українських телеканалів, обрані абсолютно випадково (порядок подачі 

новин). 

ТСН, канал «1+1», 22 січня 2022 року 

1. Смертельна ДТП з дитиною на Івано-Франківщині. 
2. Сполучені Штати надіслали до Києва 90 тонн летальної 

зброї. «Стінгери» та «Джавеліни» від країн Балтії. Відсутність 

допомоги від Німеччини.  
3. Заходи до Дня Соборності України: Історія та сьогодення. 

Відкриття мосту в Запоріжжі. Промова до Дня злуки Президента 

України Володимира Зеленського. 
4. У Харкові легковик влетів у трамвай. 
5. 82-річний водій ледь не загинув, в’їхавши на авто в 

Каховський магістральний канал. 
6. Масштабна пожежа в передмісті Дніпра. 
7. Пожежа на території Нижньодністровського 

національного парку на Одещині, де гніздяться сотні видів птахів. 
8. Ковід «молодшає». Кожен дев’ятий – неповнолітній. 
9. Стрілянина в Вінницькому нічному клубі. 
10. «Річниця першої крові»: згадуємо Майдан та чи є надія на 

відплату. Сумна дата в новітній українській історії. В Україні 

вшановують убитих під час Революції Гідності. 

                                                 
98  Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. URL: 

https://royallib.com/book/shiller_gerbert/manipulyatori_soznaniem.html (дата 

звернення: 18.04.2022). 
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11.  Авіаудари Саудівської Аравії по в’язниці в Ємені. Є жертви. 

Лікарні не справляються. 
12. Потужний землетрус на Півдні Японії. 
13. Арнольд Шварценегер влаштував ДТП в Лос-Анжелесі за 

участі чотирьох машин. 
14. Тисячолітні фрески і мозаїки Софії Київської в небезпеці. 

Будь-якої миті в соборі може вийти з ладу обладнання, яке підтримує 

необхідну температуру і вологість. 
15. Приголомшлива історія родини з Волині, які виїхали за 

кордон лікувати смертельне генетичне захворювання однорічної 

доньки, але за кілька місяців батько загинув у ДТП. 
16. Продаж оглядового колеса з парку Дніпра. 
17. Сюжет про лимони: скільки вони коштують, як їх 

вирощувати та що можна приготувати з них.  
18. На річці на Оболоні з’явилися чотири десятки лебедів. 
19. Повені і зсуви паралізували дорогу до головної туристичної 

пам’ятки країни – Мачу-Пікчу. 
20. Іспанське Толедо визнали найкрасивішим нічним містом у 

світі на туристичному конгресі в Японії. 
21. У Нью-Йорку виставлять на продаж картину Ботічеллі 

«Муж скорботи». 
Усього випуск новин містить двадцять одну новину. Не 

зважаючи на те, що на початку випуску в анонсі названо 

найголовнішими новинами святкування Дня злуки, допомогу зброєю 

від США, та сюжет про лимони, починають випуск не з Дня 

Соборності – найважливішої теми цього дня, а з повідомлення про 

ДТП на Івано-Франківщині, у якій збили дев’ятирічну дитину. Вона 

померла. Такий початок теленовин уже має патогенний вплив як на 

рівні змісту, так і на рівні форми подачі (початок випуску). Сюжет про 

допомогу зброєю від США та країн Балтики супроводжується 

інформацією про можливу евакуацію родин американських дипломатів 

з України, причому ця інформація наведена із соціальних мереж; 

також йдеться про підтягування зброї Росією до Білорусі для спільних 

військових навчань. Унаслідок цього позитивна новина про отримання 

допомоги нівелюється за рахунок тривожних повідомлень. Сюжет про 

коронавірус, який «молодшає», зосереджений на негативі, до того ж 

він займає досить багато ефірного часу порівняно з іншими сюжетами. 

До інформації про авіаудари Саудівської Аравії по в’язниці в Ємені 

додається повідомлення про ще одну атаку з повітря, унаслідок якої 

загинули діти, які грали на футбольному полі. Знову акцент роблять на 

дитячих смертях, що є тригером. Досить тривалий сюжет 
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«Цитриновий фреш», на наш погляд, можна було б показати в якихось 

програмах на кшталт «Ранок на 1+1», адже ввечері люди хочуть 

дізнатися останні новини своєї країни та світу. Загалом із двадцяти 

однієї новини п'ятнадцять є відкрито патогенними, мають елементи 

катастрофізації, залякування, небезпеки, співчуття та 

співпереживання. 

«Подробиці», канал «Інтер», 1 грудня 2021 року 
1. Промова Президента України Володимира Зеленського у 

парламенті. Оцінки депутатів. 
2. Нечисленний мітинг щодо обов'язкового введеня касових 

апаратів для всіх ФОПів. 
3. Мітинг, присвячений 8 річниці початку Революції Гідності. 

Вимоги до влади. 
4. Збільшення соціальних виплат. Зростають пенсії, 

зарплати і прожитковий мінімум.  
5. Новий пакет санкцій ЄС проти Білорусі.  
6. Загрози для Великої Британії: Росія, Китай, Іран та 

тероризм.  
7. Бійня в американській школі (округ Окленд): підліток із 

пістолета розстріляв своїх однокласників. 
8. У Мар’їнці мирний житель підірвався на протипіхотній 

міні, яку противник закинув через лінію розмежування. Проблема 

мінування в Донецькій області та її вирішення українськими 

військовими. 
9. Туреччина не буде посередником у врегулюванні воєнного 

конфлікту на Сході України. Подяка за це від МЗС РФ. 
10.  Тридцятиріччя прокуратури України. Заява  генеральної 

прокурорки Ірини Венедіктової щодо підвищення заробітної плати 

прокурорам з метою зменшення корупційних ризиків. Реформування 

прокуратури.  
11.  Покращення статистики Covid-19. Показники вакцинації. 

Лікування коронавірусу інноваційними американськими препаратами. 

Позитивні результати. 
12.  Остап Стахів вийшов із СІЗО. 
13.  Яку погоду слід очікувати найближчим часом. Наслідки 

негоди. 
14.  Чи вистачить газу до весни? Газовий бум.  
15.  Вартість проїзду зросте у 2,5 рази. Способи 

заощадження та порівняння майбутніх українських тарифів із 

європейськими.  
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16.  На Прикарпатті знайшли уламки літака Другої світової 

війни. 
17.  Під час розкопок на території Софії Київської археологи 

натрапили на артефакт, що може змінити уявлення про історію 

храму. 
Усього у випуску сімнадцять новин. Одразу зауважимо, що в 

кожному сюжеті, який хоч якось стосується політики, простежується 

тенденція, відповідно до якої помітними є недовіра і незадоволення 

президентом та монобільшістю. Зокрема вже анонс сюжету про виступ 

Володимира Зеленського у парламенті від Наталі Бєлишевої диктує 

аудиторії, як його сприймати: Усім усе! Президент із трибуни 

парламенту роздав обіцянки дорослим, дітям, військовим і водіям. Як 

відреагували депутати і люди, які мітингували на вулиці. Побудова 

сюжету та супроводжувальний текст створюють враження про виступ 

гаранта як промову, відірвану від реальності. Інтонаційно виділено 

тривалість промови – сорок хвилин. Ефект недовіри посилений 

численними коментарями опозиції. Використаний метод останнього 

слова: сюжет завершується інформацією про те, що кошторис на 

наступний рік будуть обговорювати завтра й опозиція вже попередила, 

що натисне червону кнопку. Інформація про мітинги також 

зосереджена на невдоволенні діяльністю влади та підкріплена 

загрозою нових протестів і майдану (зі слів кореспондента). У сюжеті, 

присвяченому закону про податки, красномовно, із використанням 

художніх засобів, зазначено, що нова влада спромоглася здерти з 

простих громадян тридцять три шкури. В інформації про 

здорожчання проїзду йдеться про порівняння українських тарифів із 

європейськими та незадоволеність населення. Загалом із сімнадцяти 

новин тринадцять є патогенними. 

«Факти», канал «ICTV», 17 грудня 2021 року 
1. Звіт прем'єр-міністра Дениса Шмигаля про роботу 

Кабінету міністрів України. 
2. Погані новини з передової. Загинув український захисник і 

ще один воїн зазнав поранення. Статистика атак. 
3. Кремль знову вимагає від Європарламенту та США 

гарантії, що Україна не приєднається до альянсу.  
4. Україна має всі шанси створити цілу екосистему 

індустріальних парків. Ухвалення законопроєкту, який 

стимулюватиме це явище в Україні. 
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5. Світ поступово переходить на альтернативні джерела 

енергії. Розвиток термомодернізації в Україні, зокрема в Івано-

Франківській області. 
6. Тиск податкової служби на мережу лабораторій «Синево»: 

компанії нарахували понад 1 млрд грн. додаткових стягнень; «Синево» 

збирається до суду. 
7. Невтішна статистика ковіду. Інформація про вакцини. Про 

роботу бригад із щеплення. 
8. Кількість інфікованих штамом Омікрон у світі 

подвоюється кожні два-три дні. ВООЗ побоюється, що скоро рівень 

смертності різко зросте. Ситуація в світі. 
9. Будівництво нового онкоцентру в Харкові під загрозою. У 

зриві будівництва облдержадміністрація та підрядник звинувачують 

одне одного. Потужна команда лікарів, проте умови «допотопні», що 

заважає розвитку. 
10. Пожежа у японському місті Осака. Загинули щонайменше 

27 людей. 
11.  У Києві відкрили нову ділянку кільцевої дороги, яка має 

звільнити столицю від транзитного транспорту.  
12.  В Україні рекордний продаж автівок, як вживаних, так і 

нових. І це у період кризи. Пояснення фахівців. Нестача нових авто. 
13. Вінничанин створив власний lego за мотивами фільму «Сам 

удома». 
Усього у випуску тринадцять новин. «Факти» здаються більш 

неупередженими, ніж «Подробиці» на «Інтері», де відкрито 

відбувається демонстрація недовіри та неприязні до Володимира 

Зеленського та його команди. Сюжет, присвячений звіту прем'єр-

міністра Дениса Шмигаля про роботу Кабінету міністрів України, 

побудований на позитивних аспектах виступу політика: тарифи не 

зростатимуть, вугілля та газу вистачить для стабільного 

опалювального сезону, державне оборонне замовлення цього року 

буде виконано на 100%, а кордон із Білоруссю посилено. Із негативної 

інформації про Україну новини з передової, невтішна статистика 

ковіду, зрив будівництва нового онкоцентру в Харкові, та корупційні 

прояви податкової системи, що псують репутацію нашої держави. 

Загалом із тринадцяти сюжетів шість мають відкриті ознаки 

патогенності. 

Окрім «шоуізації», хаотичності та мультиплікативності 

інформації, використовують й інші інструменти маніпулятивного, а 

отже патогенного, впливу на рівні змісту. Зокрема, це використання 
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міфів, стереотипів, історичних аналогій, навішування ярликів, 

створення контрастів, залякування, над узагальнення, натяки тощо. 

Використання міфів. Комерційні телевізійні канали почасти 

звертаються до міфу, означеному приказкою «Багаті не сидять». У 

«Подробицях тижня» на телеканалі «Інтер» 11 жовтня 2019 року 

йдеться про слідчу справу Сергія Пашинського, народного депутата 

України. Останнього звинувачують у скоєнні злочину з використанням 

вогнепальної зброї. Після сюжету в студії ситуацію обговорюють 

ведучий Олексій Ліпман та відома юристка-кримінолог Анна Маляр, 

яку, до речі, часто запрошують як експертку на цьому каналі. 

Відбувається постійне наголошення на тому, що олігархи в Україні 

завжди захищені від покарання. У контенті використано метод повтору 

як поглиблення стереотипного сприйняття ситуації чи особи. Фразу 

Багаті не сидять спочатку проговорює ведучий «Подробиць тижня», а 

потім її в дещо іншому формулюванні декілька разів повторює Анна 

Маляр:  

– У нашій країні в тюрмах сидять лише бідні люди, – без 

пояснення думки;  

– Зазвичай чому у нас багаті високопосадовці не сидять? Щоб 

наші глядачі зрозуміли. Тому що якщо вони і вчиняють злочин, то не 

самостійно, а в групі осіб або це цілий режим, тому всі ці люди 

просто не допустять, щоб їх співучасник знаходився в тюрмі, – Анна 

Маляр роз’яснює своє твердження.  

Крім цього, під час обговорення в студії недовіра до судової 

системи України посилюється за рахунок тези про частотні випадки 

ув’язнення осіб за несерйозні злочини з метою відволікання уваги від 

більш тяжких. Ведучий Олексій Ліпман зачитує пост гості з її сторінки 

в одній із соціальних мереж: Коли є сенс в тюрмі ховатись від тюрми. 

В історії кримінального світу є приклади, коли заради відводу уваги 

суспільства від вчинених більш тяжких злочинів особа зізнавалась у 

вчиненні менш тяжкого і чесно відбувала покарання. У мене по 

Пашинському все. P.S. Слідство теж може використовувати подібну 

тактику.  

Анна Маляр після цитування її слів продовжує коментувати:  

– Слідство так само може згодовувати суспільству нібито 

притягнення до відповідальності за якусь таку зрозумілу річ, але 

дрібну порівняно з, скажімо, розкладанням державного бюджету, з 

якимись серйозними оборудками, з якимись рейдерськими 

захопленнями. І таку тактику виключати не можна. 

На таку версію про діяльність слідчих та суду накладається 

згадка про передвиборчу обіцянку гаранта держави Володимира 
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Зеленського Весна прийде – будемо саджати. У цьому контексті 

Сергія Пашинського називають «першою ластівкою».  

Так, не знаючи результату слідства, оскільки справа Сергія 

Пашинського ще не закрита, не маючи повного уявлення про 

матеріали розслідування, студія «Подробиць тижня» уже ставить під 

сумнів дії та висновки правоохоронців і судової системи. До того ж 

постулюється теза про те, що справа Пашинського – це вимушена 

показова реакція на обіцянку Президента. 

Ще один міф, який постійно транслюють на телебаченні, 

зокрема в новинах, – це смертельна загроза в результаті різноманітних 

щеплень, таких як: кір, паротит, поліомієліт, кашлюк, правець, 

дифтерія, гепатит В, коронавірус. 

У сюжеті під назвою «Ін’єкція від паніки» («ТСН. Тиждень» на 

каналі «1+1» 21 січня 2018 року) розповідають про масову вакцинацію 

дітей від кору. Перед сюжетом Алла Мазур уже сіє сумнів та 

напруження серед аудиторії словами: 

– Робити щеплення чи не робити? Бо ж на кір уже хворіють. А 

якщо ускладнення? … Що буде далі? І чи не штучна ця паніка, як 

запідозрили в соцмережах. 

Сам сюжет піднімає важливу проблему та створений, аби 

закликати людей до щеплення. Зауважимо, що такий заклик 

супроводжується певним залякуванням про випадки смертей, 

епідемічну ситуацію в Румунії (десять тисяч хворих та тридцять вісім 

смертей) і можливе посилення відповідальності за відмову від 

щеплення. 

Кореспондентка, продовжуючи думку Алли Мазур, зазначає:  

– Деякі запідозрили МОЗ у штучному роздмухуванні паніки.  

А далі наводяться різноманітні коментарі, узяті із соціальних 

мереж:  

– Що й варто було довести: термін придатності 

вичерпується;  

– В Україні нова епідемія, як тільки закінчується термін 

придатності.  

У цьому випадку не дотримано балансу думок, оскільки до 

уваги взяті винятково негативні коментарі.  

Під підзаголовком «Відмова від щеплень» починається 

кульмінація міфу щеплення – небезпека. Цей підзаголовок на екрані 

супроводжується словами кореспондентки: 

– Чи посилить примусова імунізація наш колективний 

імунітет? Зараз розкажемо, чому в Україні його досі немає.  
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Далі у сюжеті представлено декілька трагічних історій, 

пов’язаних із щепленням. Перша – це згадка про смерть 

сімнадцятирічного хлопця на Донеччині після вакцинації. Друга – про 

результати розслідування смертельного щеплення (трактування 

кореспондентки) для п’яти немовлят у 2013 році та наголошення на 

одному й тому виробнику вакцин «Фармстандарт біолік», який 

належав сину очільниці тодішнього МОЗу Раїси Богатирьової. 

Препарат заборонили, проте причинно-наслідкового зв’язку летальних 

випадків зі щепленнями так і не підтвердили. Далі взагалі звучить 

фраза: 

– Вакцинам перестали довіряти і мами, і медики.  

Така теза ще більше посилює недовіру до щеплення, оскільки 

аудиторія так чи інакше прислухається до думки експертів (у цьому 

випадку такими є медичні працівники, які, на думку суспільства, 

знають набагато більше про препарати, ніж звичайні пацієнти). 

У «Подробицях тижня» на телеканалі «Інтер» 11 жовтня 2019 

року використовують стереотипне сприйняття Володимира 

Зеленського насамперед як коміка, шоумена, а не політика. «Що 

вагомішою для країни, суспільства, окремої спільноти є постать, то 

інтенсивніше про неї поширюються у часі і просторі версії, легенди, 

чутки, у яких реальні життєві фрагменти органічно поєднуються із 

міркуваннями, домислами, вимислами великої, як правило, частково 

зацікавленої категорії осіб, які згодом підживлюють, підтримують і 

інтерпретують розповсюджувачі цього симбіозного інформаційного 

продукту»99. Зазначений стереотип простежуємо в сюжеті про 

пресмарафон Президента України з журналістами. У 

медіаповідомленні наголошено на неординарному форматі 

пресмарафону: йдеться і про «олімпійську швидкість» оголошення про 

майбутню подію та акредитування представників ЗМІ, і про місце 

проведення – один із київських фудкортів, який продовжував 

працювати у звичному режимі та був відчиненим для всіх охочих (у 

сюжеті звучить жарт про те, що тепер цей заклад можна 

перейменувати на офіс їжі), і про пригощання присутніх піцою, і про 

рекордну чотирнадцятигодинну тривалість заходу. Стереотип про 

Володимира Зеленського як шоумена закріплений за допомогою фраз:  

– Зробив так, як ніхто не очікував;  

                                                 
99  Паславський І. Надзвичайні ситуації: симбіоз фактів, версій і чуток у медійному 

просторі. URL: http://www.mediakrytyka.info/ohlyady-analityka/nadzvychayni-
sytuatsiyi-symbioz- faktiv-versiy-i-chutok-u-mediynomu-prostori.html (дата звернення: 

18.08.2022). 
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– Такого ані журналісти, ані глядачі ще не бачили. Прес-

конференція нон-стоп з елементами реаліті-шоу;  

– Шоу такого формату ані Україна, ані світ досі ще не бачили.  

Не забули журналісти закцентувати і на вмінні глави держави 

говорити, проте відсутності політичного досвіду:  

– Зеленський щоразу довго, розлого і часто плутано відповідав;  

– Критики закидають, що Президент був недостатньо 

коректним, і форма знову замінила зміст (хоча жодної цитати на 

підтвердження не було наведено). 

Зауважимо, що перед сюжетом ведучий Олексій Ліпман сказав:  

– Чотирнадцять годин, які вразили навіть політичних 

опонентів. Проте в подальшому ця теза не була підкріплена 

висловлюваннями опозиціонерів. 

Схожу характеристику отримують і дії представників 

монобільшості – членів партії «Слуга народу». Так, у «Подробицях 

тижня» на «Інтері» 25 жовтня 2019 року йдеться про скандал між 

депутатами згаданої партії та перевірку деяких із них на поліграфі. Ця 

подія отримала таке потрактування від гостя студії, політичного 

експерта Володимира Фесенка:  

– Вони шукають, як із цим боротися. Поки пішли традиційним 

шляхом для себе, я б сказав, органічним (посміхається – Н. Р.), шляхом 

шоу, поліграф-шоу. 

Навішування ярликів. У «ТСН» на каналі «1+1» 19 грудня 

2019 року розповідають про засідання аграрного комітету щодо 

обговорення земельної реформи, яке кореспондентка порівнює зі 

сценами з радянської комедії «Гараж». Ядро медіаповідомлення в 

тому, що представники партії «Слуга народу» готові розглядати 

поправки до закону про землю навіть уночі, аби швидше дійти до 

голосування в залі, натомість члени «Батьківщини» та «ОПЗЖ» 

заважають процесу, як можуть. Останніх названо в сюжеті важкою 

артилерією, політичним спецназом, завданням якого є блокування 

закону:  

– В діло йде важка артилерія. Найбільш активні учасники цих 

засідань Ілля Ківа, Юлія Тимошенко, Нестор Шуфрич, Вадим 

Рабінович та інші нардепи, які не є членами цього комітету. Цей 

політичний спецназ підтягнули, сподіваючись якщо не заблокувати 

ухвалення закону про ринок землі, то хоча б затримати. 

Зауважимо, що, анонсуючи цей сюжет, ведуча Наталя Мосейчук 

привертає увагу глядачів словами: 

– Що робила Юлія Тимошенко, поки довкола штовхалися 

чоловіки? Така фраза хоч і інтригує аудиторію, проте є неетичною в 
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гендерному аспекті, оскільки наголошує на поділі за статтю, який не 

повинен обговорюватися, коли йдеться про професійні обов’язки. 

Принцип контрасту. У «Подробицях» на каналі «Інтер» 1 

грудня 2021 року йдеться про виступ Президента України Володимира 

Зеленського в парламенті. Ведуча Наталя Бєлишева розпочинає сюжет:  

– Про країну майбутнього говорив сьогодні Президент з 

парламентської трибуни. Сорок хвилин Президент розповідав і про 

кілометри збудованих доріг, і про те, що тепер українським дітям 

даватимуть гроші, і про множинне громадянство, яке може стати 

реальністю (відповідний законопроект він, до речі, вже вніс на розгляд 

Верховної Ради), а ще про те, як зупинити війну на Донбасі. 

Далі автори сюжету використовують принцип контрасту, 

відповідно до якого негативні коментарі від лідерів опозиції межують 

зі словами Президента.  

Кіра Рудик, народна депутатка, партія «Голос»:  

– Президент знаходиться або в занадто теплій ванні, або живе 

в якійсь іншій країні, в якій ковід – це зовсім не проблема, в якій ми 

енергетично незалежні. Це ж абсолютний абсурд. 

Валентин Наливайченко, народний депутат, партія 

«Батьківщина»:  

– Виступ був, знаєте, як з іншої планети. Таке враження, що 

планета Зе десь у іншій галактиці, а Україна – на Землі, тут і зараз. 

Юрій Бойко, народний депутат, партія «ОПЗЖ» (російською 

мовою!):  

– Написали бодрое эмоциональное выступление, такое вот 

«одобряем все». Мне это, честно говоря, напомнило 24 съезд КПСС. У 

нас все хорошо, мы идем вперед, к победе коммунизма, а на самом деле 

в коммунизм идут только те, кто присутствовал в зале. Вот они 

живут в коммунизме. Правящее большинство. Все остальные люди 

абсолютно четко понимают, что каждый день сталкиваются с 

проблемами, на которые не получили ответы из этой речи. 

Почасти в новинному дискурсі застосовують принцип контрасту 

на основі опозиції влада – народ. Наприклад, у цьому ж випуску новин 

у наступному сюжеті про мітинг кореспондент Василь Богайчик так 

розставляє акценти: 

– Поки Президент Володимир Зеленський спілкується з 

народними депутатами у парламенті, під стінами Верховної Ради 

підприємці намагаються докричатися до глави держави. Далі, за 

задумом авторів сюжету, звук у кадрі посилюється, та чути свист, шум 

мітингарів. Аудиторії нав’язують підтекст про те, що нову владу не 

цікавлять проблеми та прохання простого народу. 
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Використання історичних аналогій. У випуску «ТСН» на 

«1+1» 20 лютого 2022 року йдеться, зокрема, про завершення 

Олімпійських ігор у Пекіні. За кадром звучить анонс цієї події: 
– Фінального дня змагань в Україні чекають з особливою 

тривогою, бо припускають, що лиш олімпіада й обіцянки Москви не 

псувати імідж Пекіна стримують Путіна від воєнного вторгнення.  
Після такого анонсу Алла Мазур продовжує:  
– І ця тривога не даремна, бо в 2008 від атаки на Грузію Путіна 

не зупинила навіть олімпіада.  
Ведуча проводить аналогію з початком росйсько-грузинської 

війни, коли перші дні конфлікту збіглася з відкриттям Літньої 

Олімпіади в Пекіні. Цим самим посилюється ефект залякування 

аудиторії, яка підсвідомо уявляє аналогічний розвиток подій у межах 

російсько-української війни. 
Метод залякування. У випуску «ТСН» на каналі «1+1» 28 

листопада 2021 року є сюжет про новий штам коронавірусу Омікрон. 

Цей медіаконтент повністю складається з негативної інформації з 

ефектами залякування та нагнітання. Сюжет анонсує традиційно Алла 

Мазур, і її слова вже лякають:  
– Омікрон – новий сигнал тривоги для всього людства. Нову 

мутацію коронавірусу уже фіксують по всій Європі, в Ізраїлі, Гонконзі 

і навіть Австралії. Науковці кажуть, цей штам – справжній монстр 

порівняно з Дельтою, бо в рази потужніший і небезпечніший.  
Ведуча вміло використовує художні засоби, асоціюючи вірус із 

тривогою, порівнюючи його з монстром, використовує для нагнітання 

вищий ступінь порівняння прикметників. При перерахуванні 

територій, де зафіксували Омікрон, на мовному та інтонаційному 

рівнях виділено Австралію (і навіть Австралії), хоча немає підстав для 

такого наголошування, оскільки ковід поширився у всьому 

цивілізованому світі.  
Ядром побудови сюжету є порівняння Омікрону з попереднім 

штамом – Дельтою. Інформація подана за принципом висхідної 

градації, коли кожен наступний факт ще страшніший за попередній. 

Спочатку в сюжеті йдеться про небезпеку штаму Дельта, від якої 

страждають всі країни, а далі говорять, що Омікрон ще агресивніший. 

Перераховують багато моментів, які посилюють ефект залякування: 

новий штам на 500% заразніший; він здатен вражати двічі щеплених, 

може паралізувати дію вакцини; має доволі великі мутації (тридцять 

дві порівняно з вісьмома в Дельти). Причому автори сюжету обирають 

досить красномовні фрази при подачі інформації:  
– Вірус безперешкодно породжує все нових і нових мутантів;  
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– Ми лише підживлюємо майбутні варіанти мутації, які 

з’являтимуться і мучитимуть нас.  
Складається таке враження, що це не новинний контент, а 

художній текст чи фрагмент фільму. Значення вакцинації також 

нівелюється словами кореспондентки Мар’яни Зінковської:  
– Найстрашніше: скільки б не оновлювали вакцину, це може не 

допомогти.  
Створюється контекст безвиході. Аудиторію заплутують: так є 

сенс вакцинуватися, до чого закликають експерти через різні медіа, чи 

ні. Завершальна теза сюжету також посилює тривожність; використано 

метод останнього слова:  
– Немає ніяких гарантій, що одного дня Україна так само не 

опиниться за бортом вакцинованого світу.  
Зауважимо також, що в сюжеті є пряма мова спеціалістів щодо 

визначеної проблеми, і всі троє є представниками Великої Британії. Не 

зрозуміло, чому експертам лише цієї країни дали слово. 

Надузагальнення та натяки. В ефірі «Подробиць тижня» на 

«Інтері» 25 жовтня 2019 року однією з тем були обвинувачення та 

«посадки» високопосадовців, про які ще в своїй передвиборчій 

кампанії говорив Володимир Зеленський. До студії запросили 

політичного експерта Володимира Фесенка, який, за твердженням 

ведучого Олексія Ліпмана, дуже відрізняється від інших 

далекоглядністю, а це досить важливо. Коли мова пішла про екс-

президента Петра Порошенка, Володимир Фесенко сказав:  

– Є величезний попит, суспільний попит, на посадку Порошенка. 

Це і соціологи знають, і нова влада чудово знає.  

Таке категоричне твердження викликає сумнів, оскільки не 

підкріплене жодним опитуванням, думкою одного із соціологів тощо, 

проте несе в собі досить серйозний зміст, який вливає на формування 

громадської думки глядачів. Як саме був обчислений суспільний 

попит, про який говорить гість студії, не зрозуміло. 

Безпідставні узагальнення та натяки пропонує аудиторії 

кореспондент каналу «1+1» Андрій Орляк, коли в «ТСН. Тиждень» 10 

листопада 2019 року коментує бійку колишнього депутата Олега 

Ляшка та чинного депутата Андрія Геруса: 

– Найцікавіше, що увесь цей доказ для свого боса фільмував 

помічник Ляшка, що дуже схоже на відео звіт про пророблену Ляшком 

роботу. От тільки кому він звітував? Напевно, комусь, хто теж за 

цей енергоринок переживає. У мене в голові аж одне прізвище. Слова 

кореспондента пройняті іронією, що межує з сарказмом. 
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Отже, у результаті аналізу випусків новин національних 

телеканалів «1+1», «Інтер» та «ICTV» виявлено, що ознаки 

патогенності можуть критися у змісті та формі. До домінант першого 

належать пряме словесне вираження шкідливого змісту та підтекст. 

Принцип подачі повідомлень, який домінує в українських 

теленовинах, хаотичний, без тематичної структурованості, з наголосом 

на негативні повідомлення, деякі з них не мають жодного стосунку до 

української дійсності. Команди телеканалів почасти використовують 

міфи, стереотипи, проводять історичні аналогії, застосовують методи 

навішування ярликів, створення контрастів, залякування, 

надузагальнення, натяків, останнього слова тощо, що значно підвищує 

рівень патогенності новинного дискурсу. Загалом значна кількість 

новин на каналах «1+1» та «Інтер» мають патогенний зміст та підтекст. 

Деякі сюжети є відкрито патогенними, мають елементи 

катастрофізації, залякування, небезпеки, співчуття та 

співпереживання, є надто емоційними, а деякі – мають приховану 

патогенність. У «Подробицях» на «Інтері» постійно відбувається 

демонстрація недовіри та неприязні до Президента України 

Володимира Зеленського та монобільшості; натомість у випусках 

«ТСН» на «1+1» або зберігають нейтралітет, або висловлюють 

підтримку стосовно чинної влади. Випуски програми «Факти» на 

«ICTV» здаються більш неупередженими порівняно з іншими 

досліджуваними каналами. Рівень патогенності «Фактів» здебільшого 

також є нижчим. 

Примітка 10. Підрозділи 3.3. та 3.5. створені на основі 

публікації: Рула Н. В., Шульженко А. С. Патогенність як особливість 

новинного дискурсу українських телеканалів: рівень змісту. Держава 

та регіони. Серія: Соціальні комунікації 2023, № 2 (54). С. 31–40. 

 

3.6. Форми та засоби вираження патогенного телеконтенту 
У сучасному медіаполі існує набір своєрідних мовних та 

позамовних засобів, які свідчать про застосування маніпулятивних 

технологій та наявність патогенного медіаконтенту. «Незважаючи на 

незмінність для людства самої природи загроз, образ яких є вічно 

актуальним в масовій культурі (наприклад, страх війни, голоду, 

епідемій тощо), у нинішню епоху глобальної інформації спостерігаємо 

постійну трансформацію методів моделювання та поширення образів 

страху в сучасних медіасистемах»100. 

                                                 
100  Александров П. Медійні інтерпретації сучасних загроз: дис. … канд. наук із соц. 

комунікацій : 27.00.04. Львів, 2019. 219 с. 
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У складні в політичному та соціальному аспекті періоди 

активність застосування маніпуляцій, їх різноманітність та 

патогенність контенту зростає. В українських випусках новин 

індикаторами маніпулятивного впливу та патогенності є такі: 

некоректність висловлювань та словесна агресія, повторення 

інформації, психологічний шок, емоційна мова, гумор, іронія, сатира, 

риторичні та навідні питання, нагромадження статистичних даних, 

використання образів-тригерів, подання неточної інформації як факту, 

зміщення акцентів, метод «новини пошепки». 

Некоректність висловлювань та словесна агресія. У 

«Подробицях тижня» на телеканалі «Інтер» 25 жовтня 2019 року 

ведучий Олексій Ліпман, обговорюючи з гостем Володимиром 

Фесенком перевірку депутатів партії «Слуга народу» на поліграфі, 

сказав:  

– Мені все ж таки здається, що депутатам варто подумати 

про те, що руйнуючи міф про поліграф, вони все ж таки зруйнують 

міф про свою чесніть коли-небудь.  

Тобто, називаючи чесніть членів партії міфом, ведучий тим 

самим заперечує її як таку взагалі, а це вже не тільки некоректне 

висловлювання, але й звинувачення. 

У випуску «Фактів тижня» на каналі «ICTV» 10 листопада 2019 

року, коментуючи бійку Олега Ляшка та Андрія Геруса в терміналі 

Борисполя, ведучий Сергій Кудімов говорить:  

– Так, може, замість пики товкти, заявіть одне на одного. На 

цьому тепер можна непогано заробити. 

У «ТСН. Тиждень» на «1+1» 10 листопада 2019 року 

кореспондент Андрій Орляк подає характеристику Олега Ляшка: 

володар вил і повелитель корів. 

Наведемо ще кілька прикладів некоректних висловлювань: 

– Верховну раду знову лихоманить через закон про землю 

(«ТСН» на каналі «1+1» 19 грудня 2019 року); 

– Найбільш критична ситуація в Херсонській області, у якій під 

час попередньої хвилі там же майже не хворіли. Тепер цей регіон у 

червоній зоні перший. І на вулицях Херсону дотримання обмежень уже 

контролюють протиковідні патрулі. Ну і медики фіксують бум 

вакцинації. Прокинулись («Факти тижня» на каналі «ICTV» 17 жовтня 

2019 року); 

– Слуги народу брали одне одного на слабо і наввипередки бігли 

на поліграф демонструвати святу непідкупність («Подробиці тижня» 

на каналі «Інтер» 25 жовтня 2019 року). 
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Повторення. У випуску «Подробиці» на каналі «Інтер» 1 

грудня 2021 року наприкінці різних сюжетів декілька разів 

повторюють про загрозу нових акцій протесту та нового майдану. 

Сюжет про нечисленний мітинг проти обов'язкового введення 

касового апарата для всіх ФОПів завершується словами 

кореспондента:  

– Самі ж протестувальники кажуть, що здаватися не 

збираються. Якщо влада не дослухається, то вийдуть на майдан.  

У наступному сюжеті йдеться також про мітинг, організований 

націоналістичними силами та присвячений восьмій річниці початку 

Революції Гідності. Названі вимоги до влади: кадрові чистки в офісі 

Президента та виконання раніше даних владою обіцянок.  

– Якщо не почують сьогодні, то вони можуть уже наперед 

очікувати ще більше акцій і ще більшого накалу по цьому питанню, – 

саме ці слова Максима Жоріна, керівника центрального штабу 

Національного корпусу, вирішили процитувати автори сюжету, а не 

віддати перевагу, наприклад, вимогам чи зазначеним проблемам, які 

піднімали мітингарі. 

Метод психологічного шоку. Природний психологічний шок 

глядачі відчувають, коли переглядають новини про війни, катастрофи, 

смерть тощо; такий контент руйнує усі рівні психологічного захисту та 

дозволяє безперешкодно насаджувати у свідомість аудиторії «вигідну» 

інформацію. Дослідник Г. Почепцов говорить про використання 

різноманітними медіаканалами певних «психоударів» як один із 

найпотужніших інструментів маніпулятивного впливу на масову 

свідомість; проти них людина не має захисту101. Аналізуючи цей метод 

на рівні форми, насамперед потрібно звертати увагу на порядок новин. 

Почасти якусь жахливу в змістовому аспекті інформацію подають на 

початку випуску. Це може бути або прев’ю, або перша новина. 

Так випуск «ТСН» на каналі «1+1» 20 лютого 2022 року 

розпочинають із анонсу від ведучої Алли Мазур:  

– Байден каже, що Путін уже ухвалив рішення напасти на 

Україну. В ОРДЛО примусово забирають до армії, а західний світ 

захоплюється стійкістю українців. Чи вдасться зупинити маховик 

війни за кілька секунд до катастрофи? 

Необхідний шокуючий ефект створений, зокрема, за допомогою 

риторичного питання, а також ставки на авторитетне джерело (Джо 

Байден). 

                                                 
101  Почепцов Г. Контроль над розумом. Київ: Видавничий дім «Києво- Могилянська 

академія», 2012. 350 с. 
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Метод психологічного шоку досить часто проявляється і в 

сюжетах, які відкривають випуски новин. Так у «ТСН» на канал «1+1» 

22 січня 2022 року випуск починають не із святкування Дня 

Соборності України, а з сюжету про смертельну ДТП: 

– Тримання під вартою 50 днів без можливості внесення 

застави. Такий запобіжний захід Івано-Франківський міський суд 

обрав для директора Наддвірнянського лісгоспу, якого підозрюють у 

скоєнні смертельної ДТП. Аварія сталася напередодні на центральній 

дорозі в селі Лоєва. Жінка з дитиною поверталися додому з магазину, 

йшли узбіччям дороги. Позашляховик збив дев’ятирічну дівчинку. Водій 

навіть не пригальмував, поїхав далі, як попередньо з’ясували слідчі. 

Травмовану дитину в тяжкому стані доправили до лікарні, але за 

кілька годин вона померла. Поліції знадобилося менше двох годин, щоб 

знайти сорокарічного водія і його службове авто з характерними 

ушкодженнями. Чи був посадовець напідпитку, з’ясовують експерти. 

Перша новина «Подробиць» на «Інтері» 19 квітня 2021 року має 

страшну назву «Трагедія у тирі»:  

– Жахливий випадок у Черкасах. Під час тренувань у тирі 

спортивної школи куля влучила в голову підлітку. Дорогою до лікарні у 

чотирнадцятирічного хлопця кілька разів зупинялося дихання. Тренер, 

який викликав швидку, розповів поліції, що в момент пострілу юнак був 

у тирі один, бо сам наставник вийшов до збройної кімнати. 

Керівництво школи подію не коментує. І зараз у тирі працюють 

слідчі. Вони намагаються зрозуміти, як саме підліток отримав 

поранення, а хлопець зараз в Черкаській обласній дитячій лікарні. 

Медики повідомили, що його стан вкрай тяжкий. 

Сюжет про техногенну катастрофу в Києві розпочинає випуск 

«Фактів тижня» на каналі «ICTV» 10 листопада 2019 року. Ведуча 

Оксана Гутцайт описує жахливі реалії, добираючи яскраві образи та 

асоціації:  

– Армагеддон на вулицях столиці. Ні, це не фільм-катастрофа, 

як ви могли подумати. Це лише початок опалювального сезону в 

Україні. Розламаний асфальт, залитий окропом, гейзери гарячої води, 

що б’ють з-під землі та машини, які провалилися в прірву. Ось ви 

їдете дорогою, і за секунду ваша автівка падає в кратер, і добре, якщо 

ви матимете час вибратися назовні. А якби це був тролейбус у час пік. 

Старі труби настільки зношені, що ми всі живемо ніби на пороховій 

діжці. Подібні історії можуть трапитися в будь-якому місці, адже 

90% труб знаходяться у непридатному стані. А змінювати їх 

комунальники не поспішають. Олександр Візгін перевірив стан наших 

тепломереж. Побаченим ви будете шоковані!  
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Окрім окличного речення наприкінці, яке має емоційне 

навантаження, вплив на аудиторію реалізований за допомогою 

моделювання себе в момент техногенної катастрофи (Ось ви їдете 

дорогою…), а також тези про те, що подібна ситуація може статися в 

будь-якому місці, а отже, ніхто ніде не може бути в безпеці. 

Емоційна мова. У випуску «ТСН» на «1+1» 20 лютого 2022 

року один із сюжетів розповідає про вшанування пам’яті загиблих на 

майдані в День Героїв Небесної Сотні. Мова ведучої Алли Мазур є 

досить емоційною. За допомогою художніх засобів та інтонаційного 

оформлення журналістка передає почуття суму та співчуття:  

– Сьогодні, в День героїв Небесної сотні, керівники України і 

дипломати, які лишилися в Києві, вшанували пам'ять загиблих і 

поклали квіти до меморіалу. Їхні рідні зібралися на віче із назвою 

«Майдан: пам'ять і справедливість», а у храмах Михайлівському 

Золотоверхому й Екуменічному архістратега Михаїла та українських 

новомучеників відбулися панахиди. І надвечір у небо злетіли промені 

світла: уздовж вулиці Інститутської замерехтіли сині та жовті 

лампадки. Священики різних конфесій та капелани відслужили 

панахиду біля фотографій героїв. Кілька сотень людей прийшли з 

квітами та свічками. Ми пам’ятаємо.  

Рідше зустрічаємо емоційну мову з боку гостей студії або 

експертів у сюжеті. У «Подробицях» на «Інтері» 1 грудня 2021 року 

такими емоційними за рахунок мовного та інтонаційного оформлення 

є слова одного з героїв сюжету. Розпочинає тему ведуча Наталя 

Бєлишева:  

– Кошти для поповнення державного бюджету влада бере із 

кишень українців. Так заявляють у Федерації профспілок України. Там 

нагадали, що ще нещодавно був ухвалений закон 5600, який, на їхню 

думку, збільшує податкове навантаження. 

Далі слово надають Сергію Капліну, представникові Федерації 

профспілок України:  

– Якщо раніше із простих українців, формуючи бюджет, 

знімали три шкури, то нинішній уряд спромігся зняти тридцять 

три… Уряд так і залишає простих українців один на один зі своїми 

проблемами. Отже, наступного року ми ризикуємо не мати ні 

селянства, ні малого бізнесу, ні середнього бізнесу. 

Зауважимо, що пряма мова, наведена вище, сприймається як 

заготовлена завчасно. До того ж, при оцінці закону надали слово 

тільки одній стороні, що порушує стандарт про збалансованість думок.  

Риторичні питання. ЗМІ можуть ставити аудиторії просте, на 

перший погляд, запитання, водночас наділяючи його необхідним 
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контекстом та орієнтуючи глядача несвідомо розвивати запропоновану 

інформацію, ідею в потрібному маніпулятору напрямку. Загалом 

риторичних питань дуже багато в новинному контенті, як в анонсах, 

так і в самих сюжетах. Такі фігури служать здебільшого з метою 

привернення уваги та зацікавленості аудиторії. Проте іноді риторичні 

питання можуть вносити в контекст відтінки недовіри, звинувачення, 

зневаги тощо. 

У «Фактах тижня» на «ICTV» 17 жовтня 2021 року між 

ведучими зав’язується такий діалог: 

– Ухвалили стратегію біозахисту. І от секретар РНБО, 

Сергію, Олексій Данилов вважає, що це допоможе нам боротися з 

коронавірусом. 

– А не запізно стратегії приймати? Я просто нагадаю, що в 

Україні вже шістдесят тисяч померлих від ковіду, і цієї середи ми 

вийшли на п’яте місце за цим показником у світі. 

– І це при тому, що Данилов каже, що ми ще не досягли піку. 

Україна дійде до нього приблизно 25 жовтня. 

Риторичне запитання в наведеному прикладі – претензія до 

представників влади, про яких ідеться вище. 
Іноді за допомогою риторичного запитання зневажливо 

акцентують на якійсь події, а потім констатують, що відповіді немає. У 

«Подробицях тижня» на «Інтері» 25 жовтня 2019 року ведучий 

Олексій Ліпман не приховує ставлення своє та телеканалу до депутатів 

партії «Слуга народу» в сюжеті про поліграф: 
– Якою буде правда і чи намагаються її приховати за 

лаштунками цієї медійної політичної поліграф-вистави? Поки що 

відповіді на ці питання немає. Та очевидно одне: правда про непохитну 

єдність провладної монобільшості, схоже-таки, виявилася брехнею. 
Навідні питання. У «Подробицях тижня» на телеканалі «Інтер» 

25 жовтня 2019 року ведучий Олексій Ліпман, спілкуючись із гостем 

студії Володимиром Фесенком щодо перевірки депутатів партії«Слуга 

народу» на поліграфі, ставить навідне запитання, яке до того ж містить 

оцінку: Найгучніший скандал цього тижня як ви оцінюєте? Про 

можливу корупцію у фінансовому комітеті Верховної Ради. Як вам 

взагалі здається, чи не грозить розкол монобільшості? Це перше 

питання. І друге: Ось це поліграф-шоу, яке ми бачили, як до нього 

відноситися? Олексій Ліпман запитує, як сприймати цю подію, проте 

вже в своєму запитанні дає відповідь, оскільки сам потрактовує її як 

поліграф-шоу. 
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Гумор, іронія, сарказм. Найчастіше до різновидів комічного 

вдаються журналісти при характеристиці високопосадовців або в 

ситуаціях, пов’язаних із ними. Наведемо декілька прикладів. 

Деколи репрезентантами комічного є риторичні запитання, 

розглянуті вище. Зокрема, у «Подробицях тижня» на «Інтері» 25 

жовтня 2019 року ведучий Олексій Ліпман щодо скандалу між 

депутатами партії «Слуга нарорду» та перевірку їх на поліграфі 

говорить:  

– Що ми побачили? Шоу чи атракціон небаченої чесності? 

Поєднує іронію та сарказм у своєму сюжеті кореспондент 

Андрій Орляк, коли в «ТСН. Тиждень» на «1+1» 10 листопада 2019 

року описує бійку Олега Ляшка та Андрія Геруса: 

– Шарпанина тривала не менше десяти хвилин. У результаті в 

Андрія Геруса радикально порвана сорочка. Енергоринок не 

порятований, а ось сам Ляшко, здається, забув, що Герус – депутат, 

а він – уже ні. 

Нагромадження статистичних даних. Статистика, яку 

подають у сюжетах, з одного боку, реалізує стандарти повноти та 

точності інформації, а з іншого – іноді навантажує мозок споживача, 

відволікає від основи повідомлення. Нагромадження цифрових даних 

подеколи має патогенний вплив, особливо якщо йдеться про кількість 

загиблих, поранених, інфікованих тощо.  
У «ТСН» на «1+1» 20 лютого 2022 року в репортажі з 

Донеччини кореспондентка Мар’яна Бухан констатує:  
– Обстрілів не менше, ніж напередодні. Ми маємо останню 

інформацію на дев’ятнадцяту годину. Зафіксовано шістдесят чотири 

обстріли. Причому якщо б’ють із артилерії 122-го та 152-го калібру, 

але здебільшого це міни, які летять у бік українських військових, і їх 

нарахували на сьогоднішній день, от просто на зараз, 316 штук. 

Тобто 316 мін розірвались або біля позицій, або на позиціях 

українських військових.  
Журналістка повторює двічі інформацію про 316 мін, до того ж 

уточнює, що вони розірвалися біля наших військових. Слова 

кореспондентки супроводжуються на екрані текстом, також із 

цифрами:  
– Станом на п’яту годину штаб ООС нарахував 53 обстріли, 

50 із них – заборонена мінськими домовленостями зброя. Із четверга 

окупанти поцілили в 73 цивільні об’єкти. Відзавтра очікують 

посилення обстрілів.  
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Уся ця інформація разом із тривожними картинами передової, 

зброї, пошкоджених інфраструктурних та житлових будівель 

завершується текстом, який посилює ефект залякування:  
– Від понеділка, може, загострення на Донбасі буде ще більшим 

і ще потужнішим, а масові обстріли будуть ще сильнішими. 
Використання образів-тригерів. У випуску «ТСН» на каналі 

«1+1» 20 лютого 2022 року ведуча Алла Мазур розповідає про 

ситуацію на території ОРДЛО. Вона зупиняє увагу аудиторії на темі 

дітей, які страждають у таких умовах:  
– Водночас уже почалися провокації. Російські найманці 

вдарили із гармат просто по садочку в Станиці Луганській, у якому 

були діти. Здоровенна діра в стіні розкраяла серце і моє, і, переконана, 

всіх мам. Сиротами залишилися і діти двох наших бійців, які загинули 

на фронті.  
Далі у випуску Алла Мазур передає слово своїй колезі, 

кореспондентці Мар’яні Бухан, і також запитує у неї:  
– Обстріли зменшились чи збільшились? І чи не потрапили знову 

в школу чи садочок?  
Ці заклади також асоціюються насамперед із дітьми, які там 

перебувають, і які знаходяться в небезпеці. Ведуча робить акцент на 

почутті матерів, які не зможуть спокійно сприйняти таку новину. 

Слова-тригери посилені метафорою здоровенна діра розкраяла серце. 
Подання неточної інформації як факту. Іноді на провідних 

національних телеканалах можуть подавати інформацію, яка є або 

недоведеною, або неперевіреною, або неповною. Проте, незважаючи 

на це, повідомлення звучить як факт. Наприклад, в одному з випусків 

«ТСН» Алла Мазур подає як факт таку інформацію:  
– Цього тижня цивільних жителів ОРДЛО почали масово 

вивозити в Росію, погрожуючи нібито можливим наступом Збройних 

сил України. Водночас почалися провокації. 
Проте далі під час включення міністр оборони України Олексій 

Резніков спростовує цю інформацію:  
– Ви до речі сказали, що нібито масово вивозять з ОРДЛО в 

Російську Федерацію громадян України. Це на сьогоднішній день теж 

фарс. Декілька тисяч вони показово вивезли, а зараз наша розвідка має 

точну інформацію, що люди повертаються самостійно додому. Їх 

там ніхто не годує, не розселяє, тобто це чисто постановка для 

«Мосфільму» («ТСН» на каналі «1+1» 20 лютого 2022 рок). 
Зміщення акцентів. У випуску «Подробиці» на каналі «Інтер» 

від 1 грудня 2021 року в сюжеті про нечисленний мітинг проти 
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обов'язкового введення касових апаратів для всіх ФОПів підвищено 

увагу до кількості правоохоронців. 
Ведуча Наталя Бєлишева акцентує:  
– Вулична акція була доволі скромною, хоча, судячи з кількості 

правоохоронців, яких звезли в урядовий квартал, влада припускала, що 

протестувальників буде більше. Зауважимо, що припущення щодо 

того, що очікувала влада, є зайвими в новинному контенті. 
Цю ж думку дублює кореспондент Василь Богайчик:  
– В урядовий квартал нагнали силовиків.  
Дієслова звезли, нагнали мають негативний контекст. 
«Новини пошепки». Увагу глядачів набагато більше 

привертають медіаповідомлення, які нібито «засекречені», 

конфіденційні, ніж інформація, оприлюднена відкрито. Використання 

такої технології подачі контенту знаходимо і в українських 

теленовинах. 

У випуску «Подробиць» на «Інтері» 1 грудня 2021 року ведуча 

Наталя Бєлишева надає ефекту секретності подальшій інформації за 

рахунок наголошування на тому, що спікер сюжету ніколи не виступав 

публічно:  

– Про які нові шпигунські методи розповів очільник спецслужби, 

який зазвичай ніколи не виступає публічно, про це нам розкаже 

Світлана Чернецька. Вона в Лондоні.  

Далі слово бере кореспондентка:  

– Перший публічний виступ голови британської розвідки. Річард 

Мур очолив МІ-6 торік, зазвичай ця посада , як і всі шпигунські 

хитросплетіння, огорнута таємничістю і загадковістю. Тому 

попередники Мура традиційно уникали публічності, навіть їхніх 

прізвищ ніде не згадували. Що й говорити, якщо до 1980-х років влада 

країни взагалі не визнавала факту існування МІ-6. Та часи змінилися, і 

служби розвідки дедалі частіше виходять із тіні із заявами без 

прикрас.  

Далі подано пряму мову Річарда Мура з коментарями 

кореспондентки в перервах. Створюється ефект надважливості 

інформації, оскільки вперше представники розвідки вийшли до 

журналістів. 

Окремої уваги заслуговує аудіовізуальний ряд, який 

супроводжує патогенні новини. Іноді відео, зображення та звук 

можуть впливати більше, ніж текстове повідомлення. Наведемо 

декілька прикладів. 

У випуску «Фактів тижня» на каналі «ICTV» 10 листопада 2019 

року сюжет про техногенну катастрофу в столиці України, а саме 
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аварію на тепломережі та обвал асфальту, має досить тривожний 

аудіовізуальний ряд: прірви в асфальті, автомобілі в проваллях, усе 

оповите туманом від пару. Зображення іноді різко змінюють одне 

одного, що посилює ефект. Навіть показали кішку, яка йшла по одній 

із труб над прірвою, декілька разів сковзалася та стала ще одним 

об’єктом, за який переживає аудиторія. У сюжеті була присутня також 

насторожувальна мелодія. 

Сюжет про ситуацію на Донбасі та обстріли посилений 

жахливими зображеннями зруйнованих будинків, шкіл, садочків, 

палаючих машин та зброї («ТСН» на каналі «1+1» 20 лютого 2022 

року). 

Аудіовізуальний ряд сюжету про початок розведення 

українських підрозділів та сил бойовиків повністю відповідає назві 

«Туманне розведення», яка є багатозначною. Зображення зони №3 – 

осіннє сіре поле, самотнє дерево, на якому сидять багато чорних птахів 

– цілком відповідає визначенню сумне осіннє поле, запропонованому 

кореспондентом Андрієм Цаплієнком. За кадром сумна повільна 

мелодія, яка посилює стан тривожності («ТСН» на каналі «1+1» 10 

листопада 2019 року). 

Отже, на рівні форми патогенність телевізійного контенту на 

каналах «1+1», «Інтер» та «ICTV» може виражатися за допомогою 

різноманітних інструментів. Найбільш вживаними є некоректність 

висловлювань та словесна агресія, повторення інформації, 

психологічний шок, гумор, іронія, сатира, риторичні та навідні 

питання, нагромадження статистичних даних, використання образів-

тригерів, подання неточної інформації як факту, зміщення акцентів, 

метод «новини пошепки». Мова ведучих, кореспондентів, героїв 

сюжетів буває досить емоційною, з використанням усього різноманіття 

художніх засобів та стилістичних фігур. Така форма викладу матеріалу 

викликає весь спектр емоцій в аудиторії, від ейфорії до роздратування, 

схвилювання та розпачу. Почасти патогенний зміст посилює 

відповідний аудіовізуальний ряд. Відео, зображення та звук іноді 

можуть впливати навіть більше, ніж текстове повідомлення. 

Примітка 11. Підрозділ 3.6. створений на основі публікації: 
Рула Н. В. Засоби вираження патогенного медіаконтенту. Мова і 

соціум: етнокультурний аспект: матеріали IX Міжнародної наукової 

інтернет-конференції (м.Бердянськ, 11 листопада 2022 р.): зб. 

публікацій / гол. ред. С. Глазова. Бердянськ: БДПУ, 2022. С. 171–175. 
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3.7. Патогенний компонент українських новин у період 

російсько-української війни 
З 24 лютого 2022 року, початку повномасштабної російсько-

української війни, провідні українські медіагрупи обʼєдналися та 

створили спільний інформаційний телемарафон «Єдині новини» 

(#UAразом). Марафон мовить безперебійно, а його роботу 

забезпечують почергово редакції провідних медіагруп України – 1+1 

media, Starlight Media, Inter Media Group і телеканалів «Рада» та 

Перший канал Суспільного Мовлення. Міністр культури та 

інформаційної політики Олександр Ткаченко так коментує спільний 

телепроєкт: «Досвід перших, особливо, місяців протистояння з Росією, 

показав, що рішення було адекватним, і воно мало серйозні позитивні 

наслідки – як для суспільства всередині країни, так і за кордоном. 

Марафон – це ж жива істота, по суті. Різні телеканали з різними 

редакційними правилами, досвідом, традиціями. Оскільки ми 

протидіємо Росії, яка витрачає великі ресурси, велику кількість 

грошей, у перші місяці війни марафон слугував для українців ознакою, 

що держава живе, держава бореться»102. 

Телемарафон «Єдині новини», починаючи з 24 лютого 2022 

року, видозмінювався за різними параметрами. Серйозною зміною був 

вихід із числа його каналів Ріната Ахметова у зв’язку із закриттям ним 

медіагрупи «Україна». Були також і зміни контенту, як загальні, так і 

на окремих каналах. 

Щодо ефірної сітки телемарафону, то спочатку кожен канал 

мовив по п’ять годин, надалі, після виходу медіагрупи «Україна», 

добовий ефір був поділений на чотири 6-годинних блоки. Такий 

розподіл дещо плутає глядача та вносить патогенну хаотичність в 

ефірну сітку марафону, який позиціонує себе як спільний, об’єднаний. 

На думку медіатренера, медіаконсультанта, кризового медіаменеджера 

Ігоря Куляса, «Ефірні ж сітки учасників телемарафону були і є 

різними, що, безумовно, не відповідає ані філософії інформаційного 

каналу, ані навіть визначенню телемарафону – «Єдині новини». Не 

відповідає це й інтересам телеглядача, який ніколи точно не знає, в 

який момент він може ввімкнути марафон і отримати саме новини 

(припускаю, що велика частина аудиторії не дивиться розмовні студії). 

Мене це дивує із самого початку. Невже організатори телемарафону не 

могли виставити до телеканалів принаймні одну неодмінну вимогу у 

                                                 
102  Ткаченко повідомив, скільки триватиме телемарафон «Єдині новини». URL: 

https://novynarnia.com/2022/08/08/tkachenko-povidomyv-skilky-tryvatyme-telemarafon-

yedyni-novyny/ (дата звернення: 12.09.2022). 
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формуванні сітки ефіру, а саме – щоб кожна ефірна година починалася 

випуском новин?»103. 

Найнаближенішими до інформаційного каналу є ефірні сітки 

«Інтера» і «Ради». Зокрема на «Інтері» кожна ефірна година 

розпочинається з короткого (орієнтовно 15 хвилин) випуску новин, а 

далі продовжується гостьовою студією. У блоці телеканалу «Рада» 

кожна ефірна година аналогічно починається з випуску новин 

(тривалість від 10 до 20 хвилин) та продовжується гостьовою студією; 

пізніше, з липня, до цього додалися ще й «оперативні новини», які 

зачитують ведучі між розмовами з гостями. Щоправда, почасти у 

таких новинних врізах немає оперативності як такої, як зазначають 

фахівці. Чітку інформаційну сітку, коли кожна година починалася 

новинами, мав канал «Суспільне», проте в подальшому ця сітка 

збилася. Особливо проблематичною ситуацією характеризується 

праймтайм, коли «Суспільному» випадало готувати підсумкові новини 

о 2000, оскільки останні три години йдуть без новин. У цей час глядачі 

активно шукають найголовнішу інформацію дня, тому такий тривалий 

час без новин негативно впливає на репутацію телемарафону та 

психологічний стан аудиторії.  

Відносно сталою є ефірна сітка телеканалів «ICTV» та «СТБ»: 

увесь ефір розподілений на півгодинні блоки (15 хвилин новин та 15 

хвилин гостьової студії / показу сюжетів тижневика «Факти тижня» 

або документальних фільмів). «З одного боку, ця сітка відповідає 

функції інформаційного каналу, з другого – в медіагрупи явно бракує 

ресурсу для якісного заповнення такої великої кількості новин, тож 

більшість із цих випусків складається з майже суцільних повторів 

одних і тих же коротких повідомлень і сюжетів»104. Водночас команда 

«Фактів» досить високо оцінює важливість поданої інформації: 

– У нас лише перевірена інформація і найголовніша на цю годину 

про російську агресію (25 лютого 2022 року). 

                                                 
103  Куляс І. Підсумки моніторингу телемарафону «Єдині новини» за пів року 

(березень–вересень 2022 року). Перша частина. URL: 
https://detector.media/shchodenni-telenovini/article/203137/2022-09-26-pidsumky-

monitoryngu-telemarafonu-iedyni-novyny-za-piv-roku-berezen-veresen-2022-roku-

persha-chastyna/ (дата звернення: 02.11.2021). 
104  Куляс І. Підсумки моніторингу телемарафону «Єдині новини» за пів року 

(березень–вересень 2022 року). Перша частина. URL: 

https://detector.media/shchodenni-telenovini/article/203137/2022-09-26-pidsumky-
monitoryngu-telemarafonu-iedyni-novyny-za-piv-roku-berezen-veresen-2022-roku-

persha-chastyna/ (дата звернення: 02.11.2021). 
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Найбільш непостійною була і є ефірна сітка «1+1», що погано 

характеризує канал як інформаційний, оскільки глядач не може 

передбачити, коли саме він зможе подивитися новини. 

Щодо гостьових студій, то більшість із них відбуваються через 

відеозв’язок, хоча подеколи виникають проблеми зі зв’язком. У 

режимі офлайн, тобто у студії, гостей було небагато. Іноді це була 

«виїзна» студія (наприклад, у телеканалу «1+1»). Ще один формат – це 

записані інтерв’ю.  

Однією з патогенних ознак такого спілкування з гостями була 

велика кількість включень, проте низька якість. Зокрема, в ефірних 

блоках медіагрупи «Україна» й телеканалу «Рада» іноді гостьові студії 

швидко змінювали одна одну або ж закінчувалися завчасно через 

випуск новин. Відповідно ведучі постійно підганяли гостей, 

прощаючись із ними на пів слові, часто не зважаючи на те, що гість 

розповідав важливу інформацію. Такий спосіб заповнення ефіру не 

відповідає запитам аудиторії. 

У випуску 20 вересня 2022 року організували гостьову розмовну 

студію з редакторкою «ВВС. Україна» Мартою Шокало щодо 

конкурсу «Книга року ВВС». На останнє запитання ведучої Які 

книжки, номіновані на «Книгу року» в попередні роки, ви б зараз 

порекомендували почитати? гостя встигає тільки назвати книги 

«Планета Полин» Оксани Забужко, «Доця» Тамари Горіха-Зерня та 

«Юпак» Сергія Saigon, після чого Марту Шокало, яка ще не 

завершила, переривають та дякують за розмову. Така ситуація 

спричинена запланованими новинами, оскільки на годиннику 800.  

Ігор Куляс зробив моніторинг ефірів у гостьових студіях 

телемарафону із березня по вересень 2022 року105. Відповідно до 

результатів дослідження, в ефірі телемарафону переважають посадовці 

різного рівня, а також експерти з різних питань (майже дві третини 

усього ефіру з гостями). На третьому місці за частотністю знаходяться 

народні депутати. Далі позиції займають учасники різноманітних 

подій: військові, волонтери, біженці, переселенці, люди, які пережили 

окупацію тощо. З такою ж частотністю до ефіру запрошені 

представники місцевої влади: міські голови, голови ОТГ, місцеві 

депутати тощо. Загалом представники влади є джерелом фактичної 

інформації, а експерти та учасники подій – джерелом різноманітних 

                                                 
105  Куляс І. Підсумки моніторингу телемарафону «Єдині новини» за пів року 

(березень–вересень 2022 року). Перша частина. URL: 

https://detector.media/shchodenni-telenovini/article/203137/2022-09-26-pidsumky-
monitoryngu-telemarafonu-iedyni-novyny-za-piv-roku-berezen-veresen-2022-roku-

persha-chastyna/ (дата звернення: 02.11.2021). 
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суб’єктивних думок, оцінок, висновків та інтерпретацій поточних 

подій. Частину фактичної інформації давали речники, зокрема й 

військові, проте така інформація подається досить дозовано. 

Невиправдано високим став відсоток різноманітних радників, оскільки 

подана ними фактична інформація не завжди може відповідати 

дійсності, адже ці радники не несуть відповідальності за виконану 

роботу. Часто в ефірі телемарафону радники, наприклад Олексій 

Арестович, виступали в ролі експертів, проте вони не можуть бути 

класичними незаангажованими експертами, тому що працюють на 

певну державну структуру. Так, в ефірі 21 квітня 2022 року Олексій 

Арестович розповідає і про нездатність російської армії взяти 

«Азовсталь», і про те, що Путін програв битву за Маріуполь, а в ефірі 

16 травня 2022 року відповідає на питання, чи вступить Україна в 

НАТО. Іноді такі включення з радником офісу Президента України є 

досить тривалими, на відміну від інших посадовців. Наприклад, бесіда 

з Олексієм Арестовичем в ефірі 13 березня 2022 року, коли він 

розповідав про основні напрямки атаки ворога, тривала 21 хвилину.  

Ведуча команди «ТСН» Наталя Мосейчук під час бесіди з 

Олексієм Арестовичем, зазначає з гумором:  

– Ви стали вже центром мемів, ви можете пояснити ядерну 

загрозу і позитив від неї, ви можете пояснити позитив нашестя 

інопланетян, якщо ви встигаєте взагалі дивитися, як розвивається 

ваша доля в ТікТоку (13 березня 2022 року). 

Тематика гостьових ввімкнень та інтерв’ю, особливо з часом 

почала урізноманітнюватися. Проте передбачувано, що війна займає в 

розмовах панівну позицію – 54,6% на всіх каналах. Із-поміж інших 

тем, які піднімали ведучі з гостями в ефірі, були такі: міжнародна 

політика – 14,6%, економіка – 11,5%, культура – 5,3%, відбудова – 

4,2%, внутрішня політика – 3,2%, соціальна тема – 2,5%, освіта – 1,8%, 

охорона здоров’я – 1,6%, спорт – 0,6%106. 

Ще однією з проблем ведення телемарафону «Єдині новини» 

називають уживання ненормативної лексики. Національна рада 

України з питань телебачення і радіомовлення закликала медівників 

уникати обсценних висловлювань в ефірі107. Зокрема постійним 

                                                 
106  Куляс І. Підсумки моніторингу телемарафону «Єдині новини» за пів року 

(березень–вересень 2022 року). Перша частина. URL: 

https://detector.media/shchodenni-telenovini/article/203137/2022-09-26-pidsumky-
monitoryngu-telemarafonu-iedyni-novyny-za-piv-roku-berezen-veresen-2022-roku-

persha-chastyna/ (дата звернення: 02.11.2021). 

107  Онлайн медіа та соціальні мережі перехопили лідерство у телебачення за 
популярністю в Україні, – нове опитування USAID-Internews щодо споживання 

ЗМІ. URL: https://internews.in.ua/uk/news/onlajn-media-ta-sotsialni-merezhi-
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меседжем, який простежуємо в телемарафоні, є фраза про російський 

корабль. Частотними також є некоректні висловлювання та сарказм 

про Володимира Путіна, його підлеглих та російську армію. 

Наприклад, у включенні Олексія Арестовича 21 квітня 2022 року гість 

називає президента Російської Федерації і міністра оборони Сергія 

Шойгу дурнями та йолопами.  

У процесі дослідження в жовтні ми провели опитування за 

допомогою google-форми щодо зацікавленості аудиторії 

телемарафоном «Єдині новини», ставлення, довіри до нього та впливу 

медіаконтенту цього джерела на психологічний стан реципієнта. 

Опитування пройшли більше ста респондентів. Наведемо статистику, 

яка характеризує аудиторію. 

Вік: до 25 років – 12,9%, 25–35 років – 31,2%, 36–50 років – 

35,5%, за 50 років – 20,4%. 

Освіта: повна загальна середня освіта – 5,4%, здобувають вищу 

освіту – 8,6%, вища освіта – 86%. 

Сфера діяльності респондентів різноманітна: навчання в 

універистеті, освіта, журналістика, юриспруденція, маркетинг, 

бухгалтерський облік та аудит, сільське господарство, графічний 

дизайн, психологія, IT, медицина, соціальна сфера, Handmade, 

безробітні. 

До 24 лютого 2022 року, тобто до початку повномасштабної 

російсько-української війни лише 19,4% респондентів постійно 

дивилися випуски новин на українських телеканалах, 20,4% – узагалі 

не дивилися, а більшість опитаних, 60,2%, переглядали випуски новин 

час від часу. 

Після 24 лютого 2022 року ситуація щодо зацікавленості 

телебаченням, як зазначають респонденти змінилася. Наведемо 

декілька відповідей на запитання Чи почали ви дивитися телемарафон 

«Єдині новини» після 24.02.2022, із початку повномасштабної 

російсько-української війни? Чому?: 

- Так, тому що в окупації це був єдиний варіант отримати 

інформацію. 
- Так, адже таким чином я можу вчасно дізнаватись важливу 

інформацію, яку транслюють наживо. 
- Так, на початку це був найкращий спосіб бути в курсі новин. 
- Так, частково. Щоб знати ситуацію. 
- Так, тому що, це – важливе інформаційне джерело. 

                                                                                                        
perehopyly-liderstvo-u-telebachennya-za-populyarnistyu-v-ukrajini-nove-opytuvannya-

usaid-internews-schodo-spozhyvannya-zmi/ (дата звернення: 28.12.2021). 
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- Так. Тому що актуально як ніколи. Бути попередженим – 

бути захищеним. Ще ніколи безпека себе та своїх рідних не залежила 

від актуальних новин. 
- Почала дивитися майже кожен ранок, бо зручний спосіб 

подачі новин. 
- Так, бо іншого контенту не було. 
- Так, у період з 24 лютого до червня хоч раз у день дивилась, 

щоб бути обізнаною у справах країни. 
- Як ніколи раніше мені стало важливо знати все, що 

відбувається в моїй країні. У мене з'явилася звичка переглядати в кінці 

дня телемарафон «Єдині новини», щоб завжди бути в курсі головних 

подій. 
- Спочатку, так. Довіра до офіційних джерел. Потім стало 

більш схоже на пропаганду. 
Були також і заперечні відповіді. Деякі з них пов’язані з 

відсутністю телевізора або перебуванням в окупації без зв’язку. Проте 

деякі відповіді засвідчують негативне ставлення та недовіру до 

телемарафону: 

- Ні, тому що учасники марафону – тільки ті,хто кажуть 

добрі слова на адресу влади та президента. 
- Інколи. Не повна та неправдива інформація, дуже затягнута. 

Некомпетентні ведучі. 
- Починав. Але запрошують людей, які не можуть сформувати 

позитивний імідж президента. Це якісь позаштатні радники, росіяни, 

люди які не можуть розмовляти державною мовою. Це все шкодить. 
Серед відповідей є така: Ні. Немає часу на телеперегляд. До 

того ж, не дивлюся новини щоб зберегти психічне здоров'я. 

Респондент(ка) навмисне не переглядає телемарафон, аби убезпечити 

себе від патогенної інформації. 

На запитанні Чи знизилась ваша зацікавленість щодо 

телемарафону «Єдині новини» сьогодні? Від чого це залежить? 

відповіді опитуваних різноманітні. Більшість респондентів все-таки 

говорять про спад зацікавленості або взагалі її відсутність. В деяких 

випадках це пов’язано з появою альтернативних джерел інформації, 

особливо в тих, хто виїхав із окупації. Проте деякі відповіді 

засвідчують іншу причину: 

- Зараз так, знизилась. Вважаю, що влада починає зловживати 

ефіром. 
- Не можу сказати, що знизилась, але у деяких моментах 

інформація здається мені недостовірною, або занадто завчасно 

перебільшеною. 
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- Телемарафон дивилася десь два тижні. Припинила через 

фальшивість ведучих (багатьох), намагання прикрасити справжні 

факти, штучне самозаспокоєння, одноманітність експертів, 

присутність російських експертів. 
- Так. Багато інформації зайвої. 
- Інколи переглядаю, бо кожну годину тлумачать одне й те ж, 

емоційно це збентежує. Наголошування на патогенності інформації. 
- Так майже одразу, сумніваюсь що такий формат може 

зацікавити більш молоду аудиторію. 
- Так, знизилася. Хочеться мати різнобічну інформацію. 
- Впала до нуля. Через відсутність критики очевидних недоліків 

влади. 
- Знизилась. Від однобокості висвітлюваних подій. Намагаюсь 

дивітись інші канали на Youtube. 
- Знизилась. Від повноти та ступеня правдивості інформації. 
- Від людей яких запрошують на марафон. 
- Немає часу і не завжди вистачає сил сприймати стільки 

різної інформації. Дуже втомлюється організм. Наголошування на 

патогенності інформації. 
- Знизилась. Я розумію, що марафон відіграє важливу роль у 

психологічному настрої громадян, але мене більш цікавлять голі 

факти. 
- Так, однотипна подача інформації. 
- Так. Від постійного негативу. Наголошування на патогенності 

інформації. 
- Повторюють ту саму інформацію протягом дня. 
Простежується і зміна в рівні довіри до телемарафону з початку 

його існування й зараз. Так, з початку повномасштабної російсько-

української війни 46,2% опитуваних повністю довіряли «Єдиним 

новинам», у 20,4% респондентів були сумніви щодо деяких новин, 

6,5% – не довіряли телемарафону. 21,5% опитуваних важко визначити 

рівень довіри до цього телевізійного проєкту. Один респондент 

відповів: На початку я його не дивився, зараз регулярно в Ютубі 

дивлюсь, якісь сумніви у мене не виникають, хоча я критично оцінюю 

та намагаюсь перевіряти інформацію з різних джерел. Скоріше, 

інколи я просто акуратно сприймаю інформацію та не радію 

завчасно. 

На запитання Чи довіряєте ви телемарафону зараз? Отримали 

дещо інші цифри, що засвідчують зменшення рівня довіри до «Єдиних 

новин». Так, на сьогодні уже 40,9% опитуваних довіряють марафону, а 

в 22,6% виникають сумніви щодо деяких новин. Не довіряють зараз 
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телевізійному проєкту 7,5% респондентів. 23,7% важко визначити свій 

рівень довіри. 

Ми внесли до опитувальника запитання Як ви ставитеся до 

списку телеканалів  («UA: Перший», «Рада», «1+1», «ICTV», «Інтер», 

«Україна 24»), які об’єдналися в єдиний телемарафон? Більшість 

відповіли, що позитивно. З-поміж відповідей також отримали 

уточнення та суб’єктивні оцінки деяких каналів: 

- Цей список був би більш повним, якщо б там були присутні 

«Еспресо», «5 канал». 
- Досить складно відповісти, адже раніше я розглядала кожен 

із них окремо. Наразі, не маю нічого проти, але до початку 

повномасштабного вторгнення мала недовіру до деяких з них. 
- Більше негативно ставлюсь до:  
• Телеканалу «Рада», який зібрав навколо себе увагу наприкінці 

2021 року у негативному ключі: Верховна Рада вирішила 

модернізувати канал і залучила до роботи осіб з не найкращою 

репутацією. 
• «Інтер» часто полюбляв просувати ідеї про «братні народи» 

(в контексті України, росії та білорусі), ведучі ностальгували за 

СССР. 
• «Україна 24» відома відкритим піаром свого власника – 

Ріната Ахметова. 
- Більше позитивно ставлюсь до «ICTV» та «UA: Перший», 

тому що там цікаві політичні шоу, репортажі та професійні ведучі й 

журналісти. 
- Із перелічених найбільш здискредитований Інтер. Телеканал 

Рада має зовсім інші завдання – розказувати про роботу Верховної 

Ради. Три проукраїнські канали – Прямий, Еспресо, 5 – вилучені із 

загального інформаційного простору. 
- Вони всі разом працюють на інформаційному фронті, але 

дублювання одних і тих же новин відбирає багато часу у глядачів. 
- Негативно, бо не вважаю їх за достовірні джерела 

інформації. 
- Погано, бо всі вони провладні, не висвітлюють недоліки влади 

і більшість з них – олігархічні. 
- Більш-менш довіру маю тільки до ICTV. 
- 1+1, Інтер – негативно. Решта – нейтрально. 
Деякі відповіді засвідчують недовіру до окремих каналів. 
Міністр культури та інформаційної політики Олександр 

Ткаченко зазначає: «Є різні точки зору стосовно того, що чи не варто 

повернутися до звичайних новин. Але мені здається, що, на жаль, це не 
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на часі... Повернення під час війни до звичайної сітки розважальних 

каналів, коли поруч із проєктами класичного ентертейменту різного 

характеру з’являються новини, на мій погляд, буде виглядати 

дивно»108. Ми вирішили запитати в опитуваних, що вони думають 

щодо цього і чи варто повернутися зараз до звичайної ефірної сітки 

загальнонаціональних телеканалів. Третина респондентів вважають, 

що не треба повертатися до звичайних ефірних сіток, принаймні під 

час війни. Проте ще третина опитуваних хоче змін та більше каналів, 

більше різноманіття. Однією з причин є емоційне вигорання від 

постійної концентрації новин у телемарафоні: 
- Можливо. Для більш спокійного психологічного стану 

суспільства. 
- Так. Більше поглядів на події. 
- Можливо, і варто. Бо вже всі втомилися. 
- Звичайна ефірна сітка дасть можливість більше розказати 

про події, героїв війни. 
- Так. Кожен глядач зможе дивитися той канал, який викликає 

і нього довіру. 
- Щоб не було монополізації інфопростору. 
- Так. Тому, що зараз, на мою думку, події висвітлюються 

однобоко. 
- Так. Люди обирають для себе самі ведучих та слиль подачі 

інформації, які їм більш до вподоби. 
- Так, потрібно. Відпустіть мозок українців, їм потрібна свіжа 

голова щоб бити ворога. 
- Повернення до звичного формату. Зменшення тривалості 

телемарафону. Надмірна завантаженість населення негативними 

повідомленнями, неможливість відволіктися від подій сьогодення на 

деякий час. 
- Так. Формат «Єдині новини» себе вичерпав. 
Дехто з опитуваних висловив свої зауваження стосовно 

телемарафону «Єдині новини»: 

- Забагато експертів і коментаторів, прихильних до влади. 
- Швидше потрібно висвітлювати. 
- Через брак серйозних новин телеефір забивають якимсь 

шумом; деякі ведучі відомі своєю проросійською позицією до 24.02.22 і 

цим викликають антипатію; як показує розслідування від Бігус.інфо, в 

телемарафоні занадто часто дають слово представникам Офісу 

                                                 
108  Марафон «Єдині новини» має продовжувати своє існування і не загрожує свободі 

слова – Ткаченко. URL: https://www.radiosvoboda.org/a/news-tkachenko-marafon-

svoboda-slova/32066666.html (дата звернення: 20.08.2022). 
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Президента (К. Тимошенку, А. Єрмаку та М. Подоляку), коли їхня 

інформація не надто важлива (цитування їхніх саркастичних дописів 

у соц мережах, наприклад). 
- Треба більше інформації про тимчасово окуповані території. 
- Багато «води», немає конкретики. 
- Монополізація, яка порушує право Людини на вільний доступ 

до інформації. 
- Не подобаються постійні повтори інформації. 
- Романтизація війни. 
- Розширити мережу каналів. 
- Вона повинна бути позбавлена емоцій. 
- Я не так багато дивився його, щоб детально його оцінити, 

але інформація не детальна й однобічна, почасти є сумнів у 

компетентості гостей та експертів, тому як до інформаційного 

джерела до нього багато питань. Якщо розглядати його як 

інструмент консолідації людей літнього віку навколо патріотичних 

ідей, то це краще, ніж було раніше. 
- Замало інформації зі світу культури. 
- Забагато прославляння влади взагалі і Зеленського зокрема. 

Замало критики недоліків влади і відсутність висвітлення того 

позитивного, що робить опозиція. 
- Забагато Офісу Президента та «експертів» з партії «Слуга 

народу», замало коментарів від посадовців, які дійсно є 

відповідальними, та є експертами в тій чи іншій галузі. 
- Хочемо більш позитивних новин. 
- Хотілось би більше новин з фронту. 
- Дуже багато особистого ставлення та нецензурної лексики 

від ведучих. Повністю втрачена культура державного телемовлення. 
- Замало про ЗСУ та наших героїв. Немає живого спілкування 

президента з журналістами. 
- Хотілося б, щоб було більше історій про людей, які 

наближають нашу перемогу: військових, медиків, рятувальників, 

волонтерів тощо. 
- Забагато псевдоукраїнців, що тимчасово перевзулися щодо 

поглядів, та відверто непрофесійних журналістів. Забагато 

політичного піару. 
- Забагато повторів новин, можна було б додати інший 

контент, пізнавальний чи розважальний. 
- Зважаючи на ситуацію, весь ефір буде заповнений темою 

війни, але інколи хочеться іншого. 
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- Мені не подобається, що журналісти почали ігнорувати 

деякі журналістські стандарти, наприклад: лайливі висловлювання. 
За результатами опитування до 24 лютого 2022 року 

телебаченню як медіа каналу віддавали перевагу 24,7% респондентів. 

Зараз цей показник знизився до 7,5%. Натомість популярнішими стали 

соціальні мережі та месенджери – 83,9% (до 24.02.2022 – 61,3%). 
Одним із головних завдань опитування було визначення впливу 

телемарафону на емоційний стан аудиторії. Лише 4% респондентів 

відповіли, що новини не впливають психологічно, що вони вміють 

тримати себе в руках. 96% зазначили, що так, впливають: 
- Так, деяка інформація гнітить. 
- Безумовно, найчастіше вони викликають тривогу та розпач, 

але все ж вірю в ЗСУ та все буде Україна! 
- Новини – один з тригерів. Кожен ранок починається з них, а 

потім валеріана… 
- Абсолютно точно, як негативні, так і позитивні новини. На 

початку повномасштабного вторгнення новини викликали більше 

емоцій, та з часом відчуття притупились. 
- Так, від гарних новин покращується настрій, погані 

приводять до депресивного стану. 
- Так, звичайно. Психологічні гойдалки. 
- Впливають. Відповідно до змісту: позитивні надихають 

мене на роботу, я маю нормальний настрій; трагічні чи негативні 

можуть вибити з робочого ритму, важче спілкуватися з іншими 

людьми. 
- Так. Тривога. 
- Дуже впливають,бо інформація дається таким чином, що 

ти думаєш, що все навкруги не відповідає дійсності. 
- Пригнічують. 
- Звісно впливають. Якщо деякий час не читаю, стан 

поліпшується, але ж не можна ховати голову в пісок. 
- Впливають. Хочу більше позитивної правдивої інформації. 
- Так. Після поганих новин не можу спати. 
- Звісно. Почуття інколи градуються від сліз радощів до 

адської люті, яку складно описати словами, наприклад, коли ракета 

прилітає у мирних, особливо дітей, а країна-терорист пише, що 

прильот по «ваенным». Коли людина справжній патріот, бути 

байдужим неможливо – ти повністю переживаєш ту чи іншу 

ситуацію разом з країною. 
- Так, іноді вони можуть надавати занадто піднесеного 

стану, або смутку, в такі моменти я стараюсь обмежити свій 
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інформаційний простір на деякий час, щоб лишатись осмисленим і не 

піддаватись на маніпуляції ЗМІ. 
- Так впливають… пригнічення… депресія. 
- Так. Виснажують та пригнічують. 
- Так. Трагічні новини погіршують емоційний стан.  
- Після перегляду чи прочитання новин часто виникає 

тривога, занепокоєння, гнів. Крім того, не завжди вдається 

абстрагуватися від горя інших людей, починаю співпереживати. 
- Так. Погані приносять тривожність, порушення сну, 

роздратування. Але позитивні новини приносять надію. 
- Звичайно впливають. Відбувається певне знесилення, 

перестають повноцінно функціонувати пізнавальні процеси, а саме 

погіршується концентрація уваги, запам'ятовування, мислення. 
- Звичайно. Постійний стрес. 
Опитування, проведене у процесі дослідження з метою 

виявлення зацікавленості аудиторії телемарафоном «Єдині новини», 

рівня довіри до нього та реакції на медіаконтент цього проєкту, 

засвідчило патогенний вплив інформації на респондентів, а також у 

більшості випадків спад їх зацікавленості або взагалі її відсутність із 

часом. Подеколи це пов’язано з появою альтернативних джерел 

інформації, особливо в тих, хто виїхав із окупації. Проте деякі 

відповіді засвідчують інші причини: недовіра до окремих телеканалів, 

вплив влади на ефір, відчуття недостовірності або перебільшення 

інформації, багато зайвої інформації, постійні повтори, штучне 

самозаспокоєння, одноманітність експертів, почасти некомпетентність 

останніх, відсутність критики очевидних недоліків влади, 

використання нецензурної лексики тощо. Третину респондентів 

задовольняє такий формат подачі інформації, принаймні під час війни. 

Проте ще третина опитуваних хоче змін та різноманіття каналів; 

однією з причин є емоційне вигорання від постійної концентрації 

новин у телемарафоні. Загалом 96% респондентів підтвердили 

патогенний емоційний вплив медіаконтенту «Єдиних новин»; 

насамперед це можна пояснити провідною в порядку денному 

воєнною, політичною, економічною тематикою сюжетів . 
Примітка 12. Підрозділ 3.7. створений на основі публікації: 

Рула Н. В. Патогенний вплив телемарафону «Єдині новини» 

(#UAРАЗОМ). World science:  problems,  prospects,  innovations: 

Materials  of  the  ІІІ  International  research  and practical  internet  

conference  (October, 28, 2022):  collection  of  abstracts for  the  general 

PhD  Serhii Onyshchenko. Zdar nad Sazavou: «DEL a.s.», 2022. Р. 18–20. 
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3.8. Використання маніпуляційних технологій у телеграм-

каналі «Инсайдер UA» 
Новинарні телеграм-канали набирають усе більшої 

популярності в Україні, особливо з початку повномасштабного 

вторгнення Російської Федерації. Наприкінці 2022 року ми провели 

опитування за допомогою google-форми, яке пройшли більше 100 

респондентів різних вікових категорій, рівня освіти та сфери 

діяльності. За результатами опитування 83,9% респондентів надали 

перевагу соціальним мережам та менеджерам у пошуку інформації; до 

24 лютого 2022 року цей показник був значно нижчим – 61,3%. «Проте 

телеграм, як і інші месенджери та соціальні мережі, сам по собі не є 

джерелом інформації, радше майданчиком, де цю інформацію може 

розмістити хто завгодно»109. 

Мета дослідження – проаналізувати специфіку подання 

інформації в телеграм-каналі «Инсайдер UA», виявити маніпуляційні 

технології впливу. 

ГО «Український інститут медіа та комунікації» провів 

дослідження «Як функціонують та завойовують аудиторію телеграм-

канали-мільйонники» (упродовж 2022 року, починаючи з 24 лютого). 

За словами виконавчої директорки інституту Д. Дуцик, дослідження 

було багатокомпонентне: опитування громадської думки, фокус-

групові обговорення, інтерв’ю з медіаекпертами та представниками 

телеграм-каналів, кількісний аналіз даних, отриманих з телеграм-

каналів (кількість підписників, репости, взаємозв’язки тощо), 

моніторинг контенту110. До аналізу були включені 10 

неінституціоналізованих (таких, що не створені редакціями 

традиційних і онлайн-медіа) каналів відповідно до рейтингу TGStat 

станом на 19 вересня 2022 року: «Труха. Украина», «Украина Сейчас», 

«Украина Online», «Инсайдер UA», «Реальная Война», «Всевидящее 

ОКО», «Телеграмна служба новин», «Top News», «Боже, яке кончене!» 

та «Ukraine NOW».  

За результатами дослідження, професійних стандартів, 

зокрема й стандарту достовірності, у вибірці цілком дотримувався 

                                                 
109  Ілюк К., Півторак О., Рябоштан І. Від «Трухи» до Гордона: найпопулярніші канали 

українського сегмента Telegram. Детектор медіа. URL: 

https://detector.media/monitorynh-internetu/article/202665/2022-09-09-vid-trukhy-do-

gordona-naypopulyarnishi-kanaly-ukrainskogo-segmenta-telegram/ (дата звернення: 
26.03.2023). 

110  Як функціонують та завойовують аудиторію телеграм-канали-мільйонники – 

результати дослідження УІМК. URL: https://www.jta.com.ua/news-and-reports/yak-
funktsionuiut-ta-zavoyovuiut-audytoriiu-telehram-kanaly-milyonnyky-rezultaty-

doslidzhennia-uimk/ (дата звернення: 30.03.2023). 
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лише канал «Ukraine Now». Решта проаналізованих каналів частково 

або зовсім не покликалася на джерела інформації. Що стосується 

каналу «Инсайдер UA», то на основі синхронної зміни кількості 

підписників можна припустити, що він і канал «Украина Online» або 

ведуться «з одного центру», або принаймні користуються послугами 

однієї ботоферми – сплески підписників у них часто відбуваються 

майже одночасно. Слово надають не джерелу інформації, а іншому 

(часто анонімному) каналу111.  

«Инсайдер UA» – анонімний, позиціонує себе як перший 

політичний канал країни; також в описі вказано на його спрямованість: 

аналітика, інсайди, новини. Станом на 30 березня 2023 року він має 1 

млн 348 тис. підписників. Для порівняння, офіційний телеграм-канал 

Президента України Володимира Зеленського 953 тис. підписників. 

Мова телеграм-каналу «Инсайдер UA» російська. Навіть виступи 

Президента України перекладають російською мовою. 

Ми проаналізували повідомлення телеграм-каналу «Инсайдер 

UA» за 30 березня – 1 квітня 2023 року (усього 93 повідомлення, 

зокрема й інформація про повітряну тривогу). Деякі з них містять 

покликання на джерело матеріалу: Politico, Foregn Affairs, РБК-

Україна, Цензор.НЕТ.  

Автори каналу почасти повторюють заголовки журналістських 

матеріалів на цих сайтах. Іноді вказують джерело, проте покликання 

відсутнє, що ускладнює перевірку інформації: Трампу оголосять 

більше 30 пунктів обвинувачення (!) Очікується, що він постане перед 

судом у вівторок. Таке відбувається вперше в історії США – CNN с 

покликанням на джерела. Про які саме джерела йдеться, не зрозуміло. 

Так само немає покликання і на цей матеріал CNN. 

Також зустрічаємо неперевірену інформацію в повідомленнях: 

Щойно СБУ та прокуратура зловили на хабарі голову Житомирської 

митниці Ольгу Ільїнську, її зама Олега Можовського, начальника 

управління Андрія Максимця й посередника «рішалу» (на відео) 

(переклад наш – Н. Р.). Зауважимо, що ця публікація була зроблена 

винятково на основі відео від журналіста Плинського. Повідомлення 

має допис: Чекаємо офіційну інформацію. Підтвердження цієї 

інформації з’явилося наступного дня. 

Іноді відеофрагменти неточно ілюструють повідомлення під 

відео. У публікації про події в Києво-Печерській Лаврі зазначено, що 

                                                 
111  Як функціонують та завойовують аудиторію телеграм-канали-мільйонники – 

результати дослідження УІМК. URL: https://www.jta.com.ua/news-and-reports/yak-
funktsionuiut-ta-zavoyovuiut-audytoriiu-telehram-kanaly-milyonnyky-rezultaty-

doslidzhennia-uimk/ (дата звернення: 30.03.2023). 
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митрополит Павло (у пості він Паша «Мерседес») заявляє, що РНБО 

сьогодні є, а завтра може й не бути, проте на відео ми цього не чуємо. 

Ще один приклад: у повідомленні про те, що Лукашенко запропонував 

зупинити бойові дії на території України, оголосити перемир’я, 

йдеться, що він нібито додав, що націоналістів в Україні більше немає, 

що контрнаступ ЗСУ – найгірше, що може бути, оскільки у РФ є 

ядерна зброя. Проте у відеофрагменті виступу Лукашенка ми цього не 

чуємо. 

На каналі «Инсайдер UA» присутня реклама. Після початку 

війни за кордон виїхало більше ніж 8 мільйонів українців – єдина 

публікація українською мовою за проаналізований період. Подано 

список нібито офіційних телеграм-каналів в різних країнах, які 

створили волонтери з метою об’єднати українців в усьому світі. 

Наприкінці: Скоро ООН може анонсувати нову програму грошової 

підтримки українців, тому підпишіться, щоб першими дізнатися про 

виплати в своїй країні. 

Деякі з публікацій є прихованою рекламою осіб чи 

організацій. Так, у повідомленні про те, що прикордонники на 

бахмутському напрямі отримали евакуаційне авто від Олега Крота і 

«Фундації Течія», йдеться не тільки про передавання автомобіля, але й 

зазначають про заслуги цієї організації, починаючи з 24 лютого 2022 

року з покликанням на матеріали сайту techiia-fund.org. Зауважимо, що 

згадувана авторами в покликанні стаття була опублікована на сайті ще 

10 березня 2023 року. 

Джинсою є й публікація про те, що Порошенко підготував 

чергову допомогу для ЗСУ – 15 грузовиків, з-поміж яких мобільна 

майстерня та пункти управління БПЛА. Так само наприкінці 

повідомлення розміщена інформація про допомогу від Фонду 

Порошенка загалом.  

Крім цього авторська команда досліджуваного телеграм-

каналу почасти використовує й інші маніпуляційні технології, 

прийоми. Розглянемо деякі з них.  

Маніпуляція авторитетністю джерела. Почасти повідомлення 

містять інсайди, джерелом яких є нібито інформатори з серйозних 

державних установ та організацій: Наші джерела в СБУ 

повідомляють, що Служба вручила Паші підозру відразу за двома 

статтями Кримінального кодексу: 161 (розпалювання міжрелігійної 

ворожнечі) та 436 (виправдання збройної агресії РФ) (переклад наш – 

Н.Р.) 

Багаторазовий повтор. За 30 березня 2023 року було 

опубліковано 4 повідомлення про ситуацію біля Києво-Печерської 
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Лаври, причому наступні повідомлення не додавали якоїсь нової 

важливої інформації до попередніх.  

Використання нелітературної лексики та навішування ярликів. 

У деяких публікаціях знаходимо такі лексеми: зумерша, крінж дня, 

ухилянти (ті, хто уникає повісток), пікча, відкат, рішала. Автори 

каналу «Инсайдер UA» почасти дають назву явищам чи особам, що 

має негативний підтекст: Псевдоволонтер та зрадник України 

Столар хоче зберегти вкрадені мільйони, прикриваючись 

благодійністю; ФСБшник (митрополит Павло) стверджує, що нікого 

не проклинав; Паша «Мерседес» погрожує Зеленському та його сім’ї 

за те, що попів УПЦ вигнали з Лаври;  Російський зек-«вагнерівець», 

який був засуджений за вбивство, повернувся з війни і … знову вбив 

жінку (переклад наш – Н.Р.). Повідомлення з останнім прикладом має 

саркастичний допис: Герої «СВО» повертаються (переклад наш – 

Н.Р.). Загалом дописи такого характеру не є рідкістю на каналі. 

Наприклад, повідомлення про те, що в РФ заборонили видаляти 

обліковий запис в «Держпослугах» на фоні планів Міноборони РФ 

розсилати призовникам електронні повістки, має наприкінці допис: 

Росіяни, обличчя? (переклад наш – Н.Р.). 

Використання засобів комічного. 31 березня 2023 року, коли 

люди масово скуповували лікарські засоби без рецептів і відбувалися 

події біля Києво-Печерської Лаври, у каналі було викладено 

повідомлення: Штурм Лаври о 17.00 не відбувся, тому що триває 

штурм аптек (переклад наш – Н.Р.). 

Залякування. 31 березня 2023 року на каналі розміщена 

публікація щодо продажу лікарських засобів за рецептом: З 

завтрашнього дня електронний рецепт стане обов’язковим для 

отримання всіх рецептурних ліків. У цьому ж повідомленні одразу під 

заголовком зазначено з виділенням жирним шрифтом, що це 60% 

зареєстрованих лікарських засобів (зокрема Корвалол, Німесил тощо) 

(переклад наш – Н.Р.). Виникає питання, чому саме ці назви ліків були 

вказані авторами матеріалу. Повідомлення про те, що ПДВ на паливо 

відновлять до довоєнних ставок з 1 липня, за заявою голови 

фінансового комітету Верховної Ради Д. Гетманцева, завершується 

дописом від каналу: Готуйтеся до підвищення цін (переклад наш – 

Н.Р.). 

Використання символів для наголошування: Росія внесла 

Угорщину (!) до списку «нетовариських країн»; Трампу оголосять 

більше 30 пунктів обвинувачення (!)  (переклад наш – Н.Р.). Такі 

символи вносять у повідомлення додатковий зміст. 
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Надузагальнення. В одному з повідомлень зазначено: За 

нинішньої інтенсивності бойових дій Росії вистачить ресурсів на 

декілька років війни – ГУР (переклад наш – Н. Р.). Проте, якщо 

прочитати інтерв’ю з А. Черняком, представником Головного 

управління розвідки Міноборони, яке розміщено за вказаним у пості 

покликанням, ми не спостерігаємо такого категоричного узагальнення. 

За словами респондента, росіян вистачить на конвенційну війну в 2023 

році і, можливо, в 2024 році. 

Звинувачення: У контексті ситуації з електронними рецептами 

на лікарські засоби опубліковане таке повідомлення: Через рішення 

МОЗ відпускати всі рецептурні препарати лише за електронним 

рецептом біля аптек утворилися неймовірні черги, поширені ліки 

скрізь закінчуються, а деякі популярні сайти не працюють через 

перенавантаження (переклад наш – Н. Р.). Далі, до речі, йде реклама 

«Аптеки 9-1-1»; пізніше цього ж дня з’явилося ще одне рекламне 

повідомлення щодо цієї самої аптеки. 

Перекидання відповідальності: ЗС РФ обстріляли Авдіївку: 

загинув 5-місячний хлопчик та його бабуся. Мати й батько дитини 

поранені. Тільки вчора людям пропонували евакуюватися. Вони 

відмовилися (переклад наш – Н. Р.). З повідомлення складається таке 

враження, що вся провина лежить на батьках, а не на країні-агресорі, 

яка обстрілює мирне населення України. 

Отже, не зважаючи на російське походження месенджеру, 

українці віддають перевагу під час пошуку інформації саме телеграм-

каналам. «Инсайдер UA» – ненадійний анонімний канал, який почасти 

не вказує на джерела повідомлень, публікує приховану рекламу, а 

контент цього каналу написаний із використанням численних 

маніпуляційних технологій впливу на читача. 

Примітка 13. Підрозділ 3.8. на основі публікації: Рула Н. В. 

Використання маніпуляційних технологій у телеграм-каналі 

«Инсайдер ua». Наука ІІІ тисячоліття: пошуки, проблеми, 

перспективи розвитку: матеріали VІ Міжнародної науково-

практичної інтернет-конференції (20–21 квітня 2023 року): збірник 

тез. Бердянськ: БДПУ, 2023. С. 338–341. 
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РОЗДІЛ 4. 

ОСОБЛИВОСТІ ВИСВІТЛЕННЯ РОСІЙСЬКО-УКРАЇНСЬКОЇ 

ВІЙНИ НАЦІОНАЛЬНИМИ ІНФОРМАЦІЙНИМИ 

АГЕНТСТВАМИ 

 

Анжеліка Шульженко 

 

4.1. Місце і значення інформаційних агентств у системі 

медіа 
Загальновизнаним складником інформаційної системи 

суспільства є система засобів масової інформації. Відомо, вона 

складається з різних видів суб’єктів інформаційної діяльності 

(друкованих, аудіовізуальних та електронних засобів масової 

інформації). Група аудіовізуальних ЗМІ складається з радіо та 

телебачення, новітні електронні ЗМІ найяскравіше представлені 

глобальною інформаційною мережею Інтернет. Окремою групою ЗМІ 

є інформаційні агентства112. 

Інформаційні агентства перебувають в епіцентрі системи 

засобів масової інформації, оскільки їхня робота рідко доходить до 

широкої публіки прямо: як правило, новини, які ними готуються, 

використовують інші засоби масової інформації: газети, телебачення й 

радіо. Головними споживачами стрічок інформагентств є професійні 

журналісти – тільки вони здатні розібратися в сотнях повідомлень, які 

з’являються на «стрічках новин». 

Стосовно місця і ролі інформаційних агентств у системі 

засобів масової інформації в науковій літературі склалося дві 

протилежні точки зору. Так, одні дослідники стверджують, що ІА є 

самостійними суб’єктами інформаційної діяльності (В. Здоровега, 

Ю. Нестеряк, Ю. Погорєлий та ін.), інші вважають їх 

посередницькими засобами масової інформації (О. Кузнецова та ін.). 

Так, на думку Р. Боґданьскі, ураховуючи те, що основним 

споживачем послуг інформаційних агентств є мас-медіа, дослідник 

виводить формулу: «Інформаційна агенція – це ЗМІ для ЗМІ». Він 

зазначає, що інформаційні агентства є джерелом актуальної, 

                                                 
112   Нестеряк Ю. Інформаційно-технологічний і творчий потенціал агенційної 

журналістики (вітчизняний і світовий досвід): автореф. дис. на здобуття наук. 
ступеня канд. філол. наук: спец. 10.01.08. «Журналістика». Київ, 2005. 21 с. 
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упорядкованої інформації про всі найважливіші події в країні та за 

кордоном113. 

Німецькі дослідники медіа Вольф Шнайдер та Пауль-Йозеф 

Рауе, підкреслюючи важливе значення інформаційних агентств у 

сучасному світі, зазначають: «Сьогодні взагалі неможливо уявити собі 

мас-медіа без агентств. Саме вони значною мірою визначають, які 

новини підуть у друк чи в ефір, а які ніколи не досягнуть свідомості 

більшості людей»114. 

А. Москаленко став чи не найпершим серед вітчизняних 

науковців, хто визнав інформаційні агентства самостійними засобами 

масової інформації. У підручнику «Теорія журналістики» він наголосив, 

що «в епоху інформаційного споживання відбувається бурхливий 

розвиток системи ЗМІ. При цьому її ядро становлять газетні і журнальні 

редакції, видавництва, студії радіо і телебачення з їх різноманітною 

продукцією» 115. 

Ю. Погорєлий підкреслює, що, справді, три чверті своєї 

історії інформагентства обслуговували ЗМІ. Однак нині вони 

перестали бути навіть ЗМІ, а перетворилися на інформаційні 

компанії, які не тільки поширюють інформацію, а й організовують її. 

Дослідник прогнозує, що у майбутньому інформагентства 

продовжуватимуть відходити від традиційної ролі «медіа для медіа» 

до свого нового призначення – організаторів інформації116.  

На думку В. Здоровеги, найпоширенішим сьогодні у 

повсякденній практиці та зафіксованим у законодавстві збірним 

поняттям засоби масової інформації називають пресу, телебачення, 

радіомовлення, документальне кіно, інформаційні агентства, 

комп’ютерні засоби масового розповсюдження інформації»117. Його 

думку поділяє й Ю. Нестеряк: «сучасний стан розвитку інформаційної 

сфери суспільства, глобалізація інформаційних процесів і, як 

результат, підвищення ролі інформагентств в інформаційному обігу, 

                                                 
113  Боґданьскі Р. Що таке інформаційна агенція і де її місце у світі медіа. URL: 

http://elekcii.org/mam-wolnosc/co-to-jest-agencja-prasowa-i-jaka-jest-jejpozycja-w-

swiecie-mediow (дата звернення: 07.07.2022). 

114  Шнайдер В. Новий посібник з журналістики та онлайн журналістики; пер. з 

нім. В. Климченко. Київ: Центр Вільної Преси; Академія Української Преси, 2014. 
358 с. 

 

115  Москаленко А. Теорія журналістики: навч. посіб. Київ: Експрес-об’ява, 2002. 
334 с. URL: http://toloka.to/t51639 (дата звернення: 03.06.2021). 

116  Погорелый Ю. Информационное агентство: стиль оперативных сообщений. 

URL: http://www.evartist.narod.ru/text19/018.htm (дата звернення: 12.11.2022). 
117  Здоровега В. Теорія і методика журналістської творчості: підручник. Львів: 

ПАІС, 2004. 268 с. URL: http://toloka.to/t51516 (дата звернення: 03.06.2021). 

http://elekcii.org/mam-wolnosc/co-to-jest-agencja-prasowa-i-jaka-jest-jejpozycja-w-swiecie-mediow
http://elekcii.org/mam-wolnosc/co-to-jest-agencja-prasowa-i-jaka-jest-jejpozycja-w-swiecie-mediow
http://toloka.to/t51639
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збільшення й диверсифікація їхніх інформаційних продуктів 

засвідчують, що інформагентства є сьогодні самостійними засобами 

масової інформації»118.  

Проте, О. Кузнецова вказує, що інформаційні агентства – це 

посередницькі засоби масової комунікації (організації або установи), 

які збирають, обробляють інформацію і передають на договірних 

засадах в інші засоби масової інформації, інформагентства для її 

поширення119.  

На сьогодні, аналізуючи зміст цілого ряду видань, можна 

побачити, що їх інформаційна стрічка практично повністю складена з 

передруку повідомлень інформагентств. ЗМІ ніяк не обробляють 

повідомлення інформагентств, а цитують їх безпосередньо, публікують 

інформацію якомога оперативніше, обмежуючись тільки розробкою 

унікальних редакторських заголовків. Дедалі очевиднішою стає 

тенденція, згідно з якою ЗМІ не формують порядок денний, а лише 

транслюють його. Іншими словами, вони змінюють форму комунікації, 

але не впливають на зміст і значення. 

Щоб бути конкурентоспроможними, сучасні агентства 

функціонують в режимі реального часу: новини надходять 

передплатникам через лічені хвилини після того, як сталися самі події. 

Якщо на перших етапах розвитку інформагентства постачали засоби 

масової інформації хронікою подій і офіційними повідомленнями, то 

зараз перелік інформаційних сервісів помітно розширився. 

Розглядаючи інформаційні агентства як самостійний різновид 

ЗМІ, звертаємо увагу на такі поняття, як «інформація» та «інформаційне 

суспільство». Загальновідомо, що інформація (лат. informatio – 

роз’яснення, виклад, тлумачення) – це відомості про щось, чиюсь 

діяльність; це система повідомлень про актуальні новини 

внутрішнього й міжнародного життя, які орієнтують аудиторію в 

фактах, явищах і процесах політики, економіки, науки, культури тощо. 

Інформаційне суспільство – соціологічна концепція 

постіндустріального суспільства; нова історична фаза розвитку 

суспільства, в якому виробництво, використання та споживання 

інформації стає визначальним способом діяльності в усіх сферах 

суспільного буття (економіці, політиці та культурі). Його особливістю є 

вирішальна роль інформаційно-комунікаційних технологій, 

                                                 
118  Нестеряк Ю. Інформаційно-технологічний і творчий потенціал агенційної 

журналістики (вітчизняний і світовий досвід): автореф. дис. на здобуття наук. 

ступеня канд. філол. наук: спец. 10.01.08. «Журналістика». Київ, 2005. 21 с. 
119  Кузнецова О. Засоби масової комунікації: посібник. 2-ге вид., переробл. і доповн. 

Львів: ПАІС. 2005. С.90. 
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виробництво інформації та знання120. 

Воно має три головні характеристики, принципово важливі 

для розвитку діяльності інформаційних агентств у XXI столітті:  

1) по-перше, інформація використовується суспільством як 

економічний ресурс. ІА прагнуть підвищити ефективність 

розповсюдження інформації на світовому медіапросторі. Дослідники 

відзначають поглиблення процесів інформаційної і економічної 

інтеграції країн і народів, що значно сприяє підвищенню значення 

інформаційного продукту для всього світу; 
2) по-друге, інформація стає необхідною для масового 

споживання, оскільки разом з економічними і політичними новинами 

вона задовольняє потреби суспільства в різних інформаційних продуктах і 

послугах. Упровадження нових технологій, засобів обчислювальної 

техніки і телекомунікації дозволяє інформаційним агентствам розвиватися 

як «перспективним» організмам зі збирання, переробки та доставки 

інформації споживачам; 
3) по-третє, інтенсивне формування інформаційного сектора 

економіки, викликало до життя такий пріоритетний напрям діяльності 

інформагентств як створення фінансових редакцій, які відповідають за 

економічні і фінансові новини, ведуть трансляції з бірж тощо121. 
Не менш важливим фактором діяльності та об’єктивності у 

висвітленні новинної картини є зона поширення форма власності 

інформаційного агентства. Так, В. Сапунов класифікує їх за двома 

ознаками: 

1. Масштаб зони впливу: локальні, національні, «кластерні» 

або регіональні (їх діяльність, в основному, обмежується деяким 

географічним регіоном, що включає в себе кілька країн, що складають 

серцевину «кластера»), наднаціональні регіональні, світові 

інформаційні агентства.  

2. Організаційна форма: державні, державні за участю 

приватного капіталу, приватні, кооперативні об’єднання преси, 

корпоративні об’єднання ЗМІ у вигляді закритих акціонерних 

товариств, відкриті акціонерні товариства. Невелика кількість великих 

приватних агентств пояснюється їх неприбутковістю, яка випливає з 

їхнього статусу – постачальника оперативної інформації й організації 

«порядку денного» ЗМІ. Тобто інформаційні агентства фактично 

виконують функції оптимізації медіасистеми. 

                                                 
120  Енциклопедія сучасної України. URL: 

https://esu.com.ua/search_articles.php?id=12462 (дата звернення: 28.07.2022). 
121  Зернецька О.В. Нові засоби масової комунікації: соціокультурний аспект. Київ: 

Наукова думка, 2003. 131 с. 
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Отже, підсумовуючи думки вітчизняних та зарубіжних 

дослідників, можемо стверджувати, що інформаційні агентства 

пройшли шлях від посередника в поширенні інформації для ЗМІ і 

трансформувалися до самостійного засобу масової комунікації. На 

сьогодні вони відіграють значну роль у забезпеченні світової та 

вітчизняної аудиторії своєчасною і точною інформацією, ІА стали 

важливою складовою інфраструктури ЗМІ.  

Примітка 14. Підрозділ 4.1. сформований на основі 

публікації: 
Шульженко А. С. Місце і знaчення інфoрмaційних aгентств в 

укрaїнськoму медіaпрoстoрі під чaс пoвнoмaсштaбнoгo вторгнення. 

Збірник тез наукових доповідей учасників V міжвузівської наукової 

конференції «Медіакартина світу: формування особистості під 

впливом медіа» 11 травня 2023 року. Бердянськ–Запоріжжя: БДПУ, 

2023. С. 42–44. 

 

4.2. Зародження та формування агенційної журналістики 

України 
Журналістика – це складний механізм, який динамічно 

розвивається не лише у світі, але й в Україні. Її кінцева мета як 

системи – задоволення інформаційних потреб суспільства, оскільки 

воно потребує «свіжого», адекватного й послідовного погляду на ті чи 

інші події та проблеми, які відбуваються в населеному пункті, регіоні, 

країні та світі загалом. Інформаційні агентства (далі – ІА) покликані 

задовольнити декларовану мету журналістики, тому по праву можуть 

вважатися самостійними засобами масової інформації122.  

Історія розвитку й діяльності інформаційних агентств налічує 

вже 180 років, але впродовж більшої частини цього періоду 

інформагентства не викликали серйозного зацікавлення науковців. 

Підвищення уваги дослідників до них, яке спостерігається з другої 

половини ХХ ст., зумовлене насамперед масштабними 

трансформаціями у світовому інформаційному просторі та 

пов’язаними з цим змінами в системі засобів масової інформації. На 

думку О. Гарматій, глобалізація інформаційно-комунікаційних 

процесів, зростання ролі інформагентств у сучасній інформаційній 

індустрії, збільшення їхньої частки в інформаційному обігу ставлять 

на порядок денний теорії та практики журналістики потребу 

                                                 
122  Децик О. Інформаційне висвітлення діяльності органів влади як предмет наукових 

досліджень. Державне управління: удосконалення та розвиток. 2013. №8. URL: 

http://www.dy.nayka.com.ua/?op=1&z=609 (дата звернення: 03.06.2021) 



Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія 

120 

 

ґрунтовного вивчення потенціалу агенційної журналістики123. 

Сучасний стан розвитку інформаційної сфери суспільства, 

глобалізація інформаційних процесів і, як наслідок, – підвищення ролі 

інформаційних агентств в інформаційному обігу, зростання й 

диверсифікація їхніх інформаційних продуктів свідчать на користь 

того, що інформаційні агентства є самостійними засобами масової 

інформації124. 

Інформаційні агентства (ІА) – спеціалізовані інформаційні 

підприємства (організації, служби, центри), які обслуговують ЗМІ. Їх 

основна функція – забезпечувати оперативною політичною, 

економічною, соціальною, культурною інформацією редакції газет, 

журналів, телебачення, радіомовлення, а також інші установи, 

організації, приватних осіб, які є підписниками на їхню продукцію. 

Виникнення перших інформаційних агентств світу 

зумовлювалося необхідністю швидкого поширення відомостей 

економічно-фінансового характеру, а також потребою друкованих 

періодичних видань в отриманні якнайбільшої кількості 

інформаційного матеріалу з усіх куточків світу125. 

Зародження і розвиток української агенційної журналістики та 

шляхи її становлення дещо відрізняються від світового зразка. Якщо 

перші світові інформаційні агентства виникали передовсім у зв’язку з 

потребою комерційних та фінансових кіл в інформації бізнесового 

характеру, то попередники сучасних інформагентств України мали 

пропагандистську спрямованість. Вони, насамперед, переслідували 

мету національного відродження держави, ознайомлення світової 

спільноти із прагненнями українців і несли ідеологічне 

навантаження126. 

Як відомо, вітчизняні інформаційні агентства починають свою 

історію у 1907 р., коли В. Кушнір заснував у Відні Українське пресове 

бюро. Основним завдання ІА на той час було наповнення повістки дня 

новинами про Україну, які висвітлювала європейська преса. 

                                                 
123  Гарматій О. Інформаційні агентства як об’єкт сучасних праць українських та 

зарубіжних дослідників. URL: http://www.lsl.lviv.ua/wp-

content/uploads/Zb/NDI2015/JRN/PDF/30.pdf (дата звернення: 09.06.2021). 
124  Інформаційне забезпечення міжнародної діяльності: Роль і значення 

інформаційних агентств. Українське національне інформаційне агентство 

«Укрінформ». URL: http://www.ukrinform.ua (дата звернення: 03.06.2021) 
125  Нестеряк Ю. Етапи становлення інформаційних агентств в Україні // 

Журналістика: наук. зб. К., 2002. Вип. 1 (26). С.24–31. 

126  Калмыков А., Коханова Л. Интернет-журналистика: учеб. пособ. для студентов 
вузов, обучающихся по спец. 021400 «Журналистика». Москва: ЮНИТИ-ДАНА. 

2005. 383 с. 
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За часів Радянської України 8 березня 1918 року в Харкові було 

засноване РАТАУ – центральний інформаційний орган Радянської 

України. Його первісна назва – УкТА за постановою Всеукраїнського 

Центрального Виконавчого Комітету. Після низки реорганізацій – у кінці 

1918 року УкТа перетворено на Бюро української преси (БУП), а на 

початку січня 1920 – у Всеукраїнське бюро Російського телеграфного 

агентства (УКРОСТА), де у квітні 1921 р. воно дістало назву РАТАУ. 

Лише з 1971 р. воно ввійшло до складу єдиної державної інформаційної 

системи СРСР – ТАРС, а в 1990 році, перед проголошенням незалежності 

України, РАТАУ реорганізували в Українське національне інформаційне 

агентство «Укрінформ». Цей період був чи не найбурхливішим у житті 

агентства. Він припав на злам епох – відійшов у минуле бюрократично-

адміністративний компартійний режим, з’явилася на карті світу 

демократична незалежна Україна. Створення Укрінформу мотивувалося 

не тільки суспільно-політичними, а й технологічними змінами: електронні 

засоби передачі інформації, які дедалі ширше застосовувалися у 

діяльності агентства і ЗМІ, робили анахронічним словосполучення 

«радіотелеграфне» у його назві127. На сьогодні воно є одним з провідних 

інформагентств України. Згідно зі Статутом, затвердженим 27 березня 

1996 року Постановою Кабінету Міністрів України, це ІА визначене як 

центральне державне інформаційне агентство України128. 

Отже, саме з інформаційного агентства Укрінформ 

розпочинається історія становлення та функціонування сучасних ІА в 

українському медіапросторі. Саме це ІА першим на увесь світ 

розповіло, що 24 серпня 1991 року Україну проголосили незалежною 

державою. Історичний момент зберігся як на новинних стрічках, так і 

на авторських фотографіях інформаційного агентства. 

У 2015 р. відбувся ребрендинг Укрінформу, який став 

частиною Мультимедійної платформи іномовлення України. З огляду 

на це, агентство, на думку В. Конаха, «є важливим інструментом у 

просуванні та захисті національних інтересів за кордоном, формуванні 

та підтриманні позитивного іміджу власної держави в світі»129 і 

функціонує у вигляді мультимедійної компанії, що є надзвичайно 

важливим у період повномасштабної російсько-української війни. 

                                                 
127  Гарматій О. Інформаційні агентства як об’єкт сучасних праць українських та 

зарубіжних дослідників. URL: http://www.lsl.lviv.ua/wp-
content/uploads/Zb/NDI2015/JRN/PDF/30.pdf (дата звернення: 09.06.2021). 

128  Нестеряк Ю. Агенційна журналістика : курс лекцій. Київ: Інститут журналістики, 

2009. 185 с. 
129  Москаленко А. Теорія журналістики: навч. посіб. Київ: Експрес-об’ява, 2002. 334 с. 

URL: http://toloka.to/t51639 (дата звернення: 03.06.2021) 
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На сьогодні Укрінформ є єдиним національним 

інформаційним агентством України, де міститься інформація про 

політичне, економічне, соціальне, наукове, культурне, суспільне життя 

в Україні та за кордоном. Щодня ІА надає своїй аудиторії повну та 

об’єктивну картину подій: більш як 500 новин за добу, ексклюзивні 

коментарі та інтерв’ю, фоторепортажі, інфографіку. Матеріали 

публікуються українською, російською, англійською, іспанською, 

німецькою, французькою, польською та японською мовами130. 

Кореспонденти ІА працюють у кожному куточку України та за 

кордоном (США, Канада, Німеччина, Франція, Австрія, Бельгія, 

Нідерланди, Польща, Латвія, Туреччина). Агентство є потужним 

постачальником інформації стосовно російсько-української війни, 

оперативність донесення новин є надзвичайно швидкою, наприклад: 

новини з’являються з інтервалом 5-7 хвилин. ІА є універсальним, 

охоплює всі сфери життєдіяльності людини, проте нині превалює саме 

інформація щодо вторгнення російської федерації на територію України 

(приблизно 85%). За даними Інституту масової інформації (2022) 

Укрінформ увійшов у дев’ятку найякіснішим онлайн-медіа131. 

Сайт інформаційного агентства містить такі тематичні 

рубрики: Війна, #UAразом, політика, економіка, світ, суcпільcтво, 

культура, регіони, Київ, Крим, спорт, діаcпора, технології. Останні 

найголовніші новини винесені в центр і обов’язково проілюстровані 

фото.  

Інформаційне агентство представлене у таких соціальних 

мережах, як Instagram, Facebook, Twitter, YouTube та Telegram, що на 

сьогодні є дуже зручним і користується значною популярністю в 

аудиторії. Фотобанк Укрінформу насичений фотографіями відповідно 

до тих чи інших подій, які відбулися у світі. Тут можна замовити 

фотографії у хорошій якості, попередньо зареєструвавшись на сайті. 

Окрім цього, текстове повідомлення автоматично можна завантажити 

в форматі txt. 

УНІАН – це приватне інформаційне агентство України132, яке 

входить до медіахолдингу Ігоря Коломойського разом із телеканалами 

1+1, 2+2, ТЕТ, ПлюсПлюс, Бігуді, УНІАН ТБ, 1+1 International, 

сайтами ТСН.ua, Главред, Телекритика. Воно функціонує з 1993 року і 

                                                 
130  Укрінформ : Веб-сайт. URL: https://www.ukrinform.ua/block-lastnews (дата 

звернення: 07.06.2022). 

131  Дев’ять онлайн-медіа, що стали найякіснішими: моніторинг ІМІ. URL: 

https://imi.org.ua/monitorings/dev-yat-onlajn-media-shho-staly-najyakisnishymy-
monitoryng-imi-i47998 (дата звернення: 09.11.2022). 

132  УНІАН : Веб-сайт. URL: https://www.unian.ua/ (дата звернення: 07.06.2022). 
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випускає інформаційну продукцію політичної, соціальної і ділової 

спрямованості.  

У 2000 році УНІАН стало інтернет-виданням, а в 2006 році – 

власники вдалися до ребрендингу веб-сайту. Новаторство інформагентства 

полягало в тому, що воно першим в Україні почало реалізовувати інтернет 

пресконференції. Інформаційну повістку від УНІАН одержують майже 500 

друкованих і електронних засобів масової інформації, серед яких 

наймасштабніші агентства світу – Reuters, ІТАР-ТАСС, BBC, Deutsche 

Welle, Associated Press133.  

На сьогодні УНІАН охоплює величезний спектр новин: політика, 

економіка, регіональні новини, суспільні, спортивні, світові, науково-

технологічні, розважальний контент, новини про здоров’я тощо. 

Інформаційна продукцію виходить трьома мовами – українською, 

російською та англійською.  

Сайт інформаційного агентства «УНІАН» містить таке 

тематичне різноманіття: Головна, Війна, Україна, Політика, 

Економіка, Світ, Спецпроекти, Регіони, Спорт, Наука, Техно і зв’язок, 

Лайт, Ігри, Інциденти, Здоров'я, Туризм, Курйози, Погода, Відео з 

Youtube, Відео, Думки, Статті, Інтерв'ю, Архів, Контакти. 

На сьогодні стрічка ІА «УНІАН» висвітлює переважно події 

російсько-української війни. Про це свідчать рубрики «Війна», яка 

займає першу позицію на сайті (Після «Головної»), спецпроєкти, де 

кожна з підрубрик («Екологія», «Страхування», «Короновірус», 

«Зброя», «Матеріали для Гааги») безпосередньо пов’язана з впливом 

війни на всі сфери життєдіяльності людини не тільки в Україні, а й 

світі. Найголовніші новини, як і в Укрінформ, виносяться у стрічку 

новин і додаються кожні 5-7 хвилин. Інформаційне агентство 

представлене у таких соціальних мережах, як Instagram, Facebook, 

Twitter, YouTube та меседжерах Viber та Telegram. 

Інформаційне агентство «Інтерфакс-Україна»134 – одне з 

найбільших інформагентств України за оперативністю у наданні 

інформації, цитованістю в ЗМІ, охопленням аудиторії. Його 

інформаційні стрічки інтегровані в інформаційні потоки найбільших 

агентств світу – Bloomberg та Reuters. У режимі реального часу 

«Інтерфакс-Україна» веде свою діяльність з травня 1999 року, а рівно 

                                                 
133  УНІАН оновив сайт агентства і запустив погодний сервіс. URL: 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A3%D0%9D%D0%86%D0%90%D0%9D (дата 

звернення: 07.06.2022). 
134  Інтерфакс-Україна : Веб-сайт. URL: https://ua.interfax.com.ua/ (дата звернення: 

07.11.2022). 
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за рік до того ІА запустило сайт в мережі Інтернет135. 

На сьогодні ІА надає оперативну інформацію політичного та 

фінансово-економічного характеру не лише стосовно України, а й низки 

інших ключових для України країн (країни ЄС, Китай тощо), оперативністю 

характеризуються новини, що стосуються російсько-української війни, а 

саме: втрати противника, переваги ЗСУ, підтримка європейськими та 

світовими лідерами нашої країни. Матеріали публікуються чотирма мовами – 

українською, російською, англійською та німецькою. Інформація 

оновлюється з періодичністю в пів години. 

Сайт інформагентства «Інтерфакс-Україна» містить такі 

рубрики: Головна, Події, Політика, Економіка, Green Deal, Спорт, 

Телеком, Медицина, Інвестиції. А також такі спецтеми: Крим, Газ, 

Нерухомість, Війна, Зерно, Відновлення України, ЗАЕС, які є 

актуальні на той чи інший час. В окрему стрічку винесена інформація 

«Сумарні втрати ворога на кожен день війни». 

Інформаційне агентство «Інтерфакс-Україна» є в таких 

соціальних мережах, як Instagram, Facebook, Twitter та Telegram-

каналі. 

РБК-Україна136 – українське інформаційне агентство, 

засноване в 2006 році. Від самого початку це онлайн ЗМІ було 

частиною російського медіахолдінгу РБК (скорочення від 

«РосБізнесКонсалтинг»), однак через чотири роки існування, у 2010 р., 

воно вийшло з його складу137. 

ІА є одним з топових інформаційних агентств нашої країни. 

Воно спеціалізується на фінансових, економічних та політичних 

новинах України та світу. Інформаційні продукти публікуються двома 

мовами (українська та російська). РБК-Україна, як і вище перераховані 

інформаційні агентства, активно висвітлює події війни в Україні, на 

головній сторінці подає статистичні дані стосовно втрат російських 

окупантів, що є дуже зручним для читачів. Інформація публікується з 

інтервалом приблизно 10-20 хвилин. 

Сайт інформаційного агентства «РБК-Україна» має менше 

рубрик, ніж інші аналізовані ІА: News, Daily, Styler, Travel та 

підрубрики, безпосередньо пов’язані з повномасштабною війною: 

Війна Росії з Україною, Зеленський заяви, Донбас новини, Маріуполь 

                                                 
135 Децик О. Інформаційне висвітлення діяльності органів влади як предмет наукових 

досліджень. Державне управління: удосконалення та розвиток. 2013. №8. URL: 

http://www.dy.nayka.com.ua/?op=1&z=609 (дата звернення: 03.06.2021). 

136  РБК-Україна : Веб-сайт. URL: https://www.rbc.ua/ukr (дата звернення: 07.11.2022). 
137  Москаленко А. Теорія журналістики: навч. посіб. Київ: Експрес-об’ява, 2002. 334 с. 

URL: http://toloka.to/t51639 (дата звернення: 03.06.2021). 
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новини, Харків новини, Київ новини, Переговори Росії та України, 

Біженцям, Обличчя війни, де безперешкодно, витрачаючи мінімум 

часу, користувач може дізнатися ту чи іншу інформацію. Схожу 

стрічку, як і в ІА «Інтерфакс-Україна» має і це інформагентство «Війна 

в Україні: орієнтовні втрати окупантів на кожен день». Інформаційне 

агентство є в таких соціальних мережах, як Instagram, Facebook, Twitter 

та Telegram-каналі. 

У період повномасштабної російсько-української війни роль і 

значення спеціалізованих ІА стрімко зросла. На сьогодні підготовка та 

поширення повноцінного, готового до використання інформаційного 

продукту як медійниками, так і пересічними користувачами, 

пов’язаного з війною, належить саме інформаційному агентству 

АрміяInform. 

АрміяInform138 – інформаційне агентство Міністерства оборони 

України, створене в грудні 2018 року. Щодня воно надає повну картину 

подій у сфері оборони і безпеки: оперативна інформація, аналітика, 

ексклюзивні коментарі, інтерв’ю, фоторепортажі, інфографіка, 

відеостріми з місця події. 

Це спеціалізоване інформаційне агентство, яке до 24 лютого 

2022 року висвітлювало події, пов’язані з Операцією об’єднаних сил 

(далі – ООС) на сході України, а також безпосередньо зі Збройними 

силами України. Інформація надавалася регулярно з інтервалом 20-30 

хвилин. З моменту нападу рф на Україну (24 лютого 2022 року) 

стрічка новин ІА почала оновлюватися що 10 хвилин, події війни стали 

доступними аудиторії 24/7. 

Сайт інформагентства, як і саме агентство є спеціалізованим, 

тому тут є підрубрики: StopRussia, Харківський трибунал, Герої 

нескореної України, Деокупація, Відео. Інформаційне агентство 

представлене в таких соціальних мережах, як Facebook, Instagram, 

Twitter, а також у Telegram-каналі. 

 Історія переходу інформаційних агентств на комерційну 

журналістику після 1991 року свідчить про появу приватних агенцій, а 

це означає розширення їхніх функцій і перспективи подальшого 

розвитку. Винайдення інтернету надало всім без винятку ЗМІ, у тому 

числі й ІА, можливості до збільшення обсягів своєї продукції і в 

кінцевому результаті – збільшення своєї аудиторії. Саме завдяки 

переходу до всесвітньої мережі, створення офіційних сайтів, 

поширення в соціальних мережах інформаційні агентства вийшли на 

                                                 
138  АрміяINFORM : Веб-сайт. URL: https://armyinform.com.ua/ (дата звернення: 

09.09.2022). 
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новий етап свого розвитку, де на сьогодні є повноправними 

розповсюджувачами інформації. Урізноманітнилися і функції агенцій, 

якщо до проголошення незалежності України головною була 

ідеологічна функція, то на сьогодні це інформаційна, пізнавальна, 

комунікативна, рекламна тощо. Все це свідчить про те, що 

інформаційні агентства не стоять на місці, а на вимогу часу 

вдосконалюють свою роботу, оскільки лише так можна функціонувати 

і конкурувати в реаліях сьогодення. 

Отже, зародження та діяльність сучасних вітчизняних 

інформаційних агентств має свою більш як столітню історію 

(Укрінформ). У процесі свого розвитку та трансформації вони 

орієнтуються на світові інформаційні агентства, проте виконують свою 

специфічну функцію – повідомляють світ про події в Україні, 

знайомлять з нашими національними надбаннями, звичаями та 

традиціями. На сьогодні всі інформагентства мають сторінки у 

соціальних мережах, тому в користувачів є можливість швидко й 

оперативно отримувати інформацію від медіа. 

Примітка 15. Підрозділ 4.2. сформований на основі 

публікації: 
Шульженко А. С., Скуртул Г. С. Російсько-українська війна очима 

журналістів-агенційників (на прикладі інформаційних агентств 

«Укрінформ», «УНІАН», «Армія Іnform»). Матеріали ІV 

Всеукраїнської науково-практичної конференції «Суспільство і 

особистість у сучасному комунікаційному дискурсі» (м. Запоріжжя, 2 

листопада 2022 р.) / редкол.: В. Л. Погребна, В. В. Кузьмін, Н. В. 

Островська, Т. О. Бородулькіна та ін. Запоріжжя: НУ «Запорізька 

політехніка», 2022. С. 210–211. 

 

4.3. Жанрова поліфонія контенту новинних агентств 
На сторінках сучасних видань функціонує велика кількість 

жанрів, об’єднаних у такі метажанри, як інформаційні, аналітичні та 

художньо-публіцистичні. Інформаційні агентства спеціалізуються саме 

на інформаційних та аналітичних жанрах подачі інформації, тому саме 

вони будуть нами розглянуті детально. 

Так, інформаційні жанри характеризуються тим, що не 

допускають змін у способі побудови тексту, а саме: певний обсяг, 

відсутність чи обмеження авторства, коментар, оцінка, використання 

кліше, штампів із зазначенням вихідної інформації, подання основної 

інформації в першому реченні, велика кількість пояснювальних 

локалізаторів, високий інформаційний вміст заголовків тощо. 

Інформаційні жанри використовуються, коли намагаються донести 
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новину до читачів. 

До інформаційних жанрів Ю. Бідзіля зараховує факт, замітку, 

звіт, інтерв’ю, репортаж, кореспонденцію, бліц-опитування139. 

А. Тертичний інформаційні жанри поділяє на замітку, інформаційну 

кореспонденцію, інформаційний звіт, інформаційне інтерв’ю, бліц-

опитування, запитання-відповідь, репортаж, некролог.  

Замітка – це один із найпопулярніших жанрів інформаційної 

журналістики, у якому точно, стисло й оперативно повідомляється про 

найсуттєвіші життєві факти.  

Проаналізувавши контент українських інформаційних 

агентств, починаючи з 24 лютого 2022 року, можна стверджувати, що 

замітка домінує серед жанрового різноманіття інформаційних 

повідомлень. Проілюструємо цю тезу прикладами. 

Так, наприклад, новинна стрічка за період повномасштабного 

вторгнення Укрінформу містить такі актуальні замітки: «У 

Маріупольському районі загарбники розстрілюють українських 

волонтерів і чиновників», «Кулеба не побачив потужних рішень щодо 

України у проєкті документа Мадридського саміту НАТО», «Блінкен 

обговорив з італійським колегою питання продовольчої безпеки через 

війну в Україні». Переважна більшість новин висвітлює події війни в 

Україні або її вплив на світ, оскільки це не лише наша війна, це війна 

всього цивілізованого світу проти смерті, вбивств, агресії рф. 

Переважна більшість заміток є розширеними, тобто наводяться думки 

людей щодо означеної проблеми. 

УНІАН також висвітлює інформацію переважно в жанрі 

замітки, наприклад: «ЄС «перекриє кисень» ряду пропагандистів 

Путіна у рамках шостого пакета санкцій», «Ердоган провів окремі 

перемовини з Зеленським та Путіним: що відомо», «Вереск над 

болотом: у Зеленського розповіли про реакцію РФ на передачу MLRS 

Україні» тощо. Наведені замітки характеризуються тим, що після 

опису події (явища) кореспондент надає слово експерту, який 

висловлює свою авторитетну думку щодо інциденту, тому вони є 

коментованими. 

Контент ІА «Інтерфакс-Україна» є різноманітним, найчастіше 

це замітки, наприклад: «За добу на Харківщині госпіталізовано 

шестеро людей із пораненнями, отриманими в результаті ворожих 

обстрілів», «Нічний ракетний удар по Харкову було завдано з 

території Бєлгородської області», «Ударами по Херсону та 

                                                 
139  Словник журналіста: терміни, мас-медіа, постаті. Укл.: Ю. Бідзіля. Ужгород: 

Закарпаття, 2007. 224 с. 
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Енергодару знищено роту окупантів, їх артсистеми та склад 

боєприпасів – Генштаб ЗСУ» тощо. Найчастіше замітки є 

розширеними з опублікуванням думок експертів стосовно того чи 

іншого питання. 

РБК-Україна характеризується розширеними замітками: «ЗСУ 

в Донецькій області збили російський ударний вертоліт Ка-52», «ЗСУ 

наступають на трьох напрямках у Херсонській області, - британська 

розвідка», «Вночі ЗСУ збили всі ракети, якими Росія планувала 

атакувати Дніпро», «ЗСУ на півдні знищили понад 100 окупантів та 

60 одиниць ворожої техніки» тощо, де обов’язковим компонентом є 

бекграунд, на відміну від заміток Інтерфаксу-України. 

Замітки інформагентства «АрміяInform» характеризуються 

тим, що в них яскраво виражені два типи заміток: подієва та 

розширена. Так, наприклад, подієва: «Україна стала господарем свого 

життя і має сама визначати, як жити – Володимир Зеленський», 

«Українські військові показали бойову роботу гаубиць FH70», 

«Росармія здійснила 6684 злочини проти національної безпеки 

України» тощо. 

Прикладом розширеної замітки є такі матеріали: «росія 

перевела військові виробництва на посилений режим роботи – Ганна 

Маляр», «Українські війська відтісняють окупантів на 

Південнобузькому та Криворізькому», «Міністерство оборони досягло 

безперервного забезпечення ЗСУ – Ганна Маляр» тощо. Специфічною 

особливістю матеріалів є чіткість, лаконічність, відсутній розгорнутий 

опис. Це все знаходить своє відображення в подієвих замітках, які 

домінують на сторінках інформагентства АрміяInform. 

Отже, замітки переважають серед інших жанрів на сторінках 

інформаційних агентств, оскільки дають змогу журналістам швидко, 

оперативно подати основну ідею проблеми в стислому, невеликому 

обсязі. 

Інтерв’ю – це інформаційний жанр журналістики, який 

висвітлює розмову журналіста з однією або кількома особами, які 

спеціалізуються на питаннях, актуальних для громадськості. Цей жанр 

дещо нагадує газетний, однак у практиці інформаційних агентства має 

й свої особливості. Найважливіша з них – інтерв’ю ніколи не 

з’являється на стрічці окремо, але може становити окрему рубрику. 

Зазвичай воно входить до складу новини й найчастіше подається у 

вигляді непрямої мови. І тільки особливо яскраві вислови чи 

визначення, що мають особистісний характер, оформлюються у 
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вигляді цитати140. 

Для Укрінформ інтерв’ю є одним із популярних жанрів подачі 

інформації, вони для зручності навіть винесені в окрему стрічку на 

сайті: Гельґа Шмід, генеральна секретарка ОБСЄ: «Варіанти для 

діалогу були, проте росія обрала насильство», Дмитро Орлов, міський 

голова Енергодара: «В окупації відчуття, що вас відкинули на 30 років 

назад», Руслан Стефанчук, Голова Верховної Ради: «Увесь 

цивілізований світ готовий сприяти Україні в післявоєнній відбудові» 

тощо.  

Для УНІАН не характерна така подача матеріалів у вигляді 

інтерв’ю за проаналізований проміжок часу. Вся увага 

інформагентства зосереджена на оперативному висвітленні подій 

війни проти України у вигляді заміток.  

Інформаційний контент Інтерфаксу-України в жанрі інтерв’ю 

для зручності користувачів винесений в окрему стрічку (жанрова 

рубрикація): «Путін уже програв, він ніколи не виграє цієї війни з 

Україною – офіцер Сил спеціальних операцій армії США у відставці 

Майкл Гоук», «В умовах війни робота держави з економікою має 

базуватися на військових законах – голова комітету Ради 

Гетманцев», «Подоляк: Військово-політичне керівництво країни не 

має сумнівів, що війна повинна відбуватися за сценарієм України. 

Інакше – навіщо були всі ці смерті?». Від початку повномасштабного 

російського вторгнення Інтерфаксом опубліковано близько 20 

інтерв’ю. 

Інтерв’ю РБК-Україною публікуються часто, наприклад: 

«Віталій Кім: Не бачу намірів ворога захопити Миколаїв», «Михайло 

Подоляк: Ми не будемо йти ні на «Мінськ-3», ні на «Будапешт-2»», 

«Олег Жданов: Війна з Росією на місяці, але не на роки». Це переважно 

думки військових експертів, радників голови Офісу президента, 

представників влади щодо російської агресії проти України. 

АрміяInform жанр інтерв’ю використовує дуже часто, 

матеріали навіть винесені в окрему категорію для більш зручного 

використання аудиторією, наприклад: «Говорить великий Львів», «Без 

зайвого ажіотажу в інформаційному просторі звільняємо свої 

території – Ганна Маляр», «Олексій Резніков: Після капітуляції росії 

їх всіх чекає трибунал і майбутній «Нюрнберг»», «Андрій Щекун: 

Боротьба триватиме до тих пір, допоки Крим не буде повернуто до 

складу України» тощо. 

                                                 
140  Нестеряк Ю. Інформаційно-технологічний і творчий потенціал агенційної 

журналістики (вітчизняний і світовий досвід): автореф. дис. на здобуття наук. 

ступеня канд. філол. наук: спец. 10.01.08. «Журналістика». Київ, 2005. 21 с. 
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Отже, інтерв’ю передбачає оперативний відгук на певні вагомі 

події, порушення актуальних тем, оцінку явищ, подій, фактів 

суспільного й особистого життя і часто використовується 

журналістами для подачі матеріалів на сторінках інформаційних 

агентств, у нашому випадку саме ІА «Укрінформ», «РБК-Україна» та 

«АрміяInform», для інших притаманна подача матеріалів у вигляді 

заміток.  

Репортаж є одним із найскладніших інформаційних жанрів в 

групі оперативно-дослідницьких жанрів, основне завдання якого  

подати у формі емоційно-піднесеної розповіді учасника певної події, 

безпосереднього свідка якогось явища інформацію про важливу 

суспільну, мистецьку чи літературну подію. Репортаж передбачає 

динамічне відтворення події, показ її найхарактерніших деталей, 

використання емоційної лексики, пожвавлення оповіді, використання 

діалогічного мовлення.  

Укрінформ використовує репортаж як форму подачі 

інформації для висвітлення тих чи інших подій, наприклад: «Бай-бай, 

Лозниця!», «Три дні з дружинами та мамою захисників Маріуполя», 

«Кам’янське: життя у «сірій зоні»», «Слава Богу, наші повернулися»: 

як Балаклія зустріла визволення» тощо. 

Для УНІАН характерні відеорепортажі з посиланням на ютуб-

канал: «Камера тортур у Димері: репортаж ТСН із російської катівні», 

«Життя серед руїн: як подружжя пенсіонерів живе на лінії фронту» 

тощо. 

Інформаційне агентство «Інтерфакс-Україна» репортажі за 

досліджуваний період не публікував. 

Для РБК-України репортажі є поширеним жанром подачі 

інформації. Так, наприклад, зустрічаються такі матеріали: «Чому 

Заходу вигідно давати Україні зброю і коли запрацює ленд-ліз», 

«Будемо їхати, скільки зможе поїзд». Репортаж з евакуаційного рейсу 

на Донбас», «Готові зустрічати росіян, ласкаво просимо, 

перестріляємо всіх». Репортаж з військової Одеси», «Окупанти 

ховались за нашими спинами»: репортаж зі звільнених Балаклії та 

Ізюма» тощо. Окрім цього, зафіксовано відеорепортаж – «Ракетний 

удар по Києву: репортаж з місця події». 

Інформаційне агентство «АрміяInform» репортажі для опису 

російсько-української війни публікує досить часто, вони навіть 

винесені в окрему категорію: «Сили оборони звільнили черговий 

населений пункт – село Дмитрівку», «Звільнена після окупантів Буча», 

«На півдні України морпіхи тренуються бити окупантів на турецьких 

Kirpi», «Рашисти «денаціоналізували» агрофірму, але фермери її 
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відновлюють», «Перед виходом з позицій ми розмінували мінні поля, 

познімали розтяжки та інші «сюрпризи» тощо. 

Отже, репортаж є одним із найпоширеніших жанрів на 

сторінках інформаційних агенцій, оскільки містить матеріали саме з 

місця події, де відчувається ефект присутності репортера, основне 

завдання якого справити емоційне враження, відтворити дійсність, 

побачену на місці подій та дати пережити все те, що відбувається на 

фронті. 

Звіт належить до оперативно-дослідницьких інформаційних 

жанрів, становить собою розповідь-повідомлення про важливі масові 

заходи і передбачає належну повноту викладу матеріалу, використання 

яскравих деталей, авторські узагальнення тощо. Звіти аналізованими 

інформагентствами публікуються дуже рідко, наприклад, Укрінформ: 

«Дефіцит держбюджету за п’ять місяців становив 263,2 мільярда  – 

Мінфін», «Міжнародні експерти: Депортація українців до росії є 

геноцидом», Інтерфакс-Україна: «Звіт ЄС щодо виконання Україною 

Угоди про асоціацію: Попри труднощі, Україна зробила важливі кроки 

щодо реалізації своєї програми реформ», «Благодійний фонд Ігоря 

Кононенка скерував близько 30 млн грн на потреби українських 

захисників – звіт фонду за 4 місяці» або АрміяInform: «Війна, 

розв’язана рф проти України, має характер геноциду – звіт 

експертів». Це пов’язано зі складністю його структури та з 

аудиторією, для якої він розрахований. 

Отже, жанрове наповнення інформаційних агентств тяжіє до 

інформаційних жанрів, а саме: замітки. Такий вибір зумовлений тим, 

що для публікації такого роду матеріалу від агенційників вимагається 

мінімальна затрата часу, і в результаті – максимально оперативне 

висвітлення подій російсько-української війни.  

Під час висвітлення подій російсько-української війни думки 

експертів, уповноважених осіб, компетентних військових є дуже 

важливими для суспільства, тому аналітичні жанри на сьогодні є дуже 

популярними і займають вагоме місце на сторінках усіх без винятку 

аналізованих інформагентств. 

До аналітичних жанрів належать: стаття, кореспонденція, 

рецензія і огляд. Вони характеризуються такими ознаками: 

встановлення журналістом однотипності фактів і явищ і об’єднання їх 

в логічний ряд; узагальнення їх, зіставлення з іншими, встановлення 

зв’язку між ними; оцінка ситуації і явища; постановка проблеми і 

виявлення всіх її аспектів; висловлення пропозицій про своє бачення 

розв’язання проблеми. 

Стаття є найпоширенішим найважливішим аналітичним 
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жанром журналістики, що на підставі розгляду та зіставлення значної 

групи фактів чи ситуацій ґрунтовно й глибоко, з науковою точністю 

трактує, осмислює й теоретично узагальнює проблеми соціальної 

дійсності. На думку О. Кузнєцової, «стаття – це загальна назва 

аналітичних публіцистичних матеріалів, де переважає дедуктивний 

метод відтворення думки»141. Різновиди статті: передова (директивна), 

пропагандистська, науково-популярна, практико-аналітична, 

суспільно-дослідницька. 

Укрінформ на відміну від інших аналізованих агентств 

найчастіше публікує аналітичні статті «Викрадення українських дітей 

росією – свідчення геноциду української нації», «Чому втрати рф у 

війні за різними джерелами відрізняються», «Очі» артилерії на 

підступах Запоріжжя» тощо. Крім того, що статті часто публікуються 

інформагентством, кожного дня упродовж більш як 6 місяців війни, 

інформагентство висвітлює події, які відбулися за добу, у вигляді 

моніторингу, який містить такі рубрики: топ (5, 6, 7 тощо) цитат, 

важливих за день, бойові втрати (проілюстрована статистика втрат 

ворога за день), правда про війну, Україна, економіка, світ. допомога, 

санкції та ворог. Така подача матеріалу є дуже зручною і дає змогу 

читачам кожного дня мати повну картину того, що відбувається на 

фронті. 

УНІАН для зручності користувачів виносить статті в окрему 

стрічку на головній сторінці, наприклад: «Російський ядерний терор: 

чи можна створити безпечну зону на ЗАЕС», «Розширення «імперії»: 

чи зможе Кремль провести «референдуми» на окупованих 

територіях», «На «рускій мір» тут не чекали: спогади жителів півдня 

Чернігівщини про окупацію» тощо. Аналітичні статті УНІАН 

найчастіше публікує не про війну, а про її наслідки для світу: 

економічні, політичні, екологічні тощо, де в основі таких матеріалів є 

думки кваліфікованих осіб у тій, чи іншій сфері. 

Статей, що стосуються теми війни, на сторінках Інтерфаксу-

України не виявлено, але є колонки, які містять думки експертів з того 

чи іншого питання, що безпосередньо пов’язане з війною чи її 

наслідками для суспільства, наприклад: «Сьогодні жодний забудовник 

не отримав дозвіл на участь в програмі «єОселя» з житловими 

проєктами, які будуються», «Опалювальний сезон 2022: як 

забезпечити енергетичну децентралізацію шкіл та лікарень» тощо. 

РБК-Україна: «Україна йде за своїм. Як ЗСУ переходять від 

                                                 
141  Аньєс І. Підручник із журналістики; пер. з фр. А. Андрусяк. Київ: Вид. дім «Києво-

Могилянська Академія», 2013. С.45 
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оборони в наступ», «Як Росія намагається зірвати поставки зброї 

Україні і чому у неї нічого не вийде», «Зовнішній фронт. Як українська 

дипломатія працює під час війни з Росією» тощо. Це інформагентство 

враховує інтереси аудиторії і для більш швидкого доступу виносить 

аналітику в окрему рубрику. 

Для спеціалізованого ІА «АрміяInform» статті не характерні 

(окрім поодиноких випадків), оскільки основна функція агентства – 

оперативно висвітлювати події війни, раніше – те, що відбувалося в 

ООС. 

За визначенням В. Ворошилова, кореспонденція – це жанр, в 

якому на конкретному матеріалі, взятому в порівняно неширокому 

масштабі, в аналітичному плані розробляється актуальна тема, 

вирішується певна проблема. Кореспонденція може бути 

інформаційною: це повідомлення зарубіжних кореспондентів, 

розповідь про нове явище, наукове відкриття, виробничий досвід. Вона 

нагадує розгорнуту замітку, але відрізняється від неї широтою 

охоплення матеріалу, ґрунтовним розвитком певної теми. Аналітична 

кореспонденція розкриває причини описуваного явища (ситуації, 

конфлікту). Найчастіше вона, на відміну від інформаційної, 

критичного плану. На основі аналізу фактів у матеріалі нерідко 

ставляться нові проблеми, висуваються для обговорення злободенні 

питання соціально-економічної чи політичної життя. Такі 

кореспонденції називають постановочними. Часом журналіст ніби 

разом із читачем аналізує, зіставляє, порівнює, оцінює цілий ряд 

фактів – так народжується кореспонденція-роздум142. 

Укрінформ: «ЄСПЛ поновлює розгляд скарг, поданих проти 

України», «Anonymous злили в мережу дані зі зламаного сервера 

центробанку росії», «ЄСПЛ призупиняє розгляд справ проти України». 

УНІАН: «Трагічна халатність чи провокація: які наслідки 

матиме вибух на виставці зброї в Чернігові», «Хакери Anonymous 

«злили» базу Центробанку РФ і записали звернення до Путіна (відео)». 

АрміяInform: «Як кореспондентка АрміяInform у «бойових» 

стоматологів зуби лікувала», «Військові кореспонденти АрміяInform 

поділилися досвідом із майбутніми журналістами».  

Інформагентствам «Інтерфакс-Україна» та «РБК-Україна» не 

притаманні матеріали в жанрі кореспонденції.  

На думку В. Здоровеги, коментар є найлаконічнішим жанром. 

                                                 
142  Калякіна О.  Функції й особливості сприйняття заголовка публіцистичного 

матеріалу (теоретичний аспект). URL: 
http://www.nbuv.gov.ua/portal/Soc_Gum/dlgum/2007_6/10.html (дата звернення: 

07.11.2022). 
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На думку І. Михайлина, це роз’яснювальні або критичні міркування чи 

тлумачення подій і фактів громадського, наукового, політичного 

життя, що пояснює зміст документа, події, місця твору. 

Для сучасних засобів масової комунікації оперативний 

коментар – це реакція на будь-яку подію суспільного, політичної й 

економічного життя. По оперативності дослідники журналістики 

навіть більше схильні віднести цей жанр до інформаційних, але по 

своєму змісті це все-таки аналітичний жанр. З його допомогою автор 

виражає своє відношення до актуальних подій, аналізує що 

відбувається й намагається спрогнозувати подальший розвиток 

ситуації. 

Укрінформ: «Поки немає сенсу в переговорах та зустрічі 

Зеленського і путіна – ОП», «У Херсоні – «приліт» в будівлю, де 

розміщувався «уряд» загарбників», «Україна вітає рішення Комітету 

міністрів Ради Європи щодо відповідальності рф за злочин агресії» 

тощо. 

УНІАН: «У переговорах Зеленського з Путіним в даний час 

немає сенсу – ОП», «Військовий експерт пояснив, навіщо російських 

зеків посилають воювати в Україну (відео)», «Гарантії безпеки 

України 2.0» тощо.  

Інтерфакс-Україна: «Слова Пристайка про те, що Україна 

нібито готова розглянути відмову від членства в НАТО, щоб 

уникнути війни з РФ, вирвані з контексту – МЗС», «Кулеба: Робота 

президента на ГА ООН підтвердила активну роль України на 

міжнародній арені». 

РБК-Україна: «Каміння не було. Були ракети»: реакція мережі 

на вибухи в Криму», «Байрактар у справі: ЗСУ показали відео 

знищення пункту управління вогнем артилерії окупантів». 

АрміяInform: «Коментар Секретаря РНБО України Олексія 

Данілова в ефірі національного телемарафону», «Російського солдата 

засуджено українським судом: коментар військового експерта», 

«Україна більше не є пострадянською країною – Олексій Резніков» 

тощо. 

Отже, інформаційні агентства віддають перевагу 

інформаційним жанрам, оскільки для збору, обробки та публікації 

таких матеріалів, потрібно менше часу (наприклад, замітка). Це дає 

змогу максимально оперативно публікувати новини, висвітлюючи 

події, які відбуваються на фронті. Аналітичні жанри займають чільне 

місце серед публікацій інформаційних агентств. Аудиторія прагне 

отримати не лише опис подій, а й дати їм експертну, кваліфіковану 

оцінку щодо подій російського вторгнення.  
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Примітка 16. Підрозділ 4.3. сформований на основі 

публікації: 
Рула Н. В., Шульженко А. С. Жанрове різноманіття на сторінках 

вітчизняних інформаційних агентств у період повномасштабної 

російсько-української війни. Вчені записки Таврійського 

національного університету імені В. І. Вернадського. Серія: Філологія. 

Журналістика». Том 33 (72). № 4, 2022. С. 288–292. 

 

4.4. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств 
Публікація матеріалів інформаційними агентствами світу та 

України вимагає дотримання журналістами певних стандартів 

побудови інформаційних повідомлень. Так, поглянувши на стрічку 

новин, одразу можна помітити, що новини там неоднакові. Одні 

великі, інші – короткі, в одних багато букв, в інших – одні цифри. 

На сьогодні якому б інформаційному агентству не належало 

повідомлення, чи світовому, чи національному, його будова має бути 

витриманою і чіткою.  

Нагадаємо архітектоніку повідомлень і проілюструємо її 

прикладами аналізованих ІА. Так, відомо, що першою, 

факультативною, складовою новини є так званий слаглайн. Відповідно 

до «Reuters Style Guide», слаг – це комбінація слів чи цифр, що є 

першим рядком будь-якого повідомлення, яке розміщене на стрічці. 

Слаг є індивідуальним ідентифікатором новини і протягом 24-

годинного періоду не повинні з’являтися два повідомлення з 

однаковими слаглайнами. Під час аналізу стрічок новин 

інформагентств нами не було зафіксовано слаглайнів143.  

Обов’язковим елементом новини є дейтлайн, який коротко 

сповіщає аудиторію про те, звідки й коли надійшло повідомлення, а 

також додається назва агентства. Він не тільки дозволяє 

ідентифікувати, коли й де відбулася подія, а і у випадку, коли газета чи 

канал передплачують продукти кількох інформаційних агентств і 

отримують їх на одному екрані, дізнатися, яке агентство повідомило 

новину. 

Дейтлайн присутній практично в усіх новинах аналізованих ІА, 

оскільки є основним компонентом і допомагає читачам розібратися в даті, 

часі й джерелі походження інформації. Наприклад, Укрінформ: «У Криму 

силовики затримали чоловіка, який намагався підпалити військкомат» 

(02.06.2022 17:15), «ЗСУ тут, наш народ тут: Зеленський оприлюднив 

                                                 
143 Reuters Style Guide. URL: https://www.trust.org/contentAsset/raw-data/652966ab-c90b-
4252-b4a5-db8ed1d438ce/file (дата звернення: 09.06.2022). 

 

https://www.trust.org/contentAsset/raw-data/652966ab-c90b-4252-b4a5-db8ed1d438ce/file
https://www.trust.org/contentAsset/raw-data/652966ab-c90b-4252-b4a5-db8ed1d438ce/file
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кадри зі своєю командою біля Офісу Президента» (Відео 03.06.2022 

12:34).  

Для УНІАН характерним є вказування автора, часу, 

необхідного для ознайомлення з новиною та кількості переглядів: 

«Аналітики Bloomberg пояснили, чому дефолт Росії не закінчить 

війну» (Віолетта Орлова, 13:40, 03.06.22, 3 хв., 1770 переглядів), «За 

100 днів війська РФ не досягли жодної стратегічної мети в Україні – 

британська розвідка» (Григорій Бондар, 12:19, 03.06.22, 2 хв., 1462 

перегляди).  

Дейтлайн в Інтерфаксу-України має таку структуру: час, дата, 

скільки часу необхідно для причитання матеріалу: «Українська ППО 

збила в Дніпропетровській області всі п'ять випущених ворогом 

крилатих ракет «Калібр»» (11:21, 03.09.2022, 1 хв.), «Уночі окупанти 

обстріляли Нікополь і Марганець» (08:49, 03.09.2022, 1 хв.), «ЗС 

України відбили атаки противника у напрямку Бахмутського, Кодеми, 

Зайцевого, Авдіївки, Мар'їнки та Времівки» (07:29, 03.09.2022, 3 хв.) 

тощо. 

Структура дейтлайну в РБК-Україна така: місто, день, дата, 

час – під хедлайном, автор – під фото, наприклад: «Кількість 

постраждалих від обстрілу Миколаєва збільшилась» (Миколаїв, 

субота 03 вересня 2022, 14:06), «У Мелітополі знову вибухи. Цього разу 

на аеродромі» (Мелітополь, субота 03 вересня 2022, 17:11), «РФ 

намагається наступати на Бахмут та Авдіївку, всі атаки відбито: 

зведення Генштабу» (Київ, субота 03 вересня 2022, 18:50) тощо.  

АрміяInform містить такі ж компоненти (крім ідентифікації 

автора), як і УНІАН, у складі дейтлайну: «Офіційно: ЄС ухвалив 

шостий пакет санкцій проти рф» (Прочитаєте за: 3 хв. 3 Червня 2022, 

12:00, переглядів 130), «МЗС України: За 100 днів війни кремль так і 

не досягнув головної мети – підкорення нашої країни» (Прочитаєте за: 

2 хв. 3 Червня 2022, 11:24, переглядів 84). 

Спільним для УНІАН та АрміяInform є розміщення дейтлайну 

посередині: після заголовку, перед фото, яке ілюструє подію, на 

відміну від Укрінформу, яке вміщує дейтлайн на фото разом із 

заголовком. Специфічним для Інтерфаксу-України та РБК-України є 

те, що в межах дейтлайну міститься стрічка з переходом до соціальних 

мереж, що є дуже зручним для користування. Ще одним обов’язковим 

елементом будь-якої новини є заголовок, або хедлайн. Його місце – 

перед дейтлайном. За визначенням Рейтер, заголовок – це рядок зверху 

над новиною, який говорить, про що йдеться, або Назва будь-якого 

твору, його частини, розділу або статті, повідомлення, назва газети, 
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журналу і т. ін.144. Вимога ІА до заголовка така: він повинен бути не 

більше ніж 50-70 знаків і поміщатися на одному екранному рядку.  

Укрінформ: «В Україні хочуть створити єдиний реєстр 

дітей, зниклих безвісти або депортованих» (70 знаків), «У Харкові 

відкрилася перша військова виставка-аукціон: кошти підуть на ЗСУ 

та лікування дітей» (81 знак), «ЗСУ вже освоюють «Вовкодави» – 

британські бронемашини тактичної підтримки» (65 знаків). У 

більшості заголовків дотримана вимога щодо його обсягу. 

УНІАН: «Свідчення Медведчука проти Порошенка не 

вплинуть на справу щодо держзради» (64 знаки), «Потужні 

протикорабельні ракети "Гарпун" дістають до Зміїного» (54 знаки), 

«Опір в окупованому Мелітополі зростає: у місті вбито більше сотні 

загарбників» (67 знаків). Отже, УНІАН чітко дотримується вимоги 

щодо обсягу заголовка. 

Інтерфакс-Україна: «МАГАТЕ рекомендує військовим РФ 

залишити кризовий центр ЗАЕС» (60 знаків), «Від початку 

повномасштабного вторгнення в Україні в результаті обстрілу 

загинуло понад 7 тис. мирних жителів» (108 знаків), «Протягом 

минулої доби окупанти обстріляли Миколаївський і Баштанський 

район Миколаєва, є постраждалий і руйнування» (114 знаків), «На 

Донеччині окупанти вбили чотирьох мирних жителів і поранили 

десять людей» (75 знаків) тощо. Як видно з наведеного фактажу, то 

журналісти цього інформагентства не дотримуються вимог щодо 

стислості й лаконічності заголовка. 

РБК-Україна: «За добу на Донеччині загинули три людини, ще 

три поранені» (59 знаків), «ЗС України знищено командно-

спостережний пункт ворога в Снігурівці, понтонну переправу, три 

склади боєприпасів поблизу Козацького та два пункти 

боєпостачання» (160 знаків), «Окупанти перекривали Керченський 

міст для вивезення своїх родин і награбованого» (79 знаків), «У 

Сумській області через обстріли виникла лісова пожежа» (55 знаків). 

РБК-Україна також не витримує вимог щодо заголовків і подає їх 

більш розлогими, що не завжди є зручним для сприймання аудиторією. 

АрміяInform: «Службу в лавах ЗСУ, Нацгвардії, тероборони 

та інших підрозділах несуть більш як дві тисячі спортсменів» (88 

знаків), «Дезінформаційні вкиди від рф: про що говорить рупор 

кремля» (50 знаків), «У прифронтовому госпіталі військові хірурги 

врятували життя захиснику з проникаючим пораненням серця» (89 

                                                 
144  Словник української мови : Веб-сайт. URL: http://sum.in.ua/s/zagholovok (дата 

звернення: 27.09.2022). 
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знаків). Відповідно до аналізу це ІА не дотримується вимог щодо 

обсягу заголовку, а подає його більш розширеним, розгорнутим.  

Найголовніша частина новини, її перший абзац, який містить 

основне повідомлення, називається лід і за обсягом має бути два-три 

рядки (не більше 35 слів), які передають ключову інформацію. Такий 

лід не відлякає читача своєю можливою складністю. Він має певну 

завершеність і може використовуватися самостійно, коли газети, радіо, 

телебачення чи інформаційне агентство цитують лише його, 

анонсуючи подію.  

Укрінформ: «Над Запоріжжям ППО збила ворожу ракету» 

(Лід: Сьогодні вранці, 7 червня, протиповітряна оборона збила над 

Запоріжжям ракету), «У Відні пройшла виставка-аукціон на підтримку 

українок, постраждалих від агресії рф» (Лід: У посольстві України у 

Відні відбулася благодійна виставка-аукціон «Руки для мами», кошти з 

якої підуть на протезування жінок, які втратили кінцівки внаслідок 

російської агресії в Україні). 

УНІАН: «Українська авіація вдарила по росіянам на 

Миколаївщині та Херсонщині» (Лід: Противник втратив понад 20 осіб 

та до 10 одиниць військової техніки), «Росія посилює ППО в 

окупованому Криму – Міноборони» (Лід: Російські війська 

продовжують нарощувати протиповітряну оборону на північному 

заході тимчасово окупованого Криму). 

Інтерфакс-Україна: «За добу на Харківщині одна загибла, вісім 

людей поранені – Синєгубов» (Лід: Минулої доби інтенсивного 

обстрілу російських окупаційних військ зазнали населені пункти 

Ізюмського, Чугуївського, Харківського та Богодухівського районів 

області, внаслідок чого одна жінка загинула, є поранені, повідомив 

голова ОВА Олег Синєгубов), «Над Високопіллям Херсонської області 

піднято український прапор» (Лід: Український прапор піднятий над 

смт Високопілля Бериславського району Херсонської області у неділю, 

повідомив заступник керівника Офісу президента України Кирило 

Тимошенко), «Ракетного удару по Харкову в неділю ввечері було 

завдано з Бєлгородської області» (Лід: Ракетний удар, завданий 

Харкову в неділю ввечері, за попередніми даними, був здійснений з 

території Бєлгородської області РФ, повідомляє пресслужба 

Харківської обласної прокуратури) тощо. 

РБК-Україна: «У Херсонській області збили російську 

керовану ракету» (Лід: Увечері 1 вересня 2022 року українські 

зенітники збили російську керовану ракету в Херсонській області), 

«Окупанти знову обстріляли евакуаційну колону у Василівці» (Лід: 

Російські військові у середу, 31 серпня, в черговий раз обстріляли 
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евакуаційну колону у Василівці Запорізької області) тощо. Проте, 

найчастіше це ІА не дотримується вимог щодо ліду, наприклад: «Росія 

перекидає свої війська, щоб посилити наступ на Донбасі, - Громов» 

(Військове керівництво Росії перегруповує та перекидає війська на 

Донбас та в Запорізьку область. Таким чином окупанти посилюються, 

щоб відновити наступ), «Під Мелітополем досі вибухи на одному з 

російський складів, - мер» (У результаті вчорашніх вибухів під 

Мелітополем досі чутна детонація на одному з російських складів 

боєприпасів), у результаті чого сприймання новини є важким, оскільки 

для того, аби дізнатися найважливіше, необхідно прочитати все 

повідомлення до кінця і виявити головне. 

АрміяInform: «За добу російські війська на сході України 

обстріляли 32 населені пункти» (Лід: За минулу добу, 4 червня, 

російські війська обстріляли 32 населених пункти Луганської і 

Донецької областей. Про це повідомляє пресслужба Угруповання 

Об’єднаних сил), «Ліквідовано бурята-«вагнерівця», який з 2014 року 

воював проти України» (Лід: Українські захисники ліквідували 

найманця з ПВК «вагнера» володимира анданова, який воював проти 

України ще з 2014 року). 

У ліді зазначається «нове» висловлювання ньюзмейкера 

(групи людей, колективного органу, особи, уповноваженої заявляти від 

імені ньюзмейкера). Воно може подаватися як у вигляді цитати, так і 

спрощеного переказу145. Наведемо приклади новин, де цитата 

використовується для того, щоб висловлена думка першоджерела була 

подана без змін і її смисл розкривався, доповнювався в корпусі 

новини. 

Укрінформ: «Єрмак – про російський теракт в Оленівці: Світ 

має справу зі злочинцями» («Оленівка. Акт тероризму росіян. Вони 

завдали по колонії, де утримувались полонені українські воїни, бійці 

«Азову», прицільного удару. А тепер намагаються брехати, 

звинувачуючи Україну. Особливо цинічно виглядає інформація про те, 

що жоден з представників колонії не постраждав», – констатував 

Єрмак), «У Туреччині заявили, що путінська пропозиція про 

безпілотники Bayraktar – не на порядку денному» (Пропозиція 

президента рф володимира путіна про співпрацю щодо безпілотників 

Bayraktar, про яку раніше розповів президент Туреччини Реджеп Таїп 

Ердоган, зараз не на порядку денному. Про це сказав очільник 

                                                 
145  Сучасна агенційна журналістика / упоряд. В. Я. Миронченко. Київ: Інститут 

журналістики КНУ ім. Т. Шевченка, 2010. С.120. 
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директорату оборонної промисловості Туреччини Ісмаїл Демір, 

передає Укрінформ із посиланням на Hürriyet). 

УНІАН: «Піонтковський заявив про розбіжності в бункері 

Путіна і боротьбу фашистських груп у Кремлі» (Масове вбивство 

українських військовополонених у виправній колонії в окупованій 

Оленівці Донецької області – це наслідок боротьби різних 

фашистських груп у Кремлі. Таку думку висловив російський 

публіцист і опозиційний політик Андрій Піонтковський, передає 24 

канал).  

Інтерфакс-Україна: «Минулої доби в результаті обстрілів 

Донецької області загинули чотири людини, дві – поранені» («За 3 

вересня росіяни вбили 4 мирних жителів Донеччини: 2 у Великій 

Новосілці, 1 у Сіверську та 1 у Водяному. Ще 2 особи отримали 

поранення», - написав Кириленко у телеграм-канал), «У результаті 

обстрілу в Нікополі виведено з ладу лінію електропередач» («У 

Нікополі сталася пожежа. Вогонь вже втихомирили. У місті 

понівечено 5 житлових будинків і кілька господарських будівель. 

Виведено з ладу лінію електропередач», - написав Резніченко в 

телеграм-каналі в неділю вранці) тощо. 

РБК-Україна: «У Зеленського попросили жителів Криму 

почати підготовку до деокупації» («Просимо жителів окупованих 

територій, включаючи півострів Крим, стежити за оголошеннями 

органів влади щодо дотримання рекомендацій під час заходів з 

деокупації. Зокрема, вже зараз облаштувати укриття, запастися 

достатньою кількістю води та зарядити повербанки. Все буде 

Україна», - написав Подоляк), «Зеленський про візит МАГАТЕ на 

ЗАЕС: ми не почули головного» («Ми зробили все, щоб МАГАТЕ 

отримало доступ до ЗАЕС, і я вважаю, що ця місія ще може зіграти 

свою роль. На жаль, ми не почули від МАГАТЕ головного – заклику 

Росії демілітаризувати станцію. Я сподіваюся, що місія виконає те, про 

що ми домовилися, і послужить інтересам всього міжнародного 

співтовариства», - заявив він). 

АрміяInform: «Україна помститься за кожного загиблого чи 

скаліченого воїна – Валерій Залужний» (росія – держава-терорист. 

Звірства росіян, які вони вчиняють з нашими військовополоненими, 

викликають лють. Ми помстимося за кожного загиблого чи 

скаліченого побратима. Про це заявив Головнокомандувач ЗСУ 

генерал Валерій Залужний у своєму Телеграм-каналі, 

прокоментувавши обстріли українських полонених військами рф у 

тимчасово окупованій Оленівці). 

Отже, цитата є головним елементом новин інформаційних 
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агентств, оскільки саме інформація, отримана від першоджерела, 

змушує реципієнта довіряти інформації, опублікованій на сторінках 

ІА. 

Слідом за лідом журналіст повинен повідомити подробиці 

того, про що йшлося у першому абзаці. Подробиці розташовуються в 

міру їх значимості, навіть якщо в реальному житті вони 

розташовувалися в іншому порядку. 

Аналіз новин дає змогу стверджувати, що подробиці новини, 

розташовані слідом за лідом, можуть бути як розгорнутими, так і 

стислими. Приклади таких новин ми можемо спостерігати в усіх 

аналізованих інформагентств. Новина вважається неповною, якщо 

вона не завершується довідковою інформацією про подію, так званим 

бекґраундом. Бекґраунди найчастіше бувають двох видів – статистичні 

та історичні. У ньому аудиторії подається історична або статистична 

інформація, яка дає змогу читачеві зрозуміти й оцінити те, що 

відбувається. Часто тут викладають передісторію події або тло, на 

якому вона розвивалась, біографію особи, наводяться додаткові 

відомості про об’єкт, згаданий в новині. Мова беку – суха, притаманна 

для статистично-інформаційних довідок. Завдяки відомостям, які 

викладені у бекґраунді, читач має можливість розширити і 

деталізувати уявлення про об’єкт інформування, оцінити значення 

поданої новини, передбачити її можливі наслідки146. 

Укрінформ: «Над Запоріжжям ППО збила ворожу ракету» (Як 

повідомляв Укрінформ, російські війська тимчасово окупували близько 

60% території Запорізької області, на частині території тривають бойові 

дії). УНІАН: «Данілов відповів на погрози Путіна про удари «по тих 

об'єктах, по яких поки не наносили»» (Нагадаємо, напередодні Путін в 

інтерв’ю російським пропагандистам заявив, що постачання Заходом 

зброї в Україну може «затягнути збройний конфлікт», а Росія нібито 

зробить відповідні висновки, якщо Захід буде поставляти Україні ракети 

дальньої дії), «На Харківщині росіяни мінують території у напрямку 

наступу ЗСУ» (Раніше повідомлялося, що на харківському 

напрямку російські війська намагаються стримати просування 

українських підрозділів до держкордону і мінують місцевість) тощо. 

Інтерфакс-Україна: «Українська армія знищила два російських 

безпілотники та керовану ракету на півдні країни» (Наголошується, що в 

                                                 
146 Сучасна агенційна журналістика / упоряд. В. Я. Миронченко. Київ: Інститут 
журналістики КНУ ім. Т. Шевченка, 2010. С.44. 
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https://www.unian.ua/war/novini-harkova-armiya-rosiji-namagayetsya-strimuvati-prosuvannya-zsu-do-kordonu-novini-harkova-11856564.html
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небі над Миколаївщиною було збито керовану авіаційну ракету класу 

«повітря-поверхня» Х-59, випущену російським винищувачем). Бекграунд 

практично не притаманний повідомленням цього інформагентства. 

РБК-Україна: «Путін має намір створити нові сили для наступу 

на Україну восени і взимку, – ISW» (Нагадаємо, вчора під час відкритого 

уроку в Калінінграді російський президент назвав нову мету «спеціальної 

операції». За словами Путіна, на території України нібито створюється 

антиросійський анклав, який загрожує самій Росії), «Обстріли Донецької 

області: росіяни вбили ще чотирьох цивільних» (Нагадаємо, вночі 2 

вересня російські війська завдали чергового удару по Слов’янську. 

Ворожі ракети потрапили прямо в дитячий садок. Від удару будівля 

зруйнована) тощо. Це інформагентство чітко дотримується вимоги щодо 

бекграунду наприкінці повідомлення. Бекграунд, як складова частина 

новини, не характерна для АрміяInform: «Ліквідовано бурята-

«вагнерівця», який з 2014 року воював проти України». 

Найчастіше нехтує загальноприйнятою структурою повідомлень 

ІА саме Інтерфакс-Україна та АрміяInform, наприклад: «У районі 

Вірнопілля окупанти зазнали втрат», «Окупанти продовжують 

наносити ракетні та авіаційні удари по цивільних та військових 

об’єктах» тощо, де заголовок, дейтлайн і лід становлять інформаційне 

повідомлення. 

Отже, аналіз архітектоніки повідомлень дає змогу 

стверджувати, що міжнародних стандартів публікації новин (слаглайн, 

дейтлайн, хедлайн, лід, саблід, бекграунд) дотримуються журналісти 

Укрінформ, УНІАН та РБК-Україна. АрміяInform та Інтерфакс-

Україна, намагаючись якнайшвидше донести інформацію до аудиторії 

та витрачаючи для цього мінімум часу, висвітлюють події російсько-

української війни переважно за допомогою дейтлайну, заголовку та 

ліду, де вміщують найголовніше, тобто те, що відбулося найближчим 

часом в Україні. 

Примітка 17. Підрозділ 4.4. сформований на основі 

публікації: 
Рула Н. В., Шульженко А. С. Структура повідомлень українських 

інформаційних агентств під час висвітлення подій повномасштабної 

російсько-української війни. Вчені записки ТНУ імені В. І. 

Вернадського. Серія: Філологія. Журналістика. 2022. Том 33 (72). № 6. 

Ч. 2. С. 266–271. 
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4.5. Використання новітніх сленгізмів-неологізмів під час 

висвітлення подій повномасштабної російсько-української війни 
Запити на кшталт «російське вторгнення в Україну» (2022), 

«напад рф на Україну», «путін напав на Україну», «повномасштабна 

російсько-українська війна» найчастіше трапляються у пошуковій 

мережі інтернет, починаючи з ранку 24 лютого 2022 року. Саме з цього 

дня російська федерація цинічно, жорстоко й безпринципно знищує 

українську воєнну та цивільну інфраструктуру, вбиває українських 

чоловіків, жінок та дітей, нищить усе, що має культурну та історичну 

цінність для українського суспільства. 
Аналіз діяльності інформаційних агентств та публікація 

ними повідомлень, починаючи з повномасштабного вторгнення, дає 

змогу спостерігати тенденцію до зміни правил написання деяких 

власних назв, безпосередньо пов’язаних з російсько-українською 

війною, а також до появи нових слів для опису подій і явищ, які на 

сьогодні відбуваються в нашому суспільстві.  
Так, Комісія з журналістської етики дала рекомендації щодо 

використання стилістично забарвленої лексики в журналістських 

матеріалах. Щодо термінів «рашизм», «рашисти» та похідних від цих 

слів, то в переважній більшості випадків ідеться про використання 

стилістично забарвлених синонімів до висловів «російсько-окупаційні 

війська», «російські загарбники», «військові країни-агресора» тощо. 

Використання таких слів у журналістському матеріалі жодним чином 

не дискримінує групу людей за національною ознакою. Йдеться не про 

приналежність до певної національності, а про приналежність до 

групи, яка є ворожою до українців, сповідує російсько-фашистську 

ідеологію та діє відповідно до неї147. 
На думку О. Авраменка, тенденція писати власні назви з 

маленької літери (Росія/росія», «Путін/путін) поширилася з початком 

широкомасштабного російського вторгнення, її підхопили навіть сайти 

органів української влади. Він зазначає: «Насправді правило таке є: 

прізвища людей та імена, які вживають зневажливо, пишуть з малої 

літери. І це правило давнє. Наприклад, гітлери, путіни ми можемо 

спокійно писати з малої літери, це відповідає вимогам чинного 

правопису. А щодо назви країни, цього немає в правописі, але за 

аналогією, зважаючи на ситуацію в країні, я вважаю, можна 

                                                 
147  «Орки», «рашисти» та «путін»: КЖЕ дала рекомендації щодо стилістично 

забарвленої лексики в ЗМІ. URL: 

https://detector.media/community/article/199602/2022-05-27-orky-rashysty-ta-putin-
kzhe-dala-rekomendatsii-shchodo-stylistychno-zabarvlenoi-leksyky-v-zmi/ (дата 

звернення: 19.11.2022). 
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застосувати це правило і до неї»148. 

Проте існує й протилежна точка зору щодо цього питання. 

Так, частина представників комісії з журналістської етики (Тетяна 

Печончик, Сергій Гузь, Діана Дуцик, Сергій Томіленко та Світлана 

Остапа) зазначають, що слова на кшталт «Путін», «Росія» є власними 

назвами, а тому мають писатися з великої літери. Оскільки велика 

літера – це не знак поваги чи визнання, це всього-на-всього ознака 

того, що слово є власною назвою. 

Як зазначає УНІАН, навіть провідне австрійське 

інформагентство APA опублікувало матеріал про те, як війна росії 

проти України вплинула на мовленнєві звороти в українському 

інформаційному середовищі – зокрема, найменування російських 

загарбників «рашистами» та «орками» і написання назви країни-

агресора та її лідера з маленької букви149. 

Починаючи з 24 лютого 2022 року, журналісти 

використовують різну термінологію, яка описує війну росії проти 

України. Проілюструємо цю тезу прикладами новин інформагентств. 

Укрінформ: «Війна росії проти України вимагає нової архітектури 

безпеки – Бербок» (20 квітня), «Війна росії об’єднала європейців навколо 

підтримки України – фон дер Ляєн» (09 травня), «Світовий банк 

попереджає про глобальну рецесію через війну росії в Україні» (26 травня) 

тощо. 

УНІАН: «У Молдові оголосили надзвичайний стан через 

напад Росії на Україну» (24 лютого), «Суд у Гаазі озвучить рішення у 

справі про напад Росії на Україну 16-го березня» (15 березня), 

«Історик Ярослав Грицак: чим має закінчитися російсько-українська 

війна – «Нічна варта»» (19 квітня), «Зеленський вирушив до Запоріжжя 

вперше після повномасштабного вторгнення РФ» (06 червня) тощо.  

Інтерфакс-Україна: «Російська війна проти України та Європи 

розпочалася у Криму і закінчиться його звільненням – Зеленський» (09 

серпня), «Українсько-російська війна не може завершитися 

компромісом – Кучма» (04 серпня), «З початку російського вторгнення 

в Україні загинули 103 дитини і понад 100 поранені – генпрокурор» 

                                                 
148  «Орки», «рашисти» та «путін»: КЖЕ дала рекомендації щодо стилістично 

забарвленої лексики в ЗМІ. URL: 

https://detector.media/community/article/199602/2022-05-27-orky-rashysty-ta-putin-

kzhe-dala-rekomendatsii-shchodo-stylistychno-zabarvlenoi-leksyky-v-zmi/ (дата 
звернення: 19.11.2022). 

 

149  УНІАН заявляє про цензуру і вимагає зустрічі з інвестором. URL: 
https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A3%D0%9D%D0%86%D0%90%D0%9D (дата 

звернення: 07.06.2022). 
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(16 березня), «Повномасштабна агресія РФ забрала життя 341 дитини 

в Україні, щонайменше 622 поранено - Офіс генпрокурора» тощо. 

РБК-Україна: «Путін офіційно оголосив про проведення 

спецоперації проти України» (24 лютого), «Напад РФ на Україну. 

Загинули понад 40 людей і поранено кілька десятків» (24 лютого) 

тощо.  

АрміяInform: «Внаслідок широкомасштабного вторгнення рф 

в Україні загинуло 3752 мирних жителів» (19 травня), «Сімнадцять 

картин красномовно розповідають про жахіття, які принесла із собою 

російська війна в Україну» (22 травня), «Війна, розв’язана рф проти 

України, має характер геноциду – звіт експертів» (28 травня), «Війна в 

Україні у центрі уваги міжнародної спільноти» (07 червня) тощо. 

Отже, ми будемо дотримуватися думки О. Авраменка та, 

підтримуючи тенденцію, поширену в більшості ЗМІ та ІА, власні 

назви, пов’язані з російською агресією щодо України, писатимемо з 

малою літери. Стосовно термінології: конфлікт, спецоперація, як 

позиціонує рф, вторгнення, то ми застосовуватимемо термін 

«російсько-українська війна», адже інакше дії росії, яка щодня 

калічить і вбиває цивільне населення України і вщент руйнує 

українські міста, назвати не можна. 

Продовжуючи тему мовностилістичного оформлення новин, 

зупинимося детально на новітніх неологізмах-сленгізмах, які 

збагатили українську мову військовою субстандартною лексикою.  

Неологізми – це новостворені слова, значення слів, 

словосполучення, що з’явилися в мові й ще не перейшли до розряду 

загальновживаних. Загальна причина появи неологізмів полягає в 

необхідності давати назви тим новим явищам і поняттям, які 

з’являються у процесі невпинного розвитку людського суспільства. 

При цьому, якщо предмет чи поняття закріплюються в житті 

суспільства, то їхня назва з часом перестає сприйматися як нова й 

переходить до активної лексики150. 

Російська війна, яка почалася в 2014 році, сколихнула всі ЗМІ і 

завдала суттєвих зрушень у комунікативному середовищі України. 

Своєю загарбницькою політикою рф породила стимул до появи нових 

смислових конструкцій, які використовувалися до опису подій і 

ставлення українського народу до ворогів. 

Події 2014 року внесли до скарбниці української мови такі 

слова, як «сєпари» і «ватники», які стояли у витоків псевдореферендумів 

                                                 
150  Словник української мови : Веб-сайт. URL: http://sum.in.ua/s/neologhizm (дата 

звернення: 07.10.2022). 
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і були першими українськими колаборантами, яких, на жаль, так і не 

покарали за їхні вчинки та дії. Однак і герої 2014 року також увійшли до 

мовного фонду рідної мови, як-от: «кіборги», воїни, які самовіддано 

захищали донецький аеропорт, «азовці» – для позначення наших героїв, 

які віддали життя за батьківщину. 

Повномасштабна російсько-українська війна 2022 року 

призвела до того, що всі ЗМІ вибухнули своїм ставленням до того, що 

на сьогодні відбувається в Україні. Словниковий фонд мови і 

відповідно ЗМІ поповнився зневажливими словами, які описують 

злочинні російські окупаційні війська, що вдерлися в Україну: «орки», 

«русня», «ваньки», «свинособаки», «друга армія світу» тощо. 

У Вікіпедії навіть з’явився термін «рашизм», який позначає 

ідеологію та практику войовничого російського шовінізму, що прагне 

до ліквідації української державності та знищення українців як нації; 

сучасний різновид нацизму151. Проте лексичний фонд поповнився й 

словами з позитивною семантикою. Як зазначає Т. Кремінь: «Наші 

ЗСУ і добровольці – взірець для всього світу. Вони – боги війни, 

справжні нащадки козаків-характерників. Їх не лякають ні «нулі» – 

лінія зіткнення з ворогом, ні «передок» – перша лінія оборони війська, 

ні «зеленка» – лісосмуга чи будь-яка інша лісиста місцевість, де 

розташувались військові підрозділи. Вони – захисники рідної держави, 

тому відчайдушно б’ються як на землі, на воді, так і в повітрі. Чого 

тільки варті «привид Києва» чи доблесні «Нептуни» – сучасні 

протикорабельні ракети, якими відправлено на дно морський крейсер 

«москва»152. 

Також автор зазначає, що визвольна війна в Україні впливає 

не лише на нашу лексику. Скажімо, і в англійському сленгу з’явилось 

нове дієслово Ukrained – «зукраїнити». Воно описує суть становища, в 

якому опинилася росія після нападу на Україну. Автори онлайн-

словника англомовного сленгу Urban Dictionary так описують суть 

нового слова: коли росія вдерлася до країни, а у відповідь отримала 

приниження на глобальному рівні. Приклад вживання: «росія була 

зукраїнена»153. 

                                                 
151  Рашизм : Веб-сайт. URL: 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D0%B0%D1%88%D0%B8%D0%B7%D0%B

C (дата звернення: 07.11.2022). 

152  Новітні сленгізми-неологізми – мовне віддзеркалення війни. URL: 
https://www.ukrinform.ua/rubric-society/3490258-novitni-slengizmineologizmi-movne-

viddzerkalenna-vijni.html (дата звернення: 07.10.2022). 

153 Новітні сленгізми-неологізми – мовне віддзеркалення війни. URL: 
https://www.ukrinform.ua/rubric-society/3490258-novitni-slengizmineologizmi-movne-

viddzerkalenna-vijni.html (дата звернення: 07.10.2022). 

https://uk.wikipedia.org/wiki/Рашизм
https://uk.wikipedia.org/wiki/Рашизм
https://www.ukrinform.ua/rubric-society/3490258-novitni-slengizmineologizmi-movne-viddzerkalenna-vijni.html
https://www.ukrinform.ua/rubric-society/3490258-novitni-slengizmineologizmi-movne-viddzerkalenna-vijni.html
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Засоби масової інформації не залишилися осторонь і активно 

застосовують у своїх публікаціях мовні нововведення, дотримуються 

політики написання усього, що стосується рф і її злочинних діянь 

проти українського народу, і пишуть з маленької літери.  

Так, для позначення армії загарбників ЗМІ найчастіше 

використовують терміни «окупанти», «російські окупанти», «війська 

рф» тощо. Проте у матеріалах інформагентств функціонують і нові 

слова, які з приходом рашистів на нашу землю, увійшли до 

словникового складу української мови і мови ЗМІ відповідно. 

Зупинимося на прикладах інформаційних агентств. 

Укрінформ: «Рашизм: на порозі нової науки?», «Пекельна 

кухня: як ЗСУ «смажать» русню», «Чому путін набирає «гарматне 

м’ясо» в умовній «бурятії», а не в москві?» тощо. 

 УНІАН: «Вбивця-рашист отримав довічне ув'язнення за свої 

злочини, але подав апеляцію», «Як Джохар Дудаєв передбачив рашизм 

та яка роль Чечні в російсько-українській війні», «У Києві стартувала 

вулична виставка про рашизм», «Бої на південному фронті: по 

Миколаєву орки знову вгатили ракетами», «Кіно, яке не подивляться 

орки - у Росії показують піратські фільми «загнивающего Запада», 

«Росіяни воюють у стилі орків: експерт розповів, як здолати їх на 

полі бою» тощо. 

Інтерфакс-Україна: «Ткаченко: майже кожні дві хвилини в 

Україні знищується один рашист», «В історії залишиться поняття 

«рашизм»» тощо.  

РБК-Україна: «Порошенко: сьогодні ми знову на передовій, і 

ми переможемо путінський рашизм», «Рашисти інтенсивно 

застосовують авіацію для бомбардувань околиць Сєвєродонецька, - 

Гайдай», «У Мелітополі рашисти вирішили відкрити купальний сезон 

на «озері смерті»: зганяють туди дітей», «Ми воїни, а не якийсь 

непотріб»: орки з «Володаря перснів» попросили не називати росіян 

«орками», «Мама Лізи з Вінниці про загибель 4-річної доньки: «Хай 

кожна сльоза українця стане смертельним ядом для тисячі орків», 

«Добрий день, чи вчать тут вбивати ру*ню?»: аеророзвідник Павло 

про будні «на нулі», мрії і фронтовий гумор» тощо. 

АрміяInform: «Комісія ООН підтвердила, що рашисти 

скоювали воєнні злочини в Україні», «Рашистських танків помітно 

меншає, коли ми працюємо з нашою «Стугною» − командир 

протитанкового взводу «Борода»», «Під ним ми здобули 

незалежність, під ним й знищимо рашизм! – українські партизани на 

ТОТ», «Професійна пропаганда і рабська ментальність – ось що 

зачало рашизм у росії», «Орки, варвари! Їм нема різниці, хто загине» – 
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місцеві мешканці прокоментували нічний обстріл Краматорська», 

«Піски − чергова ганьба росармії, або Наздоганяйте свій корабель, 

орки», «Мордор, орки, Саурон: рф і вигаданий світ Джона Толкіна», 

««Друга армія світу» продовжує втрачати техніку на території 

України», «Друга армія світу – перша по втратах: понад 1000 танків 

та 23800 солдатів», «Соледар: фронтове місто на Донеччині, опалене 

«рускім міром»» тощо.  

У результаті аналізу можемо стверджувати, що інформаційні 

агентства використовують у своїх матеріалах неологізми, пов’язані з 

повномасштабною російсько-українською війною, для позначення 

загарбницької армії, яка прийшла знищувати український народ. Проте 

ІА застосовують і слова з позитивною семантикою для позначення 

явищ і подій, які чинять опір окупантам і звільняють нашу землю від 

рашистської навали.  

Наприклад, Укрінформ: «Пентагон не вірить заявам про «жест 

доброї волі» рф, яка відступила від острова Зміїний», «росія завжди 

применшує свої поразки, подаючи їх як «жест доброї волі» – Кулеба», «У 

Відні з’явилося графіті «Привид Києва» до дня Повітряних сил України», 

«Розстріляний Харків, «кікімори» для фронту й «Привид Києва»» тощо. 

УНІАН: «У Запорізькій області склад окупантів «вийшов з 

чату» (фото)», «РФ зробить у Херсоні «жест доброї волі» і назве 

його передислокацією – експерт», «РФ готова до нових «жестів 

доброї волі», але з Кримом і Донбасом це не «прокатить» – експерт», 

«Волонтери відреагували на мобілізацію в РФ збором на дрони: 

нестимуть окупантам «квитки» на концерт Кобзона», «Полковник 

сказав, скількох окупантів ЗСУ щодня відправляють на «концерт 

Кобзона»» тощо. 

РБК-Україна: «Жест доброї волі» не за горами? Російські 

командири масово тікають з Херсону» тощо. 

АрміяInform: «У нас снаряд попав, може, півтора 

«двохсотих» нашкребемо» – як у Святогірську орки просили про 

евакуацію», «Під аргументами 122-го калібру окупанти здійснюють 

«жест доброї волі» набагато швидше», «ЗСУ «жестом доброї волі» 

забрали покинуту техніку окупантів на Херсонщині», «Повітряну 

оборону столиці охороняє «Привид Києва»», «Чорнобаїти і 

відукраїнити: сленг війни шириться світом» тощо. 

Інтерфакс-Україна найчастіше використовує загальновживану 

лексику. 

Отже, мовностилістичне різноманіття лексики інформаційних 

повідомлень ІА свідчить про те, що всі вони на вимогу часу 

використовують новітні сленгізми-неологізми, пов’язані з воєнною 
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тематикою. Найчастіше такі вислови притаманні АрміяInform, 

оскільки це агентство спеціалізується на воєнній тематиці і для 

підсилення ефекту і виклику емоцій у реципієнтів щодо злочинів рф 

використовує такі нововведення, інші ІА – застосовують переважно 

загальновживану лексику для опису подій повномасштабної російсько-

української війни. 

 

4.6. Висвітлення новин у Telegram-каналах 
На сьогодні донесення до людей важливої та об’єктивної 

інформацію у будь-який зручний для них спосіб – це тенденція всіх без 

винятку ЗМІ, а також соціальних мереж та меседжерів. Telegram-канал 

є дуже популярним в Україні. Як зазначає Марія Леонова, «він є 

лаконічним, зручним у використанні, а головне – там є ті, на кого ми 

орієнтуємося у подачі контенту. Це люди від 18 років з доступом до 

інтернету, які цікавляться суспільно-політичним життям та небайдужі 

до того, що насправді відбувається»154. Топові українські ЗМІ і 

інформаційні агентства вже давно користуються популярними 

сервісами для створення каналів та висвітленням інформації 

щохвилини.  

Кожне аналізоване інформаційне агентство має свій 

Telegram-канал. Так, Укрінформ нараховує близько 30 тисяч 

підписників, УНІАН – близько 1млн, Інтерфакс-Україна – 3 тис, РБК-

Україна – 68 тис, АрміяInform – 10 тис підписників. З наведеного 

вище можемо стверджувати, що телеграм-канал «УНІАН» є найбільш 

поширеним, популярним і має величезну кількість підписників.  

Архітектоніка повідомлень у меседжерах відрізняється від 

новин, які публікуються на офіційних сторінках інформаційних 

агентств. Так, для Укрінформ характерною є подача інформації, яка 

складається з хедлайну та цитати експерта або авторитетного джерела: 

«Ворожі дрони-камікадзе атакували центр Одеси» або «У Мелітополі 

та Бердянську пролунали вибухи». Такі повідомлення найчастіше не 

супроводжуються ілюстрацією. 

Схожу структуру + фото наведеної інформації часто можемо 

побачити в telegram-каналі «Укрінформ»: «Повітряні сили Збройних 

сил України знищили російський вертоліт і штурмовик Су-25», «У 

Слов’янську Донецької області продали пам'ятник російському 

революціонеру володимиру леніну». Крім цього, кожного дня подається 

інформація про втрати ворога на фронті і йде візуальне доповнення, 

                                                 
154  Беца О. Як новинним медіа вести телеграм-канали. URL: 

https://medialab.online/news/yak-vesty-telegram-kanaly/ (дата звернення: 17.11.2022). 



Формування особистості під впливом медіа : колективна монографія 

150 

 

наприклад: «ЗСУ знищили вже близько 60430 російських загарбників». 

Загалом новини у Telegram-каналі оновлюються з 

періодичністю 30 хв – 1 година, лексика загальновживана, ілюстрації 

приблизно 1 з 4-5 новин. 

Кожне повідомлення Telegram-каналу «УНІАН» підкріплене 

ілюстрацією, інформація оновлюється кожні 5 хвилин. Структура 

повідомлень докорінно відрізняється від Укрінформ, тут відсутні 

цитати чи коментарі експертів, повідомлення містять заголовок, лід та 

бекграунд, наприклад:  «Мужчинам в рф планируют запретить 

покидать страну после 28 сентября, но запрещают уже сейчас», або 

тільки лід та бекграунд (В Херсоне произошло около 20 взрывов, 

активно работала руснявое ПВО. Местные паблики сообщают о 

попадании в Антоновский мост, которому снова резко поплохело. 

Ранее сообщалось, что оккупанты опять начали провозить по нему 

грузы на автомобилях). Привертає увагу подача матеріалу та його 

мовностилістичне оформлення, наприклад: «Хорошие новости с юга!», 

або «РФ направляет новоприбывших по мобилизации военных на 

линию соприкосновения без подготовки, сообщает Генштаб» тощо. 

Матеріалів, які насичені новітніми словами, містять 

вульгаризми та жаргонізми, понад 80%, офіційний стиль та 

загальновживана лексика нехтуються журналістами телеграм-каналу 

УНІАНу, матеріал перенасичений сленгізмами, які виникли в 

результаті російської агресії. Такий стиль подачі інформації 

подобається аудиторії, зважаючи на 1 млн підписників.  

Telegram-канал Інтерфаксу-України має традиційну для всіх 

повідомлень будову – це заголовок і лід, де коротко викладено суть 

повідомлення + фото, наприклад: «ЄС має намір навчити до 15 тисяч 

українських солдатів найближчим часом» або «За добу знищено 2 

склади боєприпасів окупантів, 3 ЗРК та 2 об’єкти ППО, відбито 

атаки противника на 5 напрямках – Генштаб» тощо. 

Інформація в Telegram-каналі оновлюється кожні 5-10 хвилин, 

зрідка публікуються матеріали російською мовою. Кожен заголовок – 

це гіперпосилання на офіційний сайт інформаційного агентства 

«Інтерфакс-Україна», що є дуже зручним для користувачів, які хочуть 

ознайомитися більш детально з матеріалами ІА. 

Telegram-канал «РБК-Україна» переважно публікує, як і всі 

інші канали, заголовок і лід та ілюструє подію фото, наприклад: 

«США планують передати Україні ще чотири HIMARS», «На 

Запорізькому напрямку спецпризначенці СБУ збили російський 

вертоліт Ка-52» тощо. 

Телеграм-канал «АрміяInform» за добу публікує до 10 новин, 
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серед яких є постійні рубрики: «Втрати окупанта» та «Рекомендуємо 

почитати», де в останній зроблено акцент на повних, розширених 

публікаціях на самому сайті ІА. Для іншої інформації характерна 

подача лише ліду, наприклад: «Нічний ракетний удар по 

Краматорську, знову приватний сектор. Вже відомо про 2 поранених. 

Пошкоджено будинки та школу…», «В білорусі готують місця для 

розміщення 20 тисяч мобілізованих із рф. Вони мають поповнити 

дислоковані в білорусі підрозділи зс рф. В результаті поповнення, 

співвідношення «досвідчених» та «молодих» військових має скласти 1 

до 5» тощо. 

Для всіх агентств у Telegram-каналі жанр блискавки є дуже 

популярним, оскільки дає можливість аудиторії одразу отримувати 

інформацію про ті чи інші події, наприклад: сигнал повітряної тривоги 

і як наслідок влучання російських ракет по об’єктам  цивільної та 

критичної інфраструктури. Така інформація висвітлюється миттєво, 

пізніше – конкретизується, проте зафіксовані випадки, коли швидко 

опублікована інформація спростовується, оскільки не була перевірена 

перед оперативним оприлюдненням.  

Отже, повномасштабне вторгнення російської федерації на 

територію України знайшло своє відображення у соціальних мережах 

та меседжерах, які з перших днів війни почали активно висвітлювати 

воєнні події. На сьогодні кожне з досліджуваних ІА має сторінку в 

Telegram-каналі, де враховуючи інтереси аудиторії, оперативно, стисло 

й лаконічно, найчастіше – з ілюстраціями, оприлюднюються події 

війни.  

Примітка 18. Підрозділ 4.6. сформований на основі 

публікації: 
Шульженко А. С. Особливості висвітлення новин російсько-

української війни у Тelegram-канала. Матеріали ХХXІ Міжнародної 

наукової конференції студентів і молодих учених «НАУКА І ВИЩА 

ОСВІТА» (9 листопада 2022 ). Запоріжжя, 2022. С. 211–212. 

 

4.7. Інформаційна насиченість повідомлень 

спеціалізованих новинних агентств (на прикладі ІА 

«АрміяInform») 
Роль і значення спеціалізованих інформаційних агентств 

сьогодні безсумнівно є значущою, особливо коли йде мова про 

потреби суспільства максимально оперативно отримувати повноцінну, 

якісну, актуальну інформацію щодо російсько-української війни. 

Ураховуючи реалії сьогодення, АрміяInform зайняло вагоме місце 

серед ЗМІ, яким довіряє аудиторія і яке впливає на суспільну 
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свідомість. Якщо раніше, починаючи з 2018 року, агентство 

висвітлювало події Операції об’єднаних сил на сході України, то 

сьогодні воно користується популярністю серед читачів, містить свою 

аудиторію, воєнкорів та залучає до співпраці компетентних осіб, які 

мають відношення до воєнної справи, що позитивно позначається на 

якості публікацій. 

Аналізованому інформагентству притаманна конвергентність, 

що дає можливість не тільки читати матеріали на офіційному сайті, 

соціальних мережах і меседжерах, а й слухати, бо мають радіохвилю, 

та переглядати сюжети на YouTube. Інформаційна насиченість 

агентства дає змогу йому конкурувати в сучасному медійному 

просторі і мати свою численну аудиторію. 

Спеціалізоване агентство «АрміяInform» заслуговує на 

детальний аналіз, оскільки спеціалізується на воєнній тематиці, є 

авторитетним джерелом розповсюдження інформації щодо подій, які 

відбуваються на фронті. Рубрикація агентства є актуальною і містить 

такі складові: «#STOPRUSSIA», «#ХАРКІВСЬКИЙ_ТРИБУНАЛ», 

«#ГЕРОЇ НЕСКОРЕНОЇ УКРАЇНИ», «#ДЕОКУПАЦІЯ». 

Під позначкою «#STOPRUSSIA» міститься найактуальніша 

інформація щодо війни, події висвітлюються на головній сторінці і 

дублюються в цій рубриці: «США допоможуть Україні захистити 

критичну інфраструктуру – Ентоні Блінкен», «росія думала, що вона 

країна із суперсилою, бо в неї ядерна зброя. Але виявилося, що 

суперсила України – «ядерно»-демократичне суспільство», «Сили 

оборони України уразили близько двох десятків районів зосередження 

противника» тощо. 

Під хештегом «#ХАРКІВСЬКИЙ_ТРИБУНАЛ» 

висвітлюються події, пов’язані зі злочинними діями російської армії 

щодо українського народу, а також з нанесенням шкоди цивільній 

інфраструктурі України, наприклад: «росіяни завдали ракетного удару 

по Дружківці – влучили в зелену зону, обійшлося без жертв і 

руйнувань», «По Запорізькому району росармія завдала удару 

ракетами С-300», «На Сумщині армія рф обстріляла 5 прикордонних 

громад» тощо. 

У рубриці «#ГЕРОЇ НЕСКОРЕНОЇ УКРАЇНИ» 

інформагентство публікує інформації щодо героїчних подвигів наших 

воїнів, які кожного дня віддають свої власні життя заради майбутнього 

нашої країни та наших дітей: «Врятував життя побратима, але сам 

зазнав смертельних осколкових поранень…», «На день народження 

його чекала вся родина, але він пішов у вічний політ…», «Закодовані в 

нас імена, і обличчя ховає тінь. Ми таємно кладем за Країну 
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життя…» тощо. 

У рубриці «#ДЕОКУПАЦІЯ» аудиторія може знайти для себе 

корисну інформацію стосовно відновлення українських міст після 

перемоги в російсько-українській війні, інвестування різних країн у 

відбудову України, повернення до міжнародно затверджених 

українських кордонів 1991 року, наприклад: «ООН розглядає проєкт 

резолюції щодо мілітаризації Криму Росією», «Що буде з кримським 

майном окупантів після нашої Перемоги?», «Деокупація Криму 

залишатиметься на порядку денному політичного та експертного 

діалогу Україна-ЄС до повного відновлення територіальної цілісності 

України» тощо.  

Категорія «ВІДЕО» містить відеодайджести, брифінги, а 

також усі відеоматеріали, які є наочними доказами російських 

злочинів проти української нації: «Вірш про «Залізного Генерала», що 

впевнено веде наше військо до перемоги», «Коротко. Війна. День 261. 

Відеодайджест», «Брифінг: Міжнародна підтримка України під час 

війни» тощо. 

Отже, з проаналізованого вище можемо підсумувати, що 

агентство не використовує традиційний поділ матеріалу на рубрики, а 

містить своєрідні позначки та категорії, у межах яких відбувається 

структурування матеріалу. 

Щодо головної сторінки АрміяInform, то агенційники тут 

органічно поєднують конвергентність та мультимедійність з 

традиційною подачею інформації. Так, стрічка новин містить 

найактуальнішу інформацію, наприклад: «Глава держави: Спинятися 

не можна. Маємо продовжувати боротьбу». 

Розглянемо детальніше структурування матеріалу на головній 

сторінці аналізованого інформагентства. Так, у категорії 

«ПУБЛІКАЦІЇ» агентство розміщує інформацію різних жанрів, 

наприклад: репортажі, оскільки цей жанр є популярним для 

АрміяInform, періодичність яких 2 і більше за добу, що не є 

характерним для більшості ІА. Цей жанр є надзвичайно складним в 

умовах війни, оскільки вимагає ефекту присутності, що не завжди є 

можливим і безпечним для репортерів. Проаналізувавши їх, можна 

помітити, що всі репортажі побудовані на фіксації подій через людей, 

не «безликих» героїв, а конкретних людей, воїнів, жертв війни тощо, 

наприклад: «У повітрі атмосфера свободи та радості: Херсон після 

звільнення від окупантів», «Як «янголи в білих халатах» окремої 

танкової Залізної бригади рятують життя українських бійців та 

цивільних» та інтерв’ю: «Головне вчасно отримати якісну 

розвідувальну інформацію та не дати ворогу закріпитися», – 
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командир танкового взводу», «За одне з селищ мій розрахунок вів бій 

двадцять п’ять годин та випустив по ворогу близько ста снарядів» – 

артилерист Сергій» тощо. 

Після переходу з головної сторінки безпосередньо до 

публікації, кожна сторінка містить стандартну інформацію, розміщену 

праворуч: «Захищаємо світ», де кожного дня оновлюється відлік 

героїчної боротьби нашого народу з рашистами, а також «Гаряча 

лінія» для окупантів з метою повідомити їх контакти для здачі в полон 

тих, хто хоче врятувати своє життя. Крім цього, на сторінці міститься 

категорія «ВТРАТИ ВОРОГА», де через гіперпосилання реципієнт 

може перейти і ознайомитися детально з інформацією щодо втрат 

ворога, як особового складу, так і загарбницької техніки, наприклад: 

«За добу ЗСУ ліквідували 810 окупантів та 24 танки». 

Під позначкою «РОСІЙСЬКІ ФЕЙКИ» читач може 

ознайомитися з інформацією стосовно поширення росією чергової 

дезінформації з метою внести паніку і дезінформувати наше 

суспільство. Така інформація потребує детального аналізу та 

критичного ставлення до неї кожної людини, оскільки неправильне її 

сприйняття може бути використаним противником для досягнення 

його мети. Наведемо найяскравіші приклади та проілюструємо їх: «З 

наближенням зими росіяни вигадують нові безглузді фейки», або 

«Основні наративи, які сьогодні просувають російські ЗМІ», або 

«окупанти брешуть, що українські воїни застрелили мирних жителів, 

збиваючи іранські дрони» тощо. 

Позначка «ХРОНІКА ОБОРОНИ» висвітлює всі просування та 

досягнення Збройних сил України з метою визволення українських 

територій від рашистської навали: «Під ураження української авіації 

потрапили 13 районів зосередження особового складу ворога», «На 

Херсонщині тривають заходи з виявлення та знищення противника – 

ОК «Південь»», «Сили оборони продовжують звільнення українських 

земель на Херсонському напрямку – ГШ ЗСУ»  тощо. 

Категорія «РЕПОРТАЖ» містить повідомлення з місця події, 

де відчувається присутність репортера і його ставлення до описаної 

ситуації, наприклад: «Батьки Білгород-Дністровщини зустріли своїх 

синів із полону», «Рашисти «денаціоналізували» агрофірму, але 

фермери її відновлюють», «Один день із життя саперів на 

Харківщині: фоторепортаж» тощо.  

Категорія «АКТУАЛЬНА ТЕМА», де назва говорить сама за 

себе, уміщує найактуальнішу інформацію щодо подій 

повномасштабної російсько-української війни, як-от: «Ядерний 

маразм» російського агресора», «росіяни у разі втечі з Херсона будуть 
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намагатися обстрілювати місто – Петро Черник», «Чи здатна росія 

завдавати прицільних точкових ударів по Україні» тощо. 

Категорія «ОЗБРОЄННЯ ТА ТЕХНІКА» тримає аудиторію в 

курсі всіх поставок військової техніки від міжнародних партнерів з 

метою боротьби проти рашистської навали, наприклад: «Яка дальність 

іранських балістичних ракет, що може закупити росія», «Лазерні 

комплекси Silent Hunter проти іранських дронів Shahed», «Французька 

гармата TRF1 здатна знищувати цілі на відстані 30 км» тощо.  

Після переходу за посиланням «Крах російської економіки» 

зупиняємося на позначці «ЕКОНОМІКА РФ», де всі матеріали 

присвячені ситуації в рф після її цинічного нападу на Україну і 

описується, як це вплинуло на економіку всередину країни, як-от: «У 

росії почали «сипатися» літаки: наслідки санкцій наздогнали цивільну 

авіацію», «Наслідки мобілізації будуть катастрофічними – 

професор», «Військово-промисловий комплекс росії деградує» тощо. 

Аналіз публікацій дає змогу стверджувати, що наближається крах 

економіки на росії. 

Посилання «Світ підтримує Україну» дає нам перехід до 

позначки «ДОПОМОГА ПАРТНЕРІВ», де викладені матеріали, які 

підтверджують тезу, що ввесь світ допомагає Україні в цій цинічній, 

несправедливій війні, наприклад: «Єврокомісія підтвердила намір 

надати Україні 18 млрд євро наступного року», «Україна високо цінує 

вашу підтримку! – Олексій Резніков подякував Нідерландам», «Як світ 

продовжує підтримувати Україну» тощо. Публікації, що містять таку 

інформацію, дають 100% надію на нашу якнайшвидшу перемогу і 

допомогу у відбудові нашої країни. 

Позначка «НАЦІОНАЛЬНИЙ СПРОТИВ» висвітлює 

неймовірні історії українців, свідомість яких змінила війна, де кожен 

бере участь у визволенні і кожного дня наближає нашу перемогу: одні 

на полі бою, інші – тримають культурний, економічний, 

обороноздатний, інформаційний фронт тощо, наприклад: «Українські 

танкісти вчаться стріляти з трофейних танків», «Як директор 

спортивної школи став на захист Батьківщини», «Як командир 

бойової «квітки» нищить ворогів на південному напрямку» тощо. 

Позначка «ДУТА ВЕЛИЧ РОСАРМІЇ» вміщує матеріали, 

зміст яких містить абсурдну інформацію для цивілізованого 

суспільства, але на росії такі новини сприймаються як такі, які мають 

місце бути, наприклад: «росармія – найбільший постачальник 

озброєння для ЗСУ», «На росії спробували мобілізувати загиблого 

матроса з крейсера «москва»», «кремль офіційно визнав невиконання 

однієї із цілей «спецоперації»» тощо. 
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Позначка «УКРАЇНСЬКИЙ НАРОД НЕПЕРЕМОЖНИЙ» 

доводить тезу, що українці – непереможні. Матеріали висвітлюють 

події, де кожен не стоїть осторонь і докладає максимум зусиль для 

наближення перемоги, як-от: «Херсон – це Україна. Укрпошта 

запустила першу марку, присвячену місту-герою», «На Рівненщині 

виробляють унікальні зарядні пристрої для потреб ЗСУ», «У Львові 

можна «поробити» путіну із користю для ЗСУ!» тощо. 

Праворуч на головній сторінці міститься вкладка «Блог», де за 

гіперпосиланням відкривається категорія «BLOGGER POOL», 

наприклад: «Севастополь – місто російських міфів», «Як відбувається 

сталінізація путіна», «Майбутнього в росії більше немає» тощо. 

Категорія «ІНТЕРВ’Ю» містить інтерв’ю з експертами, 

фахівцями у воєнній галузі, які надають кваліфіковану інформацію 

щодо тих чи інших подій на фронті: «Ми повинні були зосередити на 

собі зусилля ворога, аби інші підрозділи прорвали його оборону», 

«Заяви про «брудну бомбу» – інформаційно-психологічна атака росії – 

Роман Безсмертний», «путін торує шлях Гітлера і історично, і 

ментально – генерал-лейтенант Сергій Корнійчук» тощо. 

Окремо винесена категорія «РЕГІОНИ», де розміщена 

інформація щодо ситуації в регіонах, а саме: як війна змінила життя 

кожного жителя країни, яких руйнувань зазнають населені пункти, а 

також героїчний спротив нашого народу і неоціненна допомога 

Збройним силам України, наприклад: «Школярі Львівщини провели 

ярмарок на підтримку ЗСУ», «У Полтаві створили мурал на честь 

оборонця «Азовсталі» Героя України Сергія Волинського», 

«Маріупольці виготовили для українських захисників обереги та 

листівки» тощо. 

Привертає увагу позначка «УКРАЇНСЬКИЙ ГУМОР», де 

наведені карикатури чинному режиму рф, нашій перевазі над «второй 

армієй міра». Ця рубрика доводить, що український народ неможливо 

перемогти.  

Категорія «LIFE STORY» публікує біографію та розповідає 

про життя відважних героїв, які на наших очах творять історію: 

«Російські військові – жорстокі та цинічні терористи, які не 

шкодують нікого» – розповідь військового сапера», «Як 21-річний 

Михайло нищить ворога на Херсонщині», «Наша нестандартність дій 

ввела противника в оману, а згодом у розпач» – артилерист Ілля» 

тощо.  

І остання категорія «СОЦІАЛЬНИЙ ЗАХИСТ» повідомляє 

аудиторію про різні події та заходи, які регулюють життя цивільних 

громадян в умовах війни, зміни в законодавстві щодо забезпечення 
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захисту населення у воєнний час, наприклад: «Внесено зміни в 

Постанову про соціальну та професійну адаптацію ветеранів війни», 

«Чи залишаються виплати для ВПО з деокупованих територій», 

«Звільненим з полону оборонцям гарантуються соцзахист та 

підтримка» тощо. 

Дотримання інформаційними агентствами вимог до матеріалів 

інформаційних жанрів є одними з пріоритетних у їхній діяльності. Це 

інформаційність, оперативність, актуальність, суспільна значущість, 

правдивість, фактологічна точність, стислість, лаконізм, виразність, 

простота, ясність, декодованість та релевантність.  

Так, на думку Г. Назаренко155 простота, ясність, 

декодованість – це доступність суті повідомлення для аудиторії.   Тож, 

її можна розуміти дуже широко – не тільки як відмову від 

використання невідомих читачеві слів (адже і зрозумілими словами 

можна говорити заплутано), а й як забезпечення адекватного і легкого 

сприйняття інформації: у композиції, логіці, стилістиці. 

Так, повідомлення інформаційного агентства розраховані на 

підготовлену аудиторію, яка має певні знання у воєнній та оборонній 

галузях, такі новини є цікавими і користуються популярністю в 

обмеженого кола осіб. Проте в умовах війни, коли кожен пересічний 

громадянин бажає знати все, що відбувається на фронті, аудиторія 

АрміяInform розширилася. Перед агенційниками постало завдання в 

доступній формі доносити інформацію до своїх читачів. Аналіз 

повідомлень дає змогу стверджувати, що вони написані доступною, 

простою мовою, переважає загальновживана лексика, проте все 

частіше застосовуються неологізми, які є зрозумілими для аудиторії. 

Наведемо приклади таких повідомлень, які викликають 

емоційне піднесення, віру в перемогу і закінчення цієї жорстокої і 

несправедливої війни: «Президент України прокоментував резолюцію 

Генасамблеї ООН щодо російських репарацій»: «Від визвольної 

перемоги в Херсоні до дипломатичної перемоги у Нью-Йорку – 

Генасамблея ООН щойно дала зелене світло створенню 

компенсаційного механізму за російські злочини в Україні. Агресор 

заплатить за скоєне!», – зазначив Володимир Зеленський у своєму 

дописі», «Міністр оборони України: Гідність все ще існує, хоробрість 

не зникла, усе ще є надія на справедливість»: «На жаль, вона показала, 

що геноцид і спонсорований державою тероризм не були викорінені. 

Водночас стало зрозумілим, що гідність все ще існує, що хоробрість не 

зникла і що все ще є надія на справедливість», – зазначив Олексій 

                                                 
155  Назаренко Г. І. Інформаційні жанри журналістики. Ч. 1. Київ: НАУ, 2010. С.10-13. 
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Резніков», «РНБО попередила херсонських колаборантів про 

відповідальність перед законом»: «Він також зауважив, що частину 

військових «росія забула» на правобережжі Херсона, тому вони 

перевдягаються, щоб «розчинитися» з-поміж цивільного населення, 

намагаючись уникнути відповідальності за свої дії. У зв’язку з цим у 

Херсоні працюють спецслужби, які проводять відповідну перевірки» 

тощо. 

Складна лексика, незрозумілі загалу терміни практично не 

використовуються інформаційним агентством, окрім тих, що 

безпосередньо пов’язані з війною. Така злагоджена робота 

агенційників, яка враховує інтереси аудиторії, є результативною, 

зрозумілою і досягає поставлених цілей – донесення до загалу життєво 

необхідної інформації щодо російсько-української війни, розширення 

аудиторії інформагентства і його впливу на суспільну думку. 

Стосовно релевантності (відповідності інтересам аудиторії) 

повідомлень АрміяInform, то можна стверджувати, що всі вони є 

важливими, значущими й оперативними, оскільки слідкують за 

подіями на фронті і максимально швидко доносять новини до 

аудиторії. На сторінках агентства відсутня нерелевантна інформація, 

оскільки воно не тільки поширює інформацію, але і є джерелом 

інформації для ЗМІ, де містить думки експертів, уповноважених осіб, 

погляди яких є авторитетними і впливають на прийняття важливих 

рішень в суспільстві, наприклад: «Деокуповані території мають бути 

підключені до державних реєстрів – Ірина Верещук», «Повітряні Сили 

ЗСУ посилюватимуть роботу ППО на звільненій Херсонщині», 

«Росіяни мають дефіцит боєприпасів» – військовослужбовці Залізної 

бригади» тощо. 

Щодо оригінальності подачі повідомлень інформагентства, то 

можемо відмітити, що воно єдине має зворотній зв’язок. Тобто після 

кожної новини містяться коментарі, що дають змогу спілкуватися з 

читачами, отримувати від них повідомлення, розуміти настрій аудиторії: 

«Денацифікацію» замінили на «десатанізацію»: науковець пояснив, 

навіщо росіяни це зробили». Проте не завжди коментарі – це добре, іноді 

люди просто користуються можливістю і пишуть різні нісенітниці тим 

самим змушують агенції реагувати на дописи і видаляти їх, наприклад: 

«Під час відступу ворог залишив мало складів, тому що вони були 

знищені раніше». 

Агенційники АрміяInform дотримуються всіх вимог до 

публікації інформаційних жанрів, їхні матеріали характеризуються 

оперативністю, актуальністю, лаконічністю, простотою, декодованістю 

та релевантністю, що дає змогу читачам без перешкод сприймати і 
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розуміти інформацію щодо подій повномасштабної російсько-

української війни. 

Отже, проаналізувавши структуру розміщення матеріалу 

інформаційного агентства, можемо стверджувати, що на відміну від 

досліджуваних універсальних агентств, АрміяInform викладає і 

рубрикує матеріали за категоріями та позначками, де для зручності 

реципієнтів найважливіші категорії дублюються на головній сторінці ІА.  

Інформаційна насиченість матеріалів свідчить про те, що 

агенційниками докладається максимум зусиль для надання аудиторії, а 

також іншим ЗМІ,  достовірної, кваліфікованої, повноцінної інформації 

щодо подій повномасштабної війни. Аналіз новин дає змогу 

стверджувати, що насиченість матеріалів аудіо та відео свідчить про 

конвергентність та мультимедійність як невід’ємні складові сучасних ЗМІ. 

Отже, висвітлення вітчизняними інформаційними агентствами 

повномасштабної російсько-української війни свідчить про те, що 

вони разом зі ЗМІ виконують дуже важливу місію для нашого 

суспільства – повідомлять світ про події, які відбуваються в Україні, 

залучають міжнародну спільноту для допомоги в боротьбі з 

рашистською навалою, фіксують у своїх матеріалах усі військові дії рф 

проти нашого народу. Проаналізувавши 5 вітчизняних ІА, можемо 

стверджувати, що всі вони мають схожі принципи роботи, 

використовують у своїй діяльності інформаційні та аналітичні жанри, 

дотримуються міжнародно визнаних вимог до побудови 

інформаційних повідомлень,  на вимогу часу мають сторінки в 

соціальних мережах на месенджерах, а також використовують у своїх 

матеріалах не тільки загальновживану лексику, а й нові слова, утворені 

за час воєнних дій в Україні.  

 На сьогодні в кожного свій фронт для роботи, медійники 

тримають інформаційний. Вони збирають, обробляють, перевіряють  

та поширюють інформацію не тільки в межах України, а й світу з 

метою висвітлення всіх злочинів росії проти українців, критичної та 

цивільної інфраструктури, пам’яток національного та світового 

надбання. Своєю працею вони закликають не залишатися осторонь, а 

приєднуватися і тільки разом можна подолати зло, яке 24 лютого 2022 

року підступно і цинічно напало на суверенну незалежну європейську 

країну. 
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РОЗДІЛ 5. НАУКОВО-ДОСЛІДНА РОБОТА КАФЕДРИ  

СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ З ВИКОНАННЯ ТЕМИ 

 

Роман Костромицький, Юлія Мельнікова,  Наталія Рула,  

Анжеліка Шульженко 

 

 

Упродовж 2019–2023 рр. викладачі кафедри соціальних 

комунікацій працювали над комплексною темою наукового 

дослідження «Формування особистості під впливом медіа» (державний 

реєстраційний номер 0119U000605). 

Тему дослідження затверджено на засіданні вченої ради 

університету протокол № 7 від 14 лютого 2019 р. На кафедрі 

розроблені план наукового дослідження на п’ять років і на кожний рік 

окремо.  

За звітний період викладачки кафедри ставали 

переможницями Запорізькому обласному конкурсу для обдарованої 

молоді в галузі науки в номінації «Філологічні науки» (Наталія Рула – 

у 2020 р., Анжеліка Шульженко – у 2021, 2022 рр.). У 2022 році 

Анжеліка Шульженко отримала грант "Монографія на грант для 

молодих науковців", організований Радою молодих учених 

Міністерства освіти і науки України. 

Індивідуальні наукові зацікавлення викладачів кафедри 

спрямовані на вивчення актуальних проблем комунікативістики. 

Складові комплексного дослідження, теми, над якими працюють 

викладачі кафедри, характеризуються широким діапазоном наукових 

студій, що дає можливість увиразнити колективне дослідження.  

Права людини, рівність та недискримінація у журналістських 

матеріалах (Юлія Мельнікова). Мета дослідження: проаналізувати 

дотримання прав людини у комунікації громади і влади, вивчити 

особливості реалізації прав людини під час повномасштабної війни, 

студіювати шляхи реалізації стратегій подолання бар’єрів 

(інформаційних, освітніх, соціальних тощо) вимушеними мігрантами. 

Стилістичне використання мовних одиниць у ЗМІ (Анжеліка 

Шульженко). Досліджується стилістичне використання мовних 

одиниць у медіа, зокрема в мережі Інтернет. Аналізується специфіка 

використання слів, фраз та граматичних конструкцій з метою 

досягнення певного впливу на аудиторію. Розглядається вживання 

емоційно-забарвлених лексичних одиниць, спрямованих на створення 

емоційного звʼязку із читачем, а також акцентується увага на  

використанні технік переконання та впливу на глядача чи читача за 
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допомогою вдало підібраних лексичних засобів. У результаті 

дослідження з’ясовано, що використання мовних засобів у медійному 

просторі визначає його вплив на формування громадської думки та 

ставлення аудиторії до подій, а також допомагає краще розуміти 

механізми впливу медіа на суспільство через стилістичні прийоми, які 

активно використовуються в різних медійних форматах. 

Інформаційна грамотність, медіаосвіта та медіакомпетентність  

у медіапросторі. Створення власного медіапродукту (Роман 

Костромицький).  

Досліджується процес та механізми підвищення рівня 

інформаційної грамотності, медіаосвіти та медіакомпетентності 

здобувачів. Аналізуються шляхи поглиблення розуміння здобувачами 

інформаційної грамотності та медіакритики через поєднання 

теоретичних знань із практичними навичками, проведення тематичних 

семінарів з участю експертів у галузі медіа та журналістики. Загальний 

підхід, що об’єднує теорію та практику, створює умови для розвитку 

медіакомпетентності студентів і готовності до успішної кар’єри у 

галузі журналістики та медіа. Створення власного медіапродукту 

вимагає від журналістів високого рівня професійних навичок та 

підприємницького підходу. Підкреслюється важливість аналізу ринку, 

цільової аудиторії та конкурентного середовища. 

Особлива увага приділяється технічному аспекту вироблення 

власного медіапродукту: використанню програмного забезпечення для 

монтажу, навчання і освоєння інструментів, організацію файлів та 

ресурсів, кольорокорекцію, аудіообробку, графічний дизайн, анімацію, 

синхронізацію та використання спецефектів, вибору програмного 

забезпечення для монтажу, такого як Adobe Premiere Pro, Final Cut Pro 

або DaVinci Resolve. Важливо освоїти інтерфейс та функціонал 

обраного інструменту, використовуючи онлайн-ресурси для 

ефективного вивчення. Кольорокорекція та аудіообробка відповідають 

за візуальну та звукову якість відео. Професійний рівень монтажу 

дозволить створювати високоякісний контент.  

Функційно-стилістичні особливості медіатекстів (Наталія 

Рула). У межах теми досліджуються комунікативні можливості мови 

медіаповідомлень із позицій змісту, форми, мети й ситуації 

спілкування; опрацьовуються медійні тексти на рівні стилістичного 

аналізу. Функціональний аспект передбачає розгляд медіатексту як 

продукту мовної діяльності і як результат взаємодії плану вираження і 

плану змісту. Прагматичний аспект передбачає вивчення 

комунікативного наміру, комунікативної установки медіатексту. У 

наукових розвідках увага приділяється зокрема й аналізові тексту як 
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засобу впливу на аудиторію в новинному дискурсі, описові 

інструментів такого впливу, а саме різноманітних комунікаційних 

технологій та маніпулятивних технік. Відтак ще одним аспектом 

дослідження є проблема екологічності українського медіапростору та 

питання медіаграмотності аудиторії, медіаосвіти, її  затребуваності в 

сучасному суспільстві, що постійно зростає. 

 Для реалізації окреслених задач в межах комплексної теми 

кафедри протягом звітного періоду було організовано і проведено три 

конференції: 

16 травня 2019 року була проведена ІІІ Міжрегіональна 

студентська конференція «Медіакартина світу: формування 

особистості під впливом медіа». Співорганізаторами виступили 

Запорізький національний технічний університет та Інститут 

журналістики Київського національного університету імені Тараса 

Шевченка.  

Науковий захід об’єднав молодих учених з Бердянського 

державного педагогічного університету, Запорізького національного 

університету, Запорізького національного технічного університету, 

Луганського національного університету імені Тараса Шевченка (м. 

Старобільськ), Інституту журналістики Київського національного 

університету імені Тараса Шевченка, Київського національного 

лінгвістичного університету, Київського університету імені Бориса 

Грінченка.  

У рамках конференції студенти-науковці розглядали актуальні 

проблеми соціокомунікативістики, медіатекст як засобу формування 

особистості, ефекти та тренди новітніх медіа, формування особистості 

засобами візуальної комунікації, інформаційну грамотність, 

медіаосвіту та медіакомпетентність у контексті світових та 

вітчизняних тенденцій, сучасні виклики щодо взаємодії мови, 

літератури та засобів масової інформації, прикладні комунікаційні 

технології у системі медіакартини світу. 

За результатами конференції було опубліковано збірник тез. 

Медіакартина світу: формування особистості під впливом медіа : ІІІ 

Міжрегіональна студентська конференція, 16 травня 2019 р. : тези 

доповідей. Бердянськ : БДПУ, 2019. 116 с. 

11 травня 2021 року на базі факультету філології та 

соціальних комунікацій Бердянського державного педагогічного 

університету в межах Всеукраїнського фестивалю науки – 2021 

проведено ІV Міжрегіональну студентську конференцію 

«Медіакартина світу: формування особистості під впливом медіа» в 

дистанційному форматі (на платформі Zoom). Співорганізатором 
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заходу виступив Національний університет «Запорізька політехніка». 

До оргкомітету конференції надійшло понад 30 заявок та тез доповідей 

здобувачів вищої освіти не лише з нашого університету, а також із 

ЗВО Києва, Запоріжжя, Сєвєродонецька, Рівного. Відповідно до 

проблематики досліджень на конференції працювало шість секцій.  

За результатами конференції було опубліковано збірник тез. 

Медіакартина світу: формування особистості під впливом медіа : ІІІ 

Міжрегіональна студентська конференція, 11 травня 2021 р. : тези 

доповідей. Бердянськ : БДПУ, 2021. 313 с. 

V міжвузівська наукова конференція «Медіакартина світу: 

формування особистості від впливом медіа» відбулась 11 травня 2023 

року, участь у ній взяли близько 60 учасників. Це здобувачі освіти й 

викладачі Бердянського державного педагогічного університету, 

Національного університету «Запорізька політехніка», Херсонського 

державного університету і Національного авіаційного університету. У 

підготовці конференції взяли участь і науковці Науково-навчального 

медіахабу БДПУ, який був створений наприкінці 2022 року завдяки 

реалізації грантової програми «Оновлення навчальної лабораторії 

радіо-тележурналістики та створення науково-навчального медіахабу» 

за підтримки Посольства США в Україні. Теми, які традиційно 

виносяться на порядок денний, відображають різні аспекти нашого 

життя та їх вплив на формування особистості – медіатекст і мова 

медійних творів, це ефекти і тренди новітніх медіа, аудіо-візуальна 

комунікація і колористика, пропаганда і медіаграмотність. Цього року 

ще додали секцію для досліджень прав людини. І, прогнозовано, 

з’явилися теми, присвячені вивченню війни та подоланню тих загроз і 

викликів, які вона несе.  

Збірник тез наукових доповідей учасників V міжвузівської 

наукової конференції «Медіакартина світу: формування особистості під 

впливом медіа» 11 травня 2023 року. Бердянськ–Запоріжжя : БДПУ, 2023. 

112 с.  

Тематика конференції є сталою і відображає основні аспекти 

комплексної теми кафедри: спортивна і військова журналістика, 

гендерна й екологічна тематика сучасних медіа, арт-журнали і тревел 

шоу, подкасти і соціальні мережі, інтернет-меми і телеграм-канали, 

міфи і реклама, PR і журналістське розслідування, мова і література у 

контексті виробництва масової інформації.  Науковці України звертали 

увагу на серйозну організацію і проведення цього наукового заходу, 

який традиційно проводиться раз на два роки. 

Результативність науково-дослідної роботи підтверджується 

системною участю виконавців у міжнародних та всеукраїнських 
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конференціях, семінарах, симпозіумах, читаннях, на яких 

обговорюються актуальні питання та тенденції  розвитку 

інформаційного простору. Упродовж 2019–2023 рр. викладачі кафедри 

соціальних комунікацій взяли участь у наукових заходах, що 

відбувалися в Україні та за її межами, на яких виступали на пленарних 

і секційних засіданнях, брали активну участь в обговореннях.  

За результатами досліджень здійснено 92 публікації, з них: 2 

статті в наукометричних базах WoS, Skopus, 6 – у фахових виданнях 

України, 6 – монографії, розділи колективних монографій, навчально-

методичні посібники, 2 – статті в інших закордонних виданнях, 24 – 

матеріали конференцій, семінарів, 52 – інші види публікацій.  

Так, публікації Юлії Мельнікової присвячені дослідженню 

журналістики громади, взаємодії влади і суспільства. Зокрема, 

вивчається поняття «відкриті дані», яке включає процеси, де основний 

акцент робиться на самій інформації. Це сприяє подоланню 

інформаційних бар’єрів і значно полегшує повсякденне життя 

громадян, оскільки відкриває доступ до документів і даних, що дає 

можливість знаходити необхідну інформацію на порталах відкритих 

даних. Вивчено можливість створення незалежного медіазасобу, який 

формував би порядок денний на регіональному рівні. Доведено, що 

громадянське медіа, як незалежний від бізнесу і політики засіб масової 

інформації, створений громадянами для громадян на основі 

журналістських стандартів і професійної етики з метою інформування 

аудиторії про актуальні події, обговорення проблем сьогодення та 

підготовки цікавого контенту, сприяє заповненню прогалин у 

державному та суспільному мовниках. Досліджено, як правозахисні 

ініціативи підтримують жінок, які стали вимушеними мігрантками, у 

соціалізації та інтеграції в нове культурне середовище, допомагають 

подолати бар’єри та обмеження до освіти та робочих можливостей, а 

також сприяють подоланню дискримінації та підтримці їхніх прав і 

свобод.  

У науковому доробку Анжеліки Шульженко проаналізовано 

специфіку використання слів, фраз і граматичних конструкцій з метою 

досягнення впливу на аудиторію; розглянуто використання емоційно-

забарвлених лексичних одиниць, спрямованих на створення 

емоційного зв'язку із читачем, а також акцентовано увагу на 

використанні технік переконання та впливу на глядача чи читача за 

допомогою вдало підібраних лексичних засобів. Також визначено, що 

використання мовних засобів у медійному просторі визначає його 

вплив на формування громадської думки та ставлення аудиторії до 

подій, а також сприяє кращому розумінню механізмів впливу медіа на 
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суспільство через стилістичні прийоми, які активно використовуються 

в різних медійних форматах.  

У статтях Романа Костромицького досліджено процес та 

механізми підвищення рівня інформаційної грамотності, медіаосвіти 

та медіакомпетентності здобувачів; проаналізовано шляхи 

поглиблення розуміння здобувачами інформаційної грамотності та 

медіакритики через поєднання теоретичних знань із практичними 

навичками, проведення тематичних семінарів з участю експертів у 

галузі медіа та журналістики. Підкреслено, що створення власного 

медіапродукту вимагає від журналістів високого рівня професійних 

навичок та підприємницького підходу. Доведено важливість аналізу 

ринку, цільової аудиторії та конкурентного середовища.  

У поєднанні з виробленням власного медіапродукту доведено 

важливість і технічних аспектів: використання програмного 

забезпечення для монтажу, навчання і освоєння інструментів, 

організація файлів та ресурсів, кольорокорекція, аудіообробка, 

графічний дизайн, анімація, синхронізація та використання 

спецефектів, вибір програмного забезпечення для монтажу.  

Публікації Наталії Рули присвячені дослідженню функційно-

стилістичних особливостей медіатекстів. Зокрема, увага приділяється 

аналізу тексту як засобу впливу на аудиторію в новинному дискурсі, 

описові інструментів такого впливу, зокрема різноманітних 

комунікаційних технологій та маніпулятивних технік. Відзначено ще 

один аспект дослідження – проблему екологічності українського 

медіапростору та питання медіаграмотності аудиторії, медіаосвіти в 

умовах, коли  її важливість в сучасному суспільстві постійно зростає.  

 

Результати дослідження впроваджено в освітній процес, а 

також під час організації науково-дослідної роботи зі здобувачами 

вищої освіти (87 публікацій та 70 доповідей). Упродовж 2019–2023 

років здобувачі вищої освіти під керівництвом викладачів кафедри 

соціальних комунікацій систематично та активно брали участь у 

всеукраїнських конкурсах наукових студентських робіт, олімпіадах, 

міжнародних та всеукраїнських конференціях тощо.  

У 2019-2020 н.р. у І турі Всеукраїнського конкурсу 

студентських робіт із галузі знань 06 Журналістика взяла участь 

студентка 4 курсу 4ж групи Вікторія Грицай. Робота на тему: 

«Проблемно-тематичне коло програм соціального спрямування на 

українському телебаченні». Науковий керівник: доцент Юлія 

Мельнікова. Наукова робота була рекомендована і подана до участі в ІІ 
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турі конкурсу, який відбувся у Київському університеті імені Бориса 

Грінченка 22–23 квітня 2020 року. Робота не посіла призового місця. 

У 2020-2021 н.р. Арсеній Мельніков, здобувач вищої освіти 

спеціальності 061 Журналістика, отримав сертифікат за участь у 

семінарі-тренінгу «Висвітлення торгівлі людьми в медіа» в рамках 

міжнародного проєкту Thalia, який реалізується одночасно у 7 країнах 

(Норвегія, Фінляндія, Латвія, Естонія, Україна, Польща, Російська 

Федерація. Здобувач вищої освіти  нагороджений дипломом за участь 

у Міжнародному конкурсі творчих студентських робіт 

(Сьодерторнський університет, м. Стокгольм, Швеція) на теми 

протидії торгівлі людьми; науковий керівник – доцент Роман 

Костромицький. 

У 2021-2022 н.р. здобувачка вищої освіти спеціальності 061 

Журналістика Ліана Макар взяла участь у ІІ турі Всеукраїнського 

конкурсу студентських наукових робіт із галузі знань Гендерні 

дослідження, тема роботи: «Гендерна рівність та протидія 

домашньому насильству в умовах пандемії COVID-19» (науковий 

керівник – доц. Анжеліка Шульженко), який проводився на базі 

Херсонського державного університету. Проте через повномасштабне 

вторгнення ІІ тур конкурсу не відбувся. 

Здобувачка вищої освіти Тетяна Волканова також взяла участь 

у ІІ турі Всеукраїнського конкурсу студентських робіт із галузі знань 

06 Журналістика (науковий керівник – ст. викладачка Наталія Рула), 

тема роботи: «Контрпропагандистські програми на телебаченні та 

Youtube: специфіка висвітлення матеріалів». Робота та супровідні 

матеріали були відправлені до Дніпровського національного 

університету імені Олеся Гончара, але другий тур так і не був 

проведений у зв’язку з початком російсько-української війни. 

При кафедрі соціальних комунікацій функціонує науковий 

гурток «Сучасні проблеми масової комунікації» (керівник –доцентка 

Анжеліка Шульженко), де обговорюються результати проведення І та 

ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу наукових студентських робіт з 

галузі  06 Журналістика, підсумки проведення в рамках Фестивалю 

науки студентської секції «Медіа в Україні», а також участь студентів 

у традиційній Міжрегіональній студентській конференції 

«Медіакартина світу: формування особистості під впливом медіа», 

зокрема, проблематику досліджень, рівень їх наукових досягнень, 

якість підготовки наукових публікацій.  

Наука – це невід’ємна складова освітнього процесу здобувачів 

вищої освіти спеціальності 061 Журналістика. Студенти, незважаючи 

пандемію COVID-19, повномасштабне вторгнення, тимчасове 
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переміщення університету та дистанційну форму навчання, змогли 

адаптуватися до реалій сьогодення і не тільки якісно засвоюють 

освітню складову, а і мають вагомі наукові здобутки. 

Традиційно, раз на два роки, кафедра соціальних комунікацій 

проводить міжвузівську наукову конференцію, де беруть участь не 

лише здобувачі вищої освіти нашого університету, а й інших 

провідних вишів України, зокрема Національного університету 

«Запорізька політехніка», Херсонського державного університету, 

Національного авіаційного університету тощо. 

 Окрім цього, здобувачі вищої освіти беруть участь  у 

Фестивалі науки, який щорічно проводиться в університеті. За 

результатами їхніх доповідей  опубліковані тези в Збірнику тез 

наукових доповідей здобувачів вищої освіти Бердянського державного 

педагогічного університету. 
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РОЗДІЛ 6. 

ПОПУЛЯРИЗАЦІЯ НАУКОВИХ РЕЗУЛЬТАТІВ ТА ЇХ 

ВПРОВАДЖЕННЯ В ОСВІТНІЙ ПРОЦЕС 

 

Роман Костромицький, Юлія Мельнікова,  Наталія Рула,  

Анжеліка Шульженко 
 

Викладачі кафедри проводять значну й систематичну роботу із 

популяризації наукових надбань у галузі соціальних комунікацій серед 

здобувачів вищої освіти та всіх зацікавлених. 

Наукові та науково-популярні статті співробітників кафедри 

соціальних комунікацій опубліковані у виданнях Бердянська, 

Мелітополя, Запоріжжя, Дніпра, Києва, Одеси, Тернополя, а також за 

кордоном: Варшава (Польща), Ополе (Польща), Стокгольм (Швеція), 

Ждяр-над-Сазавою (Чехія). Чимало публікацій  розміщені у виданні 

Бердянського державного педагогічного університету 

«Університетське слово».  

Важливе місце в популяризації наукових результатів 

дослідження та їх впровадження в освітній процес посідає опис цієї 

роботи в соцмережах Facebook, Instagram, відеохостингу You Tube. 

Зокрема, у 2018 році був запущений продукт діяльності співробітників 

кафедри соціальних комунікацій та здобувачів вищої освіти 

спеціальності 061 Журналістика Бердянського державного 

педагогічного університету – власний ютуб-канал StudMediaBSPU. 

Його контент створений на базі навчальної лабораторії 

тележурналістики – грантового проєкту, який стартував 1 вересня 2017 

року в стінах нашого університету на базі кафедри соціальних 

комунікацій за підтримки Фонду розвитку ЗМІ Посольства США в 

Україні. StudMediaBSPU –  канал, де зібрані моменти різних сфер 

життя не тільки факультету філології та соціальних комунікацій, але й 

усього університету: освітній процес, наука, виховні та культурно-

розважальні заходи тощо. Було знято та змонтовано безліч медіаакцій, 

сюжетів, репортажів та авторських проєктів, у яких взяли участь 

здобувачі і викладачі усіх факультетів БДПУ.  

Співробітники кафедри соціальних комунікацій та здобувачі-

журналісти брали участь у багатьох медіапроєктах. Наводимо декілька 

прикладів: 

1. Інсценізація уривка кіноповісті О. Довженка «Україна в 

огні». Вивчаючи творчість митця, студенти факультету філології та 

соціальних комунікацій БДПУ актуалізували питання важкої долі 

жінки в умовах окупації, насильства, важкої праці. Олександр 
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Довженко в кіноповісті «Україна в огні» чи не один із перших показав 

трагічну долю жінки під час Другої світової війни та її вплив на долю 

Олесі Запорожець та Христі Хутірної. Студенти Ганна Ющук, Антон 

Скакун, Дмитро Мироненко та Ганна Панченко за допомогою 

викладачів кафедр української і зарубіжної літератури та 

порівняльного літературознавства і соціальних комунікацій 

спробували подати свою інтерпретацію твору автора, відтворивши 

травматичний період життя жінки, коли вона змушена була страждати, 

виживати, пристосовуватися і протидіяти руйнівному впливові 

військового часу); 

2. «Мамо рідна і єдина» (читання віршів до Дня матері); 

3. «Окрилені мрією (про діяльність Мистецького українського 

руху)»; 

4. «Письменники як вчителі – вчителі як письменники». 

Ознайомлення глядачів із історіями Б. Грінченка, С. Васильченка, 

Я. Корчака та інших відомих письменників, які працювали вчителями); 

5. Медіапроєкт до 150-ліття Лесі Українки (адаптація для 

студентського театру твору Лесі України «Камінний господар») 

дозволив створити захопливий витвір, де магія драматургії 

Л. Українки оживає завдяки талановитим молодим акторам та 

авторському баченню режисерки О. Боговін. Студенти мали 

можливість виявити свої акторські та творчі здібності. Технічні 

можливості студії забезпечили необхідний простір для використання 

комп’ютерної графіки та візуальних ефектів, створюючи магічні 

образи та фантастичні сцени, що активно провокують уяву глядачів. 

Проєкт дозволив надати можливість молодим талантам реалізувати 

свої ідеї та виразити свій художній погляд на світ через об’єднану силу 

медіа та креативності, вивчити процес створення відеоконтенту та 

постпродакшену); 

6. Медіапроєкт «Книжкова весна», де студенти розповідають 

про улюблені книги; читання студентами і викладачами циклу поезій 

Т. Шевченка «В казематі»; 

7. Декламування вірша Т. Шевченка «Заповіт» різними 

мовами: французькою, англійською, українською, німецькою, 

польською та болгарською; 

8. Презентація проєкту «Книжкова заліковка»; 

9. Літературний медіапроєкт «Веселковий світ дитинства». 

10. Відеозапис читки п’єси-казки на одну дію «Свято зірки, 

або бажання, здійснись!» сучасної авторки Надії Симчич (9 грудня 

2023 р.), здійснений сумісними зусиллями студентів, випускників, 

викладачів ФФСК БДПУ. Ідейною натхненницею виступила доцентка 
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кафедри української та зарубіжної літератури і порівняльного 

літературознавства Марина Богданова. Відеозапис і монтаж був 

реалізований доцентом кафедри СК Романом Костромицьким. 

Крім цього проведені масштабні (загальноуніверситетські) 

конкурси відеороликів: «Я люблю БДПУ», мета якого – популяризація 

університету як освітнього, наукового і культурного центру, 

активізація і стимулювання творчої ініціативи студентів, 

упровадження інноваційних форм у роботу; «16 днів проти 

насильства» – серія із відеороликів, які покликані привернути увагу 

суспільства до проблем подолання насильства у сім’ї, жорстокого 

поводження з дітьми, протидії торгівлі людьми та захисту прав жінок.  

Карантинні обмеження, пов’язані із пандемією, змусили 

шукати нові шляхи залучення абітурієнтів до ознайомлення з 

університетським життям. У зв’язку з цим були зняті віртуальні 

екскурсії корпусами, гуртожитком, зонами відпочинку, малими 

архітектурними формами університету. 

У рамках Фестивалю науки, що проводиться в університеті, 

відбуваються різні заходи, що сприяють зацікавленню різноманітними 

галузями, зокрема й медіа. Так, щороку викладачі кафедри соціальних 

комунікацій організовують та проводять засідання студентської секції, 

на якій заслуховуються наукові напрацювання, присвячені актуальних 

питанням медіагалузі в Україні. Також традиційно в межах Фестивалю 

науки щорічно проходять викладацькі наукові семінари та круглі 

столи. Наприклад, у 2023 році відбулося засідання круглого столу 

«Український медіапростір у період повномасштабної російсько-

української війни». 

Із метою популяризації науки викладачі кафедри соціальних 

комунікацій проводили різноманітні заходи серед здобувачів вищої 

освіти. Наприклад, до Міжнародного дня жінок і дівчат у науці, який 

щорічно святкують 11 лютого і який установлений резолюцією 

Генеральної Асамблеї ООН від 15 грудня 2015 року з метою 

досягнення повного і рівного доступу представниць жіночої статі до 

науки, а також забезпечення їх гендерної рівності й розширення прав і 

можливостей, спонукає до роздумів, був проведений конкурс есе, у 

яких студентки спеціальності 061 Журналістика поділилися своїми 

думками та спогадами щодо перших кроків у світ науки. 

Щороку традиційно (зараз у режимі прямого ефіру, а до 

карантину та повномасштабної російсько-української війни офлайн) 

збираються викладачі та здобувачі спеціальності 061 Журналістика і 

долучаються до відзначення Міжнародного дня солідарності 

журналістів, Дня журналіста України. 
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Другий рік поспіль Бердянський державний педагогічний 

університет спільно з відділом освіти виконавчого комітету 

Бердянської міської ради та Центром дитячо-юнацької творчості імені 

Євгенії Руднєвої проводить Різдвяні і Великодні толоки, під час яких 

реалізується низка заходів, спрямованих на розвиток та підтримку 

нашої спільноти.  

Викладачі кафедри соціальних комунікацій, а також здобувачі 

спеціальності 061 Журналістика є не тільки учасниками, але й 

організаторами активностей у межах цієї толоки. Так, у 2022 році під 

час Великодньої толоки доцент кафедри Роман Костромицький провів 

майстер-клас з відеомонтажу «Монтаж – маст хев». У сучасному світі 

вміння монтувати відео та аудіо матеріали є надзвичайно важливим. З 

поширенням соціальних мереж, таких як YouTube, Instagram і TikTok, 

вміння створювати та монтувати цікавий контент дозволяє підвищити 

охоплення аудиторії та розвивати особистий бренд. Крім того, монтаж 

стає ключовим елементом в освіті, де відео та аудіо матеріали 

використовуються для створення навчального контенту, вебінарів та 

онлайн-курсів. Це сприяє зрозумілому та ефективному передаванню 

інформації, полегшуючи процес навчання. Навички монтажу також 

затребувані у сферах медіа, реклами, маркетингу та розваг. Вони 

дозволяють створювати привабливий контент для реклами, 

забезпечують швидкий та зрозумілий обмін інформацією через відео 

та аудіо матеріали, що є важливими аспектами сучасної комунікації та 

бізнесу. 

Доцент Р. Костромицький ознайомив учасників із наявними на 

сучасному етапі розвитку технологій програмами монтажу, детально 

розкрив основні правилам та закони монтування матеріалу, 

проілюстрував теоретичний матеріал цікавими прикладами. Учасники 

майстер-класу мали можливість попрактикуватися у здійсненні 

базового монтажу за допомогою професійного відеоредактора Adobe 

Premiere Pro. 

Під час Різдвяної толоки у 2023 році здобувач вищої освіти 

Арсеній Мельніков провів асинхронний майстер-клас «Малюємо 

ялинку в Blender». Blender – це безкоштовна програма для 

трьохвимірного моделювання. Учасники майстер-класу мали 

можливість зрозуміти так звані об'єктне та полігональне моделювання, 

пройти декілька модифікаторів (Skin, Subdivision Surface), 

ознайомитися з композицією, налаштуванням світла та камери, 

відрендерити фінальне зображення.  

Кафедра соціальних комунікацій щорічно відзначає День 

відповідальності людини. Варто зазначити, що Бердянський 
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державний педагогічний університет був одним із перших закладів 

освіти, що долучився до святкування цього дня156.  Під час таких 

зустрічей обговорюються різні аспекти відповідальності: від особистої, 

за самих себе, до спільної – за наше суспільство та колективної 

відповідальності. І, враховуючи специфіку кафедри, основний фокус 

спрямований на журналістську відповідальність, особливо в умовах 

війни. 

У 2022 році між факультетом філології та соціальних 

комунікацій і кафедрою соціальних комунікацій, з одного боку, та 

Всеукраїнською громадською організацією «Комісія з журналістської 

етики», з іншого, було укладено меморандум про взаєморозуміння та 

співпрацю, мета якого – спільне декларування цінностей, узгодження 

позицій і напрямків, з метою скоординувати зусилля, що сприятимуть 

розвитку професійної журналістики в Україні, підвищенню якості 

журналістського контенту, зменшенню фейків, маніпуляцій, а відтак і 

розвитку України. 

З метою вдосконалення професійних навичок, обміну 

досвідом про найважливіші нюанси журналістської роботи викладачі 

кафедри та здобувачі вищої освіти спеціальності 061 Журналістика в 

рамках співпраці постійно є учасниками прямих ефірів різноманітних 

вебсемінарів, тренінгів, лекцій-дискусій, організованих Комісією з 

журналістської етики та Академією української преси: «Від 

дезінформації до фейків: декодування маніпулятивного контенту», 

«Інформаційно-психологічні операції під час війни: сутність, 

розпізнавання та захист», «Детокс для освітян та освітянок», «Як 

налаштувати гендерну оптику і чому це важливо», «Пропаганда під 

час війни: сутність, розпізнання та протистояння», «Препарація 

інфовкидів: виявляємо та нейтралізуємо», «Репортажі з війни», «Ігри 

експертів. Маніпуляції: імперія завдає удару», «Інтерактивні форми і 

методи у процесі викладання журналістських дисциплін». 

Активну участь і викладачі, і здобувачі беруть у професійно 

спрямованих заходах, які проводять інші організації, зокрема в 

експертних обговореннях «Як журналістам під час війни писати про 

                                                 
156 Публікації про проведення заходів можна прочитати за посиланнями: 

https://us.bdpu.org.ua/zminiuiemo-svit-na-krashche.html – Змінюємо світ на краще; 

https://us.bdpu.org.ua/vidpovidal-nist-pochynaiet-sia-z-kozhnoho-z-nas.html – 

Відповідальність починається з кожного з нас!; https://us.bdpu.org.ua/kozhen-den-tse-
den-vidpovidal-nykh-diy.html – Кожен день – це день відповідальних дій; 

https://us.bdpu.org.ua/rozpochato-tsykl-zakhodiv-do-dnia-prav-liudyny.html – Розпочато 

цикл заходів до Дня прав людини; https://us.bdpu.org.ua/deklaratsiia-vidpovidalnosti-
liudyny-korotkyy-vyklad.html – Декларація Відповідальності Людини (короткий 

виклад). 
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російські звірства, воєнні злочини і геноцид?» (Фундація 

«Суспільність», 30.08.22 р.), «Медіа та демократичні стандарти у 

воєнний час» (Фундація «Суспільність», 20.09.22), «Закон про медіа: 

як реалізувати європейські рекомендації?» (Фундація «Суспільність», 

27.10.22 р.), практичних лекціях для регіональних журналістів, 

студентів факультетів журналістики: «Суспільний інтерес у сучасній 

українській журналістиці» (розмова з Ангеліною Карякіною, Комісія з 

журналістської етики у партнерстві з ГО «Жінки в медіа»; 25.10.22 р.); 

«Цінності і позиція як орієнтири в якісній журналістиці» (розмова з 

Віталієм Портниковим, 02.08.22 р.); вебінарі з дезінформації: «Нові 

виміри російської пропаганди. Інформаційні спецоперації в Telegram» 

(Інститут масової інформації у партнерстві з Фундацією Суспільність; 

8.11.22 р.). 

Доц. Роман Костромицький у жовтні 2020 р. провів захід із 

використанням відеообладнання кафедри у межах співпраці з 

представниками професійного середовища – бінарну лекцію на тему 

«Створення контенту та його просування у соцмережах» спільно з 

професійним фотографом та відеографом, співзасновником контент-

агентства «Іmaginemaze» Денисом Тарановським. Відповідно до 

ковідних обмежень лекція з аудиторії транслювалася здобувачам 

вищої освіти через зум-конференцію. 

Доц. Анжеліка Шульженко взяла участь у тренінгах: «Від 

дезінформації до фейків: декодування маніпулятивного контенту», 2-

25 листопада 2021 (Академія української преси (АУП); 

«Інформаційно-психологічні операції під час війни: сутність, 

розпізнавання та захист», 29 червня 2022 (Академія української преси 

(АУП); «Інтерактивні форми та методи у процесі викладання 

журналістських дисциплін», 10-12 жовтня 2023 року (Академія 

української преси (АУП); «Чорно-біла шахівниця пропаганди: від 

гамбіту до ендшпілю», 1-2 листопада 2023 року (Академія української 

преси (АУП); «Протидія зловмисному інформаційному впливу 

генеративного штучного інтелекту», 15 листопада 2023 року, 

(Національний демократичний інститут (НДІ); «Інклюзія в часи 

війни», 01 грудня, 2023 року (Національний демократичний інститут 

(НДІ) і вебінарах: «Детокс для освітян та освітянок», 8 грудня 2021 

(організованого «Громадським радіо»); «Як налаштувати гендерну 

оптику і чому це важливо», 21 грудня 2021, організованого за 

ініціативи ГО «Вікімедіа Україна» Національним Демократичним 

Інститутом за підтримки Швеції; «Пропаганда під час війни: сутність, 

розпізнання та протистояння», 24 червня 2022, (Академія української 

преси (АУП);  «Препарація інфовкидів: виявляємо та нейтралізуємо», 
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25 червня 2022, (Академія української преси (АУП); «10 причин 

практикувати медіаосвіту під час війни», липень 2022 року, (Академія 

української преси (АУП). 

Доц. Юлія Мельнікова взяла участь у онлайн-семінарі 

«Модерація конфліктних ситуацій у навчальному процесі. Практики 

роботи з опором» (3.06.21), онлайн-майстерні «Українська mowa: нові 

можливості для вивчення» (14.05.21 р.), «Навколополітичні баталії: 

інфопастки та правила інфогігієни» (15.04.21 р.), практичній дискусії 

«Злочини ненависті у ЗМІ: як працювати зі складними темами?» 

(17.03.21 р.), практичній дискусії «Журналісти та влада: де межа між 

«паркетом» та важливою інформацією» (10.06.20 р.), завершила 

освітню програму з маркетингу, таргетингу, управління репутацією і 

створення контенту для брендів в соцмережах (освітня платформа 

«Вільна», 2021 р.), разом зі здобувачами освіти була учасницею 

тренінгу «Школа толерантності з питань СОГІ» (Запорізький обласний 

благодійний фонд «Гендер Зед»). 

10 грудня 2021 р. відбулась міжнародна онлайн-конференція 

«Комплексний підхід та вдосконалення медіаграмотності у Грузії, 

Латвії, Молдові та Україні», до якої долучилися усі викладачі кафедри 

соціальних комунікацій. Спільний науково-дослідницький проєкт 

«Комплексний підхід та розвиток медіаграмотності у країнах Балтії та 

Східного партнерства», який проводили Балтійський центр 

досконалості медіа спільно з Балтійсько-Чорноморським Альянсом 

(BBSA), Фондом розвитку ЗМІ (Грузія), Центром незалежної 

журналістики (Молдова) та Українським інститутом медіа та 

комунікації, забезпечив поглиблене дослідження медіаграмотності 

сектору в Латвії, Грузії, Молдові та Україні. На конференції окреслили 

та обговорили основні висновки реалізації проєкту у чотирьох країнах, 

спробували об’єднати ключових політиків, міжнародну донорську 

спільноту та виконавців проектів для пошуку шляхів підвищення 

медіаграмотності та покращення координації між зацікавленими 

сторонами. 

Кафедра соціальних комунікацій традиційно виступає 

майданчиком для перегляду документальних фільмів Мандрівного 

міжнародного фестивалю документального кіно про права людини 

Docudays UA157. 

З 2023 року почалась співпраця з Ukraine Global Faculty. Так, 7 

вересня 2023 року доц. Ю. Мельнікова та здобувачі Аліна Пугач, 

                                                 
157 https://us.bdpu.org.ua/mandrivnyy-kinofestyval-u-bdpu.html; 

https://us.bdpu.org.ua/dyvys-dumay-zminiuysia.html 
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Єлізавета Пугач, Дар’я Кізілова, Арсеній Мельніков відвідали лекцію 

Раймонда А. Луцького «Digital Social Media and U. S. Law». Доц. 

Роман Костромицький, Юлія Мельнікова, Анжеліка Шульженко, 

ст.викл. Наталія Рула взяли участь у семінарі «PRO наукові послуги та 

комерціалізацію наукової діяльності: від ідеї до реалізації» (04 травня 

2023 року). 

У період з 27 листопада 2019 року по 10 квітня 2020 року 

доцент Юлія Мельнікова пройшла професійне стажування, що 

базується на досвіді європейського громадянського телевізійного 

мовника з темою: «BVBM As The Representative Of Citizen Mediа 

Interests In Germany. The Issue of the Experience Implementation in 

Ukraine» (140 годин індивідуального дистанційного навчання та 60 

годин аудиторного навчання) у рамках професійного стажування для 

викладачів журналістики за програмою «Академія з прав людини для 

викладачів та викладачок журналістики» та отримала сертифікат, а з 

09 грудня 2022 року до 14 лютого 2023 року проходила навчання за 

програмою підвищення кваліфікації науково-педагогічних працівників 

«Програми та можливості ERASMUS+»; взяла участь у серії тренінгів 

зі створення недискримінаційного простору в закладі (2023 р.).  

 Доц. Юлія Мельнікова, ст.викл. Наталія Рула пройшли 

навчання за програмою підвищення кваліфікації науково-педагогічних 

працівників «ArsDocendi» обсягом 6 кредитів ЄКТС/ 180 годин 

(модуль «Наукометрія. Перші кроки»).  

Упродовж грудня 2022 – квітня 2023 року викладачі Юлія 

Мельнікова та Наталія Рула у складі команди Бердянського 

державного педагогічного університету брали участь у програмі 

експертного консультування «Комунікаційна та кадрова політика 

університету в системі стратегічного менеджменту». Консультування 

здійснювалося в рамках Проєкту підтримки переміщених ЗВО, 

реалізованого Програмою ім. Фулбрайта в Україні за фінансової 

підтримки Посольства США в Україні. Була проведена змістовна 

робота у форматі вебінарів, самостійної роботи, а також 

індивідуальних консультацій наших колег із Ларисою Шаульською, 

докторкою економічних наук, професоркою Київського національного 

університету імені Тараса Шевченка, головою галузевої експертної 

ради 05 «Соціальні та поведінкові науки» Національного агентства із 

забезпечення якості вищої освіти, Максимом Фоломєєвим, кандидатом 

політичних наук, доцентом директором центру зв'язків із 

громадськістю Харківського національного університету імені 

В. Н. Каразіна. Унаслідок плідної співпраці команда університету 

презентувала комунікаційну стратегію, яка покликана покращувати 
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впізнаваність університету, створювати позитивний імідж, стійкий і 

стабільний інтерес вступників та стейкхолдерів до функціювання 

нашого ЗВО, зацікавлення в отриманні освіти. 

Доц. Роман Костромицький пройшов навчання за програмою 

підвищення кваліфікації науково-педагогічних працівників 

«ArsDocendi» обсягом 6 кредитів ЄКТС/ 180 годин, 06 липня – 28 

серпня 2023 року (модулі «Наукометрія. Перші кроки», 

«Діджиталізація викладання та навчання у вищій школі», «Дизайн 

навчального курсу та занять», «Освітнє середовище ЗВО», 

«Інноваційні методи викладання у вищій школі», «Психологічне 

благополуччя університетської спільноти», «Педагогічна майстерність 

викладача ЗВО»).  

Викладачі кафедри соціальних комунікацій постійно діляться 

своїм досвідом та науковими здобутками з колегами. Так, до Дня 

єднання України (17 лютого 2022 року) відбулася відкрита онлайн-

лекція доцента кафедри соціальних комунікацій Романа 

Костромицького «Інфогігієна та протидія медіаманіпуляціям». Саме 

інфогігієна та критичне мислення є одними з найцінніших 

компетентностей, за допомогою яких людина ХХІ сторіччя може 

адекватно сприймати інформацію, аналізувати її та ухвалювати 

правильні рішення. Роман Іванович познайомив слухачів із багатьма 

корисними інтернет-ресурсами та проєктами, які допомагають 

зорієнтуватися в інформаційному просторі й захиститися від 

маніпуляційних технологій: Media Sapiens, Медіадрайвер, Stopfake.org, 

тематичні курси на платформі Prometheus тощо. Також лектор надав 

перелік книжок, до яких можна звернутися в процесі медіаосвіти. Під 

час лекції було розкрито питання щодо тенденцій розвитку сучасних 

інформаційних технологій, їх впливу на психіку людини, 

журналістських стандартів, яких повинні дотримуватися медіа, 

звернено увагу на можливі маніпуляційні  інструменти та 

запропоновано алгоритм перевірки медіаповідомлень, їх аналізу.  

Викладачка Наталія Рула підготувала й провела семінар 

«Профорієнтація: проактивна стратегія» в межах модуля «Педагогічна 

майстерність викладача вищої школи» програми підвищення 

кваліфікації науково-педагогічних працівників ArsDocendi. На ньому 

говорили про розбудову бренду університету, вихід за межі своєї 

інформаційної «бульбашки», розширення комунікативного простору, 

таргетинг, зрозумілу для потенційної аудиторії стилістику тексту та 

посили з урахуванням цінностей, мрій, потреб та очікувань. 

Академія української преси за підтримки Фонду Фрідріха 

Науманна за Свободу організувала вебінар «Від дезінформації до 
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фейків: декодування маніпулятивного контенту», який був 

присвячений проблемі фейків, дезінформації та інформаційних вкидів, 

які потрапляють до медіа і які треба вміти відрізняти від достовірної, 

перевіреної інформації. Участь у такому онлайн-заході упродовж осені 

2021 р. брали і здобувачі освіти, й викладачі кафедри Юлія 

Мельнікова, Роман Костромицький, Наталія Рула й Анжеліка 

Шульженко. 

Академія української преси разом з досвідченими експертами 

запропонувала студентам-журналістам і викладачам опанувати засоби 

захисту від брехні. Онлайн-тренінг «Чорно-біла шахівниця 

пропаганди: від гамбіту до ендшпілю», який відбувся у листопаді 2023 

р., мав інтерактивне спрямування, щоб учасники могли зрозуміти яку 

«партію» грає ворожа пропаганда. 

Завідувачка кафедри соціальних комунікацій Юлія Мельнікова 

у квітні 2023 року в Тбілісі (Грузія) провела тренінг на особливо 

актуальну у наш час тему «Фейк і маніпуляції: стратегії протидії» для 

учасниць курсу з медіаграмотності від «Media hub Vilny». Він став 

частиною проєкту «Відповідальне громадянське суспільство та ЗМІ у 

відповідь на війну в Україні», який реалізується за фінансової 

підтримки організації «PEOPLE IN NEED» (у рамках Європейської 

Комісії). Спікерка зосередила увагу на відповідальному споживанні 

новин, на прикладах продемонструвала, які основні види 

дезінформації та маніпуляцій застосуються у сучасних медіа, які 

фейки є розповсюдженими, пояснила, як негативно може впливати 

мал- та місінформація, поділилася щоденними практиками з 

медіаграмотності. Медіагігієна – це зброя, яка повинна стати 

невід’ємною частиною буття кожної людини в часи інформаційних 

війн. 

Після конкурсного відбору Ю. Мельнікова увійшла до складу 

учасників і учасниць Школи адвокації для громадських лідерів в 

Україні та Сакартвело. Проєкт був реалізований у межах співпраці між 

громадськими організаціями «Світ Толерантності» (Сакартвело) і 

«Вектор Прав Людини» (Україна) і передбачав 6 основних воркшопів 

та додаткові активності актуальної тематики: «Мета та вектори 

правозахисної роботи», «Права людини. Міфи і факти», «Роль 

неурядового сектору в процесах євроінтеграції», «Адвокація та 

способи роботи з наративами», «Адвокація в соціальних мережах», 

«Мультимедійні засоби в агітації». 
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ВИСНОВКИ 

 

Робота над комплексною темою дозволила виокремити 

сучасні вимоги до формування особистості під впливом медіа, 

зрозуміти та проаналізувати, як медіа впливають на формування і 

розвиток особистості, переконань, цінностей, поведінки та 

психологічного стану людини, підвищити інформаційну грамотність, 

виробити медіакомпетентності в контексті світових тенденцій. 

Досліджено поняття «відкриті дані», яке включає процеси, де 

істотне значення має власне інформація, і сприяє подоланню 

інформаційних бар’єрів. Це значно полегшує життя пересічного 

громадянина, оскільки відкриває доступ до документів і даних, що дає 

можливість знайти потрібну інформацію на порталах відкритих даних. 

Вивчено можливість створити незалежний медіазасіб, який би 

формував порядок денний на регіональному рівні.  Доведено, що 

громадянське медіа, як незалежний від бізнесу і політики засіб масової 

інформації, створений громадянами для громадян на принципах 

журналістських стандартів і професійної етики з метою інформування 

аудиторії щодо актуальних подій, обговорення болючих проблем 

сьогодення, підготовки цікавого унікального контенту сприятиме  

заповнення лакун у державному та суспільному мовниках. 

Доведено, що правозахисні ініціативи підтримують жінок, які 

стали вимушеними мігрантками, у соціалізації та інтеграції в нове 

культурне середовище, сприяють подоланню бар’єрів та обмежень до 

освіти, робочих можливостей, допомагають подолати дискримінацію 

та підтримують їхні права і свободи. 

Проаналізовано специфіку використання слів, фраз та 

граматичних конструкцій з метою досягнення певного впливу на 

аудиторію; розглянуто вживання емоційно-забарвлених лексичних 

одиниць, спрямованих на створення емоційного зв'язку із читачем, а 

також акцентується увага на  використанні технік переконання та 

впливу на глядача чи читача за допомогою вдало підібраних лексичних 

засобів. Також з’ясовано, що використання мовних засобів у 

медійному просторі визначає його вплив на формування громадської 

думки та ставлення аудиторії до подій, а також допомагає краще 

розуміти механізми впливу медіа на суспільство через стилістичні 

прийоми, які активно використовуються в різних медійних форматах. 

Досліджено процес та механізми підвищення рівня 

інформаційної грамотності, медіаосвіти та медіакомпетентності 

здобувачів; проаналізовано шляхи поглиблення розуміння 

здобувачами інформаційної грамотності та медіакритики через 
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поєднання теоретичних знань із практичними навичками, проведення 

тематичних семінарів з участю експертів у галузі медіа та 

журналістики. Підкреслено, що створення власного медіапродукту 

вимагає від журналістів високого рівня професійних навичок та 

підприємницького підходу. Доведено важливість аналізу ринку, 

цільової аудиторії та конкурентного середовища. 

Приділено увагу аналізові тексту як засобу впливу на 

аудиторію в новинному дискурсі, описові інструментів такого впливу, 

а саме різноманітних комунікаційних технологій та маніпулятивних 

технік. Відтак ще одним аспектом дослідження є проблема 

екологічності українського медіапростору та питання медіаграмотності 

аудиторії, медіаосвіти, її затребуваності в сучасному суспільстві, що 

постійно зростає. 
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